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РЕФЕРАТ 

 

 

Дипломная работа включает введение, 2 главы результатов исследования, 

заключение, список использованной литературы (106 источников), 3 

приложения; представлена на 60 страницах, 1 таблица, 1 рисунок. 

Ключевые слова: средства массовой информации, психологическое 

воздействие на аудиторию, убеждение, внушение 

Дипломная работа освещает возможности воздействия средств массовой 

информации с использованием психологических приемов на аудиторию, 

Объектом исследования выбрана аудитория газет «СБ. Беларусь сегодня» и 

«Комсомольская правда в Беларуси». 

Методы исследования включали изучение особенностей умышленного 

применения приемов убеждения и внушения в использовании в качестве 

стимульного материала аналитических и новостных текстов, отражающих 

реальные проблемы настоящего времени. Рассмотрены особенности и приемы  

психологического воздействия средств массовой информации. Результатами 

исследования явились доказательства комбинированного воздействия 

убеждения и внушения на аудиторию. Научная новизна заключается в 

обосновании убеждающего / внушающего информационно-психологического 

воздействия на аудиторию печатных средств массовой информации. 

Внедрение: средства массовой информации относятся к мощным инструментам 

влияния на личности, группы общества.   
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РЭФЕРАТ 

 

 

Дыпломнаяпрацаўключаеўвядзенне, 2 кіраўнікавынікаўдаследавання, 

заключэнне, спісвыкарыстанайлітаратуры (106 крыніц), 3 дадатку; 

прадстаўленана 60 старонках, 1 табліца, 1 малюнак. 

Ключавыясловы: сродкімасавайінфармацыі, псіхалагічнаеўздзеянне на 

аўдыторыю, перакананне, выкліканне 

Дыпломнаяпрацаасвятляемагчымасціўздзеяннясродкаўмасавайінфармацы

і з выкарыстаннемпсіхалагічныхпрыѐмаў на аўдыторыю, 

Аб'ектамдаследаванняабранаяаўдыторыя газет « СБ. Беларусь сѐння» і 

«Комсомольская правда в Беларусі».  

Метадыдаследаванняўключалівывучэннеасаблівасцяўнаўмыснагапрымян

енняпрыѐмаўперакананні і выклікання ў выкарыстанні ў 

якасцістымуламматэрыялуаналітычных і – навінавыхтэкстаў, 

якіяадлюстроўваюцьрэальныяпраблемыцяперашняга часу. 

Разгледжаныасаблівасці і 

прыѐмыпсіхалагічнагаўздзеяннясродкаўмасавайінфармацыі. 

Вынікамідаследаванняз'явілісядоказыкамбінаванагаўздзеянняперакананні і 

выклікання на аўдыторыю. Навуковаянавізназаключаецца ў 

абгрунтаванніпераконваюся / пераконваеінфармацыйна – 

псіхалагічнагаўздзеяння на аўдыторыюдрукаваныхсродкаўмасавайінфармацыі. 

Укараненне: сродкімасавайінфармацыіставяцца да магутнымінструментам 

уплыву на асобы, группы грамадства. 
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ABSTRACT 

 

 

Diploma thesis includes an introduction, chapter 2 study results, conclusion, 

listof references (106 sources), 3 applications; presented on 60 pages, 1 table, 1 

figure. 

Keywords: media, the psychological impact on the audience, persuasion, 

suggestion 

Diploma thesis illuminates possibilities media exposure using psychological 

techniques to an audience research object selected audience newspapers "SB. Belarus 

Today" and " Komsomolskaya Pravda in Belarus". 

Research methods included study of the features of intentional use techniques 

of persuasion and suggestion to use as stimulus material and analytical - news texts 

reflecting the real problems of the present time. The features and techniques of 

psychological influence of  the media. Results of the study were evidence combined 

effects of persuasion and suggestion on the audience. Scientific novelty lies in 

convincing justification / inspiring information and psychological impact on the 

audience of the print media. Implementation: The media are a powerful tool to 

influence individual groups in society.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


