ИСПОЛЬЗОВАНИЕ  ТВОРЧЕСКОЙ  НАУЧНО- ИССЛЕДОВАТЕЛЬСКОЙ  РАБОТЫ  СТУДЕНТОВ ДЛЯ  РАЗВИТИЯ  БИЗНЕС - НАВЫКОВ  
Лемешевская  Людмила   Владимировна
Институт бизнеса и менеджмента технологий  БГУ                  
Как известно, теория мертва без практики. В связи с этим, выполнение студентами комплексной самостоятельной работы, которая смогла бы сопровождать теоретический курс на всем его протяжении, на наш взгляд, является необходимым условием его усвоения и получения необходимых практических навыков. Процесс написания отдельных разделов исследования контролируется на практических занятиях. Такое же комплексное исследование может быть предложено студентам заочникам в качестве контрольной работы.
Творческая научно- исследовательская работа студентов направлена на углубление теоретических знаний, приобретение необходимых навыков использования этих знаний на примере деятельности конкретных предприятий, а также развитие способности анализировать и самостоятельно принимать соответствующие решения.

Подготовка разделов самостоятельной работы развивает креативные способности студентов, пробуждает развитие самостоятельности, стимулирует генерацию практических идей по развитию и совершенствованию бизнеса. 

В связи с тем, что самостоятельная работа непосредственно связана с практическим применением  теории, ее написание вызывает  возникновение и устойчивое закрепление реальных практических навыков. В качестве примера можно привести примерную схему самостоятельного исследования студентов по дисциплине «Рекламный менеджмент».
 
 Комплексное научно- практическое исследование по дисциплине «Рекламный менеджмент» включает следующие разделы: 

1. Краткая характеристика предприятия, избранного для написания работы.

Предприятие может быть производственным или принадлежать сфере услуг. При характеристике предприятия следует придерживаться следующего плана: основные этапы развития предприятия, главные направления деятельности, структура управления, численность работающих.

2. Разработка анкеты рекламного агентства для собеседования с рекламодателем, 
по следующим блокам: официальные реквизиты; цели рекламы; характеристики рекламируемого продукта; область применения продукта; конкурентоспособность продукта; стоимость продукта; патентные характеристики продукта; сегмент покупателей;  фирменный стиль предприятия; рекламные материалы и рекламные кампании по этому продукту; рекламный бюджет; пожелания заказчика.

3. Заполнение задания (брифа) необходимого рекламному агентству для разработки рекламной кампании по продвижению  избранного продукта или фирмы.

4. Заполнение творческого задания (креатив- брифа) по избранному продукту, включая:
- формат материала – ТВ, СМИ, наружная реклама, иное;

- рекламные цели и ключевые черты бренда;

- отношение потребителя к бренду (фирме);

- основная выгода, преимущество бренда;

- определение в нескольких словах сути рекламного сообщения;

- характер бренда – описание бренда как личности;

- ожидаемый результат воздействия на потребителя, что он должен будет чувствовать в результате воздействия рекламного сообщения;

- элементы, которые обязательно следует использовать в рекламе.

5. Составление медиа - карты по любым 3-м изданиям СМИ. Анализ медиа – карт с целью обоснования возможности размещения в данных изданиях рекламного сообщения по избранному товару или услуге. 

В медиа - карте отражаются: тираж, соотношение подписки и розницы; жанровая структура издания по полосам и рубрикам; специфические проблемы, освещаемые изданием; внутренняя структура редакции; контактная информация.

6. Написание пресс- релиза по избранному товару (услуге) или предприятию. 

При написании пресс- релиза используются соответствующие нормы и правила.
7. Составление плана проведения рекламной кампании по продвижению продукта или услуги, имиджа предприятия. Типичный план проведения рекламной кампании включает введение, ситуационный анализ, рекламную стратегию и творческий план.

8. Определение бюджета рекламной кампании в соответствии с одной из традиционных методик.

9. Разработка кампании по созданию бренда. Разрабатывая кампанию по созданию бренда, необходимо принимать во внимание основные этапы продвижения товара в бренд:
- товар - дженерик, полностью удовлетворяющий функциональные потребности;

- базовый бренд – создание отличительных преимуществ в дизайне, упаковке и др.;

- усиленный (расширенный) бренд – предложение дополнительных выгод потребителям, например, сроки гарантии, доставка и др.;

- потенциал бренд – возможности по добавлению новых дополнительных ценностей.  

10. Характеристика  возможностей и способов участия избранного для исследования предприятия в выставке. Составление плана подготовки к выставке. 

Выбор способа участия в выставке зависит от размеров предприятия, наличия необходимых средств, степени готовности, ожидаемых результатов, опыта, ограничений со стороны организаторов и пр.

Подготовка к выставке включает следующие этапы: определение целей участия в выставке; выбор выставки; закупка выставочной площади; разработка стенда; изготовление печатной и электронной информационной продукции; реклама своего участия в выставке; организация потока клиентов на стенд; составление бюджета участия.

Самостоятельное решение поставленных в работе задач приводит студентов к необходимости изучения  соответствующей практической деятельности, выявлению отклонений от идеальной теоретической модели, дискуссиям по отдельным проблемам. В ходе написания разрабатываются конкретные предложения по совершенствованию деятельности избранных предприятий. 

