
17

Тэорыя і метадалогія журналістыкі

16

Журналістыка — 2007

социальных групп посредством СМИ, а также их взаимодействия с общей
знаковой структурой современных медиа.

В условиях современного информационного общества комплексный
семиотический анализ позволяет обнаружить общие социокультурные
коды, выделить основные знаково-символические схемы, по которым стро-
ятся тексты и каналы коммуникации, и сделать выводы об их целесооб-
разности, а также обнаружить тенденции воздействия на читательскую
аудиторию.

Александр Градюшко
Белорусский государственный университет

ÌÅÄÈÀ-ÊÎÍÂÅÐÃÅÍÖÈß Â ÒÐÀÄÈÖÈÎÍÍÛÕ ÑÌÈ

Появление Интернет-СМИ и электронных версий газет в последние годы
привело к значительной трансформации системы массмедиа. Цифровая
революция несет на традиционные СМИ девятый вал технологических
инноваций и возможностей, превосходящих воображение. Основной тен-
денцией развития современного медиапространства становится конвер-
генция (от лат. convergens – сходящийся), приводящая к взаимопроник-
новению различных областей журналистской деятельности. Под медиа-
конвергенцией будем понимать объединение различных СМИ на плат-
форме мультимедийных технологий.

В октябре 2006 г. аналитическая группа Deutsche Bank опубликовала
исследование «Медиа-индустрия стоит перед лицом самого крупного
переворота со времен Гутенберга». Традиционные СМИ, как следует из
доклада, находятся на пороге фундаментальных изменений. Иннова-
ционные конвергентные технологии меняют медиапространство. Круп-
ные газеты, радио и телестанции активно пользуются онлайновыми инст-
рументами.

Приведем еще один пример. Выступая на ежегодной конференции
Ассоциации главных редакторов газет США в апреле 2005 г., известный
медиамагнат Руперт Мэрдок предсказал газетам мрачную перспективу.
«Время работает против нас» – заявил он. Газеты начинают проигрывать
Интернет-СМИ. По мнению Мэрдока, у традиционных СМИ сегодня есть
два пути: вымирание или интеграция в Интернет.

Под влиянием новейших технологий традиционные СМИ существен-
но трансформируются. Печатные издания постепенно вытесняются с

публикации, брошюры и т. п. Основными элементами таких форм высту-
пают знаки, заложенные в сознании людей, благодаря их включенности в
соответствующий культурный код. Эти знаки могут соединяться в систе-
мы, образуя целостный текст и создавая образ или понятие: концепты,
стереотипы, прототипы, мифологемы, идеологемы. Все это составляет
гипертекст, т. е. текст в окружающей его среде. Таким образом, текст рас-
сматривается на уровне знаковых систем.

Вместе с этим, семиотический метод – это один из методов прогно-
зирования журналистской деятельности. Применяя этот метод при ана-
лизе журналистского текста, мы можем дифференцировать получен-
ную информацию по различным направлениям: выделить основные зна-
ковые парадигмы, используемые автором, определить авторские наме-
рения, уровень соответствия/несоответствия текста социокультурной
среде и т. д.

В качестве примера приведем исследование, проведенное нами с це-
лью определить взаимовлияние имиджа социальных групп (в частности
имиджа женщины) и знаково-символической структуры печатных СМИ.
В ходе анализа была рассмотрена как вербальная, так и невербальная сто-
роны знаково-символической структуры печатных медиа. Имидж жен-
щины проанализирован в четырех аспектах: смысловом (семантическом),
визуальном (анализ невербальных характеристик имиджа женщины), праг-
матическом (соотношение имиджа и субъекта (женщины)) и ценностном
(аксиологическом).

Проведенное исследование с использованием семиотического мето-
да позволяет сделать некоторые выводы. Семиотическая методология
выявляет основные результаты и тенденции социальных процессов, ис-
пользуя анализ текстов СМИ. Тексты, порождаемые СМИ и функциони-
рующие в различных каналах, будучи искусственно созданным феноме-
ном, в то же время являются частью социальной реальности и механиз-
мом, формирующим общественное мнение. В настоящее время семи-
ология приходит к пониманию текста не как отдельно созданного набора
знаков, интерпретированных с помощью единого, понятного данным но-
сителям культуры, кода, но как неразрывного с общекультурной атмо-
сферой целого. Семиотический подход к анализу текстов СМИ позволяет
сконструировать не только систему социальной реальности, но и выде-
лить особенности ее составных элементов, принципы их функционирова-
ния и взаимодействия. В связи с этим первостепенную важность приоб-
ретает анализ формирования и трансляции имиджей определенных
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В традиционные СМИ сегодня приходят новые способы подачи ин-
формации, такие как подкасты, видео- и аудиоконтент. Текстовая состав-
ляющая сообщений дополняется другими форматами: видеороликами,
мультимедийными лентами новостей и др. Все ведущие зарубежные СМИ
используют инновационные технологии в своей деятельности. К наибо-
лее значимым элементам конвергенции на сайтах традиционных СМИ
можно отнести видео (веб-телевидение), RSS-поток, блоги, фотогалереи,
инфографику, подкастинг, радио, социальные сети (форумы, блоги), ин-
терактивные голосования, рассылку новостей. Многие СМИ уже имеют в
своем активе версии, адаптированные для мобильных телефонов (wap,
pda, RSS-подписка).

Практически любой человек с любительской видеокамерой может
сегодня делать сюжеты и выкладывать их в Интернете, и если это интерес-
но, его сюжеты будут смотреть тысячи людей, причем в любое время,
когда им захочется. Наиболее ярким примером является популярный сер-
вис YouTube. В Беларуси веб-ТВ также набирает обороты. Принципиаль-
но новый стиль медиа-потребления предлагает Интернет-телевидение
ITV.BY. Отныне можно верстать свою собственную телепрограмму, а так-
же сравнивать, анализировать, высказываться, обмениваться мнениями.
А это значит, моделировать собственное информационное пространство.

Пользователь Интернета сегодня взял под узду мировые СМИ: он ра-
ботает бесплатно и при этом иногда даже превосходит профессионалов,
напрямую формируя содержание, определяя сетку вещания и др. Это
только одна из тенденций, которые начинают определять трансформацию
традиционных СМИ в 21 веке. К наиболее важным чертам конвергентной
журналистики можно отнести интерактивность, мультимедийность, ги-
пертекстовость. Все большее развитие получают блоги (в том числе днев-
ники самих журналистов). Блоггеры часто являются обладателями более
оперативного контента. Весьма популярным в последние годы стал тер-
мин «народная журналистика».

Динамичность развития Интернет-СМИ, высокотехнологичный уро-
вень информационного продукта требуют не только обновления страте-
гий массмедиа, но и адекватного отражения в образовательном процес-
се. Планируется, что с 2008/2009 учебного года на факультете журналис-
тики Белорусского государственного университета начнется подготовка
специалистов по новому направлению «Веб-журналистика». При этом
будет учтен опыт наиболее развитых стран (например, Швеции), где про-
цесс развития Интернет-СМИ уже получил значительное развитие.

рынка новыми медиа. С развитием Интернет-СМИ наиболее явными ста-
новятся недостатки «бумажных» изданий. В числе ключевых можно вы-
делить недостаточную оперативность, медлительность. С каждым днем
число посетителей новостных Интернет-сайтов растет.

Конвергенция офф-лайна и он-лайна охватила весь мир. Одним из
лидеров здесь считается компания Yahoo. Она заключает контракты с ве-
дущими мировыми информационными агентствами, которые с го-
товностью предоставляют Yahoo News свои материалы. Другой яркий
пример целесообразности слияния он-лайна и традиционных СМИ –
корпорация ВВС. Она была одной из первых компаний, которая осознала
важность он-лайн медиа и стала первым в мире поставщиком мульти-
медийного контента.

В странах СНГ тенденция к взаимодействию традиционных СМИ и
он-лайна стала проявляться лишь в последние годы. В частности, на пер-
вой профессиональной конференции российских Интернет-СМИ (Моск-
ва, 16 октября 2007 г.), говоря о существующем устройстве редакций тра-
диционных СМИ, редактор портала NewTimes.ru Олег Козырев сравнил их
с мамонтами. «Мамонты всегда вымирают. Они толстокожи, неповорот-
ливы, ограничены источниками информации», – сказал он.

В условиях ужесточения конкурентной борьбы на рынке массмедиа
и глобализации информационного пространства СМИ нуждаются в об-
новлении своих информационных стратегий. Появляются Интернет-изда-
ния формата Web 2.0, которые более интересны читателям. Для наполне-
ния их контентом не требуется ни большой штат редакторов, ни суще-
ственные денежные затраты. Благодаря технологиям Web 2.0 пользовате-
ли получили возможности участвовать в формировании Интернет-кон-
тента. Конкуренцию традиционных СМИ сегодня составляют блоги, со-
циальные сети, профессиональные Интернет-сообщества.

Большинство белорусских газет, представленных в Интернете, пока
что базирует свои онлайновые стратегии на традиционных методиках
журналистики. Моду в конвергентной медиасфере, бесспорно, задает за-
падная пресса. Печатные СМИ за рубежом в последние годы кардиналь-
но изменили свои сайты, сделав их постоянно обновляемыми. Кор-
респонденты пишут заметки для сайта в режиме он-лайн. По сути, это
материалы, которые будут опубликованы в газете на следующий день, но
уже с добавлением комментариев и аналитики. Преимуществ в такой схе-
ме несколько. Пожалуй, главное из них – оперативное донесение инфор-
мации до читателей.
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ческой жизни значительную роль играет инициатива частного бизнеса,
который в своей деятельности руководствуется главной целью получения
прибыли. В этих условиях особое значение приобретают попытки обоб-
щения национального опыта внедрения инноваций, анализа различных
аспектов данного сложного процесса. Наиболее молодая и динамично
развивающаяся сфера массовой коммуникации – белорусский сектор
сети Internet – все больше притягивает к себе внимание практиков и тео-
ретиков как в области журналистики, так и в различных отраслях права,
предпринимательской деятельности. Например, 4–5 октября 2007 года
прошла вторая по счету конференция «Деловой Интернет», организато-
ры и участники которой ставят перед собой задачи определения реально-
го состояния Bynet, поиска эффективных путей его развития, оптимиза-
ции взаимоотношений государственных и частных структур, работаю-
щих в виртуальном пространстве.

На первой конференции, прошедшей год назад, обсуждались пре-
имущественно вопросы состояния и развития белорусского сегмента сети
Интернет с акцентом на деловые аспекты его использования. В частности,
среди докладов, в которых поднимались проблемы интернет-маркетинга,
электронной торговли и мобильного бизнеса, был и доклад на тему блог-
гинга, а ведь последний никак нельзя отнести к сфере деловой активности,
разве что на уровне рядового пользователя. Да и темы круглых столов
«Развитие контента  национального сегмента сети Интернет» и
«Порталы.by» свидетельствовали о большем внимании организаторов и
участников к состоянию Bynet в целом, чем к проблемам интернет-биз-
неса. Более предметно актуальные вопросы развития делового Интернета
обсуждались в ходе работы секций «Интернет-реклама в цифрах», «Ин-
тернет-торговля и платежные системы», «Мобильный Интернет и мобиль-
ный бизнес», «Интернет-реклама и PR».

 На конференции «Деловой Интернет – 2007» центральное место заня-
ло обсуждение проблем улучшения качества коммуникационных услуг и
удешевления доступа в сеть, совершенствования платежей в Интернете,
электронной коммерции и рекламы, маркетинга в поисковых системах,
продвижения товаров и услуг в Интернете. На заседаниях секции «Интер-
нет-провайдеры и технологии», а также круглого стола «Перспективы
широкополосного беспроводного Интернета в Беларуси: куда движем-
ся?» представители РУП «Белтелеком» и частных провайдеров сосредо-
точили внимание на обсуждении специфики применения технологии

Перспективы развития конвергентного медиа-пространства в Бела-
руси осложняются рядом проблем. Пожалуй, главная из них – дороговиз-
на доступа в Интернет. Для использования мультимедийных возможнос-
тей Интернет-СМИ необходима высокая скорость передачи данных. Раз-
витие отечественного Интернета сосредоточено в крупных регионах, осо-
бенно в столице. Доходность Интернет-проектов пока невысока. Привыч-
ка к старым средствам получения информации – еще одна причина от-
ставания Беларуси в сфере медийных Интернет-технологий.

Процессы медиа-конвергенции, таким образом, приводят к взаимо-
проникновению различных областей журналистской деятельности. Транс-
формация медиа-индустрии ни у кого не вызывает сомнений. Конверген-
ция меняет структуру редакций, формы подачи материала и организа-
цию редакционного процесса. Предъявляются новые требования к са-
мим массмедиа, властным структурам, журналистским организациям,
высшим учебным заведениям. Возникает вопрос о готовности медийно-
го сообщества Республики Беларусь к новым технологиям. Немало про-
блем накопилось в системе законодательного регулирования деятельнос-
ти Интернет-СМИ. Необходима активизация государственной политики в
области массмедиа Интернета.

В наших дальнейших исследованиях будут рассмотрены и другие тен-
денции, которые неизбежным образом повлияют на развитие и будущее
массмедиа Интернета как в Беларуси, так и за рубежом.

Дмитрий Дроздов
Белорусский государственный университет

ÄÅËÎÂÀß ÈÍÔÎÐÌÀÖÈß Â BYNET:
ÐÅÀËÜÍÎÑÒÜ È ÏÎÈÑÊÈ ÏÐÎÔÅÑÑÈÎÍÀËÎÂ

Выбор инновационного пути развития ставит перед нашей страной не-
простые задачи поиска оптимальных форм и методов взаимодействия
экономики и науки, эффективного внедрения новейших достижений уче-
ных в ежедневную экономическую практику. С одной стороны, суще-
ствуют государственные программы, определяющие стратегические на-
правления движения Беларуси по пути прогресса, центральное место среди
которых занимает «Программа социально-экономического развития Рес-
публики Беларусь на 2006 – 2007 годы». С другой – в реальной экономи-


