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Финляндия является одной из самых читающих стран мира: 
более 200 газет общим недельным тиражом около 3 млн. экзем-
пляров печатаются для населения в 5,5 млн., 9 из 10 финнов чи-
тают газеты и журналы. Географические особенности государ-
ства обусловили высокую концентрацию жителей в городах, а 
сравнительно небольшая численность населения (Хельсинки 
– 579 тыс. (здесь и далее без учета жителей агломерации), там-
пере – 209 тыс., турку – 175 тыс.) привела к превалированию 
локальной прессы. Финляндия стала первой страной в мире, 
которая адаптировала концепцию национальной инновацион-
ной системы как базовый элемент политики в области науки 
и технологий, однако, несмотря на это, переход региональной 
прессы в «цифровой режим» (дигитализация – пожалуй, глав-
ная из глобальных тенденций) не был безболезненным процес-
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сом и здесь. До сих пор четко не определено место локальных 
печатных массмедиа в цифровой среде, что связано с оживлен-
ной дискуссией о «выживании традиционных газет» в век ин-
тернетизации СМИ, которая, безусловно, вызвала подвижки 
характера и свойств массмедийной коммуникации, реструкту-
ризацию редакций региональных газет и т.д. Однако опыт вы-
сокотехнологичной Финляндии показал, что онлайн-журна-
листика не заняла нишу традиционной газеты [1, с. 3]. В своем 
большинстве, региональные газеты по-прежнему имеют более 
или менее выраженное стремление быть «голосом региона». та-
ким образом, они активно влияют на идентификацию самого 
района, формирование и развитие региональной политики, са-
моидентификацию жителей территориальной общности, на ко-
торой распространяется газета [4, с. 60]. С этим сопряжена еще 
одна особенность региональной прессы Финляндии: акцент на 
микро-локальные (micro-local) сообщения, которые должны 
формировать у читателя «эффект присутствия» и той самой 
самоидентификации со своим районом при чтении. Для этих 
целей многие руководители изданий имеют дополнительные 
финансовые резервы и логистические каналы для сбора инфор-
мации, а также привлекают фрилансеров для создания так на-
зываемых «новостей с окрестностей» [2, c. 65]. 

текст современной финской газеты содержит много повсед-
невной критики (вероятно, объективной, так как по данным 
глобального исследования и сопровождающего его рейтин-
га стран мира по показателю развития инноваций по версии 
международной бизнес-школы INSEAD (The Global Innovation 
Index 2012), Финляндия занимает первое место в мире в обла-
сти свободы слова в СМИ [5, с. 219]). Читатели склонны де-
лать самостоятельные выводы по поводу происходящих собы-
тий. Как правило, чем более реалистично изложена проблема, 
тем лучше, что свидетельствует о преобладании информаци-
онных жанров на газетной полосе, так как новостная заметка 
фиксирует событие как таковое, редко включает художествен-
но-публицистические элементы [6, с. 161]. Обозначая специфи-
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ку профессиональных коммуникаций журналистов финских 
СМИ, финский исследователь Ю. Кивикуру вводит понятие 
«корпус» (имеется в виду совокупность сообщений) как ха-
рактеристику устной коммуникации. анализ «корпуса» между 
финскими журналистами и их интервьюерами выявил отсут-
ствие резких отличий в характере коммуникаций между отпра-
вителями и получателями информации в акте коммуникации: 
непринужденное общение, где журналист как отправитель/
инициатор коммуникации имеет обычный социальный ста-
тус, то есть не обладает особыми социальными привилегиями 
(четвертая власть) как таковыми. Исследователь подчеркива-
ет, что современная профессиональная коммуникация в среде 
финских СМИ не требует высокого профессионального уров-
ня, и несмотря на то что коммуникационный акт по-прежнему 
подразумевает официальный тип общения, это, по мнению Ю. 
Кивикуру, больше обусловлено традициями [3, c. 59]. Наиболее 
распространенная форма приобретения газетной продукции – 
через подписку, покупка через киоски не популярна.
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