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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 
 

Учебная дисциплина «Социология потребления» предназначена для 
реализации на первой ступени высшего образования. Учебная программа 

дисциплины «Социология потребления» разработана в соответствии с 

образовательным стандартом и учебным планом по специальности 1-23 01 07 
Информация и коммуникация (по направлениям). Направление 1-23 01 07-01 

Информация и коммуникация (технологии коммуникации). 

Актуальность дисциплины  для  специалистов в области информации и 

коммуникации заключается в возможности приобрести обобщенное 
представление о потребительском поведении, с точки зрения  таких важных 

аспектов формирования потребительских практик, как идеологический 

контекст, структурные ограничения, значения вещей в повседневной жизни, 
статусные различия в потреблении, формирование образа жизни и других. 

Полученная информация будет полезна для разработки эффективных 

рекламных и PR-кампаний, технологий продвижения брендов, а также 

стратегий построения коммуникации с потребителями различных товаров и 
услуг. 

Цель дисциплины – сопоставить концептуальные подходы к изучению 

потребительского поведения в экономике, социологии и экономической 

психологии, а также соответствующие модели и инструментарий, 
проанализировать реальные процессы в области потребления в Беларуси и за 

рубежом, проследить его динамику за последние десятилетия, рассмотреть 

основные методологические подходы к анализу потребления. 
Задачи дисциплины: 

 сравнить экономический, социологический и маркетинговый 

подходы к анализу потребления; 

 проанализировать динамику культуры потребления на различных 

этапах развития общества; 

 рассмотреть потребление в историческом контексте: советский 
период, переходное состояние, современные тенденции в сфере 

потребления; 

 рассмотреть символическую составляющую процесса потребления 

(потребление как написание текста); 

 проанализировать особенности восприятия потребителями брендов, 
а также коммуникативные возможности брендов; 

 рассмотреть влияние стиля жизни на потребление; 

 рассмотреть трансформацию различных институтов потребления, а 

также особенности потребления в различных сферах (питание, 

одежда, туризм, искусство). 
 

Место дисциплины в профессиональной подготовке выпускника. 

Изучая данную дисциплину, студенты опираются на знания, 

приобретенные в процессе изучения таких дисциплин, как «Основы 
информационно-коммуникационной деятельности», «Теория и методика 

коммуникационной деятельности». Совершенствование знаний, 
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приобретенных по данной дисциплине, предполагается в 

дисциплинах «Социология», «Теория коммуникации», «Гендерная 
коммуникация». 

В результате изучения дисциплины «Социология потребления» студент 

должен: 

знать: 

 теоретические основы экономического, социологического, 

маркетингового подходов к анализу потребления; 

 специфику исторического контекста потребления (советский, 

переходный, современный периоды); 

 закономерности и особенности  трансформации институтов 
потребления, а также особенности потребления в различных сферах 

(питание, одежда, туризм, искусство); 

 особенности восприятия потребителями брендов; 

 особенности влияния стиля жизни на потребительское поведение.  

уметь: 

 анализировать динамику культуры потребления в различные периоды 

развития общества; 

 определять  и создавать символическую составляющую потребления, 

анализировать потребление как коммуникацию и  как текст; 

 владеть методами социологического анализа потребления в 
современных условиях; 

 применять полученные знания в практической деятельности 
специалистов в области информации и коммуникации. 

Рекомендуемые методы и формы обучения. 

Чтобы студенты приобрели знания и навыки по дисциплине, в процессе 

лекционных занятий следует широко использовать активные, проблемные и 
обзорные лекции, а в ходе семинарских занятий – такие интерактивные 

технологии обучения, как case-study, тематическая дискуссия, выступление с 

презентацией. 
Рекомендации по организации самостоятельной работы. 

Самостоятельная работа является основным способом охвата учебного 

материала по дисциплине «Социология потребления» в свободное от 

обязательных учебных занятий время. Цель самостоятельной работы 
студентов – содействие усвоению в полном объеме содержания учебной 

дисциплины через систематизацию, планирование и контроль собственной 

деятельности. С учетом содержания, цели и задач дисциплины «Социология 

потребления» целесообразно осуществлять такие виды самостоятельной 
работы по дисциплине, как контролируемая самостоятельная работа в период 

обучения и самостоятельная работа при подготовке к зачету по дисциплине. 

Методическая организация дисциплины. 
На изучение дисциплины «Социология потребления» учебным планом 

отводится 40 часов, из них 26 аудиторных. Распределение аудиторного 

времени по видам занятий: 16 часов – на лекции, 6 часов – на практические 

занятия, 4 часа – на контролируемую самостоятельную работу. Итоговый 
контроль рекомендуется осуществлять в форме устного зачета. 
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ПРИМЕРНЫЙ ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН 

 
№ Тема Всего 

часов 

аудит. 

Лекции Практи-

ческие 

занятия 

КСР 

1 Проблематика потребления                                   

в социально-гуманитарных дисциплинах 

2 2   

2 Культура потребления, динамика культуры 

потребления: консьюмеризм и мещанство 

2 2   

3 Потребление в историческом контексте, 

модели потребления в советском                         

и постсоветском обществах 

2 2   

4 Современное потребление: особенности и 

тренды  

4 2  2 

5 Потребление вещей и потребление знаков. 

Основные концепции формирования 

ценности вещей 

2 2   

6 Потребление как текст: коммуникативные 

возможности брендов 

6 2 2 2 

7 Концепция стиля жизни в социологии 

потребления 

2 2   

8 Шоппинг как способ потребительского 

поведения и как образ жизни 

2 2   

9 Особенности потребления в различных 

сферах 

2  2  

10 Гендерные различия в потреблении 2  2  

 Всего: 26 16 6 4 
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СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА 

 

Тема 1. Проблематика потребления в социально-гуманитарных 

дисциплинах 
Проблемы потребления в экономике, философии, социологии, 

культурологи. Общее и различное в подходах. Классики о потреблении (К. 

Маркс, Г. Зиммель, М. Вебер, Т. Веблен). Становление социологии 

потребления как особой отрасли, изучающей процессы потребления в 
междисциплинарном ракурсе. Проблематика потребления в маркетинге. 

Эволюция теоретических представлений о потреблении. Классические 

представления о потреблении, позитивистский подход к изучению 
потребления. Модернистские представления о потреблении (У. Ростоу, Ж. 

Фуррастье, Р. Арон, Дж. Гэлбрейт, Д. Белл). Постсовременный этап в 

развитии общества потребления (М. Фезерстоун, Ж. Бодрийяр, С. Майлз, Дж. 

Ритцер, Г. Маркузе). Два направления постсовременного изучения 
потребления: неомарксистская критика (Г. Маркузе и Дж. Ритцер) и 

постмодернистский анализ (Ж. Бодрийяр и др.). Современные интегральные 

социально-конструктивистские представления о потреблении. 
Предмет дисциплины «Потребление как коммуникация». Потребление 

как социальный и культурный процесс, включающий культурные знаки и 

символы. Потребление как текст. Предпосылки формирования потребления 

нового типа. Основные теории потребления и потребительского поведения: 
исследования покупательского поведения, поведение потребителей, 

исследования потребителей, изучение потребления. 

Общество потребления. Особенности общества потребления: появление 
так называемых «новых средств потребления» (торговый центр, кредитные 

карточки, ускорение темпа изменения моды, коммерциализация всех сфер 

жизнедеятельности – образование, спорт, здравоохранение и т.п.). 

Позитивные и негативные особенности общества потребления. 
 

Тема 2. Культура потребления, динамика культуры потребления: 

консьюмеризм и мещанство 

Культура как фактор потребительского поведения. Категория культуры 
потребления. Структура культуры. Потребительская социализация. 

Потребительская культурная революция: мещанство против 

консьюмеризма. Мещанство как адекватная форма культуры восходящего 
капитализма (В. Зомбарт). Консьюмеризм как современная идеология 

потребления: особенности формирования, основные черты. Социальные 

последствия консьюмеризма (навязчивое потребительское поведение). 

 

Тема 3. Потребление в историческом контексте, модели потребления 

в советском и  постсоветском обществах 

Трансформация потребительского поведения в конкретно-исторических 
условиях. Основные этапы развития потребления в СССР. Модели 

потребления в советском обществе: утилитарная и символическая. 

Потребление в сталинскую эпоху: дефицит и распределение (Е. А. Осокина). 
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Карточная система и торговля. Повседневная жизнь людей в эпоху 

Хрущевской оттепели. Основные черты советской очереди (В. Г. Николаев). 
Жизненный стандарт в 1970–1980-е годы. 

Изменения в потреблении в 1990-е годы. Основные черты переходной 

модели потребительского поведения: от дефицитности к появлению выбора 
вещей, от однообразных вещей к вещам, соответствующим 

индивидуальности человека, от самодельных вещей к новинкам 

промышленного производства, от низкой мобильности к быстрой 

сменяемости вещей, от дефицита товаров к дефициту символов. Потребление 
в условиях «символического дефицита» (С. А. Ушакин). 

Современная модель потребительского поведения: отход от потребления 

как способа демонстрации экономических достижений к повышению 
качества жизни, повышение значимости неутилитарных (эмоциональных и 

символических) составляющих потребительского поведения, уменьшение 

влияния социально-экономического статуса в формировании 

потребительских различий и, соответственно, повышение роли 
«нестратификационных» оснований потребительской дифференциации 

(уровня материалистичности, культурно-образовательного капитала). 

 

Тема 4. Современное потребление: особенности и тренды 

Рационализация общества XX века. Логика развития промышленности и 

бюрократического аппарата, основанная на принципах рациональности. 

«Фордизм» и постфордизм. Индустриальное общество как рационально 
действующая машина. 

«Макдональдизация общества» (Дж. Ритцер). Исторические 

предшественники «макдональдизации» (рационализация М. Вебера, 
фордизм). Источники процесса макдональдизации. Элементы формальной 

рациональности, лежащие в основе процесса макдональдизации 

(эффективность, предсказуемость, упор на количественные показатели, 

строгий контроль, достигаемый за счет замены связанных с человеком 
технологий унифицированными технологиями, не требующими участия 

людей). Проявления «макдональдизации» – формирование сетей мотелей, 

отелей и ресторанов, пользующихся одним брендом, «мак-колледжи» и «мак-

больницы». Современный туризм как «макдональдизированная» схема. 
Преимущества и недостатки «макдональдизации». 

Новые средства потребления Дж. Ритцера («заколдовывая 

расколдованный мир»). Теоретические предпосылки концепции новых 
средств потребления (К. Маркс, М. Вебер, Ж. Бодрийяр). «Утрата 

волшебства» – создание «храмов потребления». Явление 

«реэмоционализации» (на примере казино-отелей Лас-Вегаса). Механизмы 

«реэмоционализации»: симуляция, разрушение границ, манипуляция 
пространством и временем. 

 

Тема 5. Потребление вещей и потребление знаков. Основные 

концепции формирования ценности вещей 

Основные концепции формирования ценности вещей (К. Маркс, Г. 

Зиммель, Ж. Бодрийяр). Символическая стоимость вещи (Ж. Бодрийяр). 
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Потребление в контексте семиотической теории. Концепция 

потребления Ж. Бодрийяра. Потребление как система манипулирования 
знаками. Роль эстетической рефлексивности в потреблении (С. Лэш, Д. 

Урри). Возрастающая роль эстетической рефлексивности в потреблении. 

Формирование «знакомой стоимости» предметов потребления. Структурная 
основа данного процесса. Социальные следствия трансформации 

потребления в процесс манипуляции знаками (явление символической 

мобильности). 
 

Тема 6. Потребление как текст: коммуникативные возможности 

брендов 

Потребление как текст. Социальное конструирование идентичности 

(принадлежности). Знак. Символ. Фирменная марка. Лояльность фирменной 

марке. Интертекст. Вкус как текст. Роль социализации в формировании 
иерархии вкуса. Вкус и социальное происхождение. Корреляция вкуса с 

материальным положением. Вкус и праздность. Роль бренда в 

потребительском выборе. Бренд, брендинг, факторы выбора бренда, 

элементы идентичности бренда, категории товаров. Динамика брендового 
сознания. Изучение отношения потребителей к брендам. 

 

Тема 7. Концепция стиля жизни в социологии потребления 

Потребление и социальная включенность. Место стиля жизни и 
потребления в основных стратификационных теориях (К. Маркс, М. Вебер, 

Т. Парсонс, К. Дэвис, У. Мур). Демонстративное потребление и теория 

праздного класса (Т. Веблен). «Патина» как стратегия демонстрации статуса 
(Г. Мак-Кракен). 

Потребление как важнейшая составляющая стиля жизни. Различные 

подходы к определению понятия «стиль жизни». Концепция «стиля жизни» 

П. Бурдье: габитус, социальное пространство, вкусы, практики, 
экономический и культурный капитал. Типологии стилей жизни. 

 

Тема 8. Шоппинг как способ потребительского поведения и образ 

жизни 

Институты потребления. Сообщества потребителей: унификация 

одежды, универмаги, шоппинг, реклама, торговые марки (Д. Бурстин). Мода 

как институт потребления. Реклама. История рекламы. Потребители как 
общность. Движение потребителей. 

Возникновение и основные особенности универмагов. Новая 

организация торговли. Супермаркет и универмаг: сходство и различия. 
Принципы организации торговли в супермаркете. Функции шоппинга. 

Потребление в условиях мегамолла (переход от одномоментного акта 

превращается в элемент досуга). Потребительское поведение как ритуал. 

Стратегии регулирования поведением потребителей в условиях мегамолла.  
 

Тема 9. Особенности потребления в различных сферах 

Особенности потребления в сфере еды и одежды. «Цивилизация 
аппетита» (С. Меннел). Причины ограничения количества потребления 
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пищи. Причины отказа от различных видов пищи. Структуралисткие 

исследования в области потребления. Функции одежды. Одежда как язык (Ф. 
Дэвис). Этапы распространения моды. Одежда и социальный статус. Теория 

просачивания (Г. Зиммель). Антимода. 

Потребление в сферах туризма и культуры Трансэстетика потребления 
искусства (Ж. Бодрийяр). Высокое искусство и коммерция (Н. Уайтли). Поп-

арт и китч. Коммодизация современного театра (Кершоу). Высокое искусство 

как социальный капитал. История, предпосылки и этапы развития туризма 

(С. Лэш, Дж. Урри). Планы туристического восприятия (Д. МакКаннелл). 
Туристическое созерцание. 

 

Тема 10. Гендерные различия в потреблении 

Гендерная сегментация рынка. Гендерные аспекты потребления. 

Пространство потребления как совокупность гендерных дискурсивных 

полей. Рождение универмагов и новая роль женщин. Гендерные различия в 

шоппинге (К. Кемпбелл). 
Социально-половая потребительская социализация. 

Маскулинизированные женщины и феминизированные мужчины. Гендерные 

образы в рекламе. Роль потребления в конструировании гендерных 
стереотипов. Женские журналы. Феминизм и изменение гендерных границ 

потребления. Потребление в стиле «унисекс». 
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ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯ ЧАСТЬ 

 

Критерии оценок результатов учебной деятельности 

Текущий контроль знаний предполагает использование рейтинговой 
оценки знаний по 10-балльной системе в течение семестра. Для проведения 

текущей и промежуточной (рейтинговой) аттестации студентов 

устанавливаются следующие виды контроля: контролируемые 

самостоятельные задания, а также индивидуальные тематические задания по 
подготовке текстовых и текстово-графических презентаций. 

Контролируемые самостоятельные задания проводятся с целью проверки и 

оценки усвоения студентами учебного материала в процессе изучения темы и 
носят стимулирующий и корректирующий характер. Контроль выполнения 

индивидуальных тематических заданий по подготовке текстовых и текстово-

графических презентаций проводится с целью проверки достижения 

студентов не по отдельным элементам, а в логической системе, 
соответствующей структуре конкретной темы. Основные виды контроля 

осуществляются в устной, письменной, практической формах и в их 

сочетании. 
 

Схема оценки знаний студентов 

Выставление рейтинговых отметок за семестр осуществляется как 

среднее арифметическое отметок на основе результатов тематического 
контроля с учетом преобладающего балла после проведения текущей и 

промежуточной (рейтинговой) аттестации студентов. Контрольно-

оценочным критерием выставления текущей отметки служат следующие 
пять уровней усвоения учебного материала: 

I уровень (низкий) – распознавание и различение понятий (оценивается 

от 1 до 2 баллов); 

II уровень (удовлетворительный) – воспроизведение учебного материала 
по предмету на уровне памяти (оценивается от 3 до 4 баллов); 

III уровень (средний) – воспроизведение и анализ предмета изучения на 

уровне понимания; описание и анализ действий с объектами изучения 
(оценивается от 5 до 6 баллов); 

IV уровень (достаточный) – объяснение сущности объектов изучения; 

применение знаний на основе обобщенного алгоритма для решения новых 

учебных задач (оценивается от 7 до 8 баллов); 
V уровень (высокий) – демонстрация возможностей по применению 

знаний в незнакомых, нестандартных ситуациях для решения качественно 

новых задач; самостоятельные действия и решения по описанию, 

объяснению и преобразованию объектов изучения (оцениваются от 9 до 10 
баллов). 
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Перечень рекомендуемых средств диагностики результатов учебной 

деятельности 

В перечень средств диагностики результатов учебной деятельности по 
дисциплине «Социология потребления» входят: 

 самостоятельные работы; 

 индивидуальные задания и тематические доклады; 

 презентации в текстовой или текстово-графической форме; 

 оценка активности студентов во время анализа кейсов, 
групповых обсуждений; 

 устный ответ на зачете. 
Рекомендуемыми средствами диагностики могут также выступать 

устные опросы и тестовые задания, рефераты. 
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ПРИМЕРНАЯ ТЕМАТИКА ПРАКТИЧЕСКИХ ЗАНЯТИЙ 

 

К теме 6. Потребление как текст: коммуникативные возможности 

брендов 

Подготовка выступлений на тему: 

1. Социальное конструирование идентичности при помощи 

потребительских практик 

2. Роль социализации в формировании иерархии вкуса.  
3. Роль бренда в потребительском выборе. 

4. Изучение отношения потребителей к брендам. 

Групповое обсуждение по теме: «Роль брендов в потребительском 
поведении, бренды в повседневной жизни, бренды и самооценка». 

Задания по теме: «Коммуникативные возможности брендов». 

 

К теме 9. Особенности потребления в различных сферах 

 

Подготовка выступлений на тему: 

1. Особенности потребления в сфере еды и одежды 
2. Функции одежды. Одежда как язык (Ф. Дэвис). 

3. Одежда и социальный статус.  

4. Потребление в сферах туризма и культуры. 

5. История, предпосылки и этапы развития туризма (С. Лэш, Дж. 
Урри). 

6. Планы туристического восприятия (Д. МакКаннелл). 

 
К теме 10. Гендерные различия в потреблении 

 

Подготовка выступлений на тему: 

1. Пространство потребления как совокупность гендерных 
дискурсивных полей. 

2. Гендерные различия в шоппинге (К. Кемпбелл). 

3. Гендерные образы в рекламе.  

4. Роль потребления в конструировании гендерных стереотипов. 
5.  Феминизм и изменение гендерных границ потребления. 

Выполнение практического задания по теме: «Идеальная женщина» и 

«идеальный мужчина» – мифы современного общества. 
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ПРИМЕРНАЯ ТЕМАТИКА РЕФЕРАТОВ 

1. Социологические, экономические, психологические и философские 

подходы к анализу потребления. 

2. Основные черты потребления в Средние века в Европе. 
3. Структуры повседневности и история материальной культуры эпохи 

капитализма. 

4. «Потребительские революции» и их роль в современном потреблении. 

5. Реклама и кредит как механизмы акселерации потребления. 
6. Знаковая стоимость и символический обмен Ж. Бодрийяра. 

7. Концепция «стиля жизни» П. Бурдье: основные идеи и понятия. 

8. Демонстративное потребление и теория праздного класса (Т. Веблен). 
9. «Патина» как стратегия демонстрации статуса (Г. Мак-Кракен). 

10.Культурологический подход к потреблению (М. Дуглас, Б. Ишервуд). 

11.Этика потребления: рациональность и романтизм (К. Кэмпбел). 

12.История потребительской культуры (Д. Слетер). 
13.Общество изобилия, потребление и контроль за производительными 

силами (Ж. Бодрийяр). 

14.Понятие общества потребления, его ключевые черты и тенденции. 
15.«Макдональдизация общества» (Г. Ритцер). 

16.Электронный маркетинг и интернет-продажи (Г. Ритцер). 

17.Новые концепции потребления в эпоху постмодерна, эстетизация 

повседневного потребления. (М. Физерстоун). 
18.Сообщества потребителей: унификация одежды, универмаги, шоппинг, 

реклама, торговые марки (Д. Бурстин). 

19.Мода как институт потребления. Особенности моды по Г. Зиммелю. 
20.Современная и традиционная организация торговли. 

21.Понятие «шоппинг». Принципы организации торговли в супермаркете. 

22.Одежда как язык. Функции одежды (Ф.Дэвис). 

23.Высокое искусство и коммерция: сходство и различие. 
24.История, предпосылки и этапы развития туризма (Лэш, Урри). 

25.Туристическое созерцание. Планы туристического восприятия 

(МакКаннелл). 

26.Гендерные различия в шоппинге (Кемпбелл). 
27.Влияние на потребительское поведение различий в доходах, семейных 

ролей, гендерных аспектов, ценностей и образа жизни. 

28.Основные этапы развития потребления в СССР. 
29.Потребление в Сталинскую эпоху: дефицит и карточная система. 

30.Повседневная жизнь людей в эпоху Хрущевской оттепели. 

31.Основные черты советской очереди. 

32.Переходная модель потребительского поведения. Потребление в 
условиях символического дефицита (С. А. Ушакин). 

33.Современное потребление: специфические черты и тренды. 

34.Традиционное, современное потребление и гедонизм (К. Кэмпбел). 
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ПРИМЕРНЫЙ ПЕРЕЧЕНЬ ВОПРОСОВ К ЗАЧЕТУ 

1. Проблемы потребления в экономике, философии, социологии, 

культурологи. Общее и различное в подходах. 

2. Классики о потреблении (К. Маркс, Г. Зиммель, М. Вебер, Т. Веблен). 
3. Становление социологии потребления, как особой отрасли, изучающей 

процессы потребления в междисциплинарном ракурсе.  

4. Проблематика потребления в маркетинге. 

5. Модернистские представления о потреблении (У. Ростоу, Ж. 
Фуррастье, Р. Арон, Дж. Гэлбрейт, Д. Белл). 

6. Постсовременный этап в развитии общества потребления (М. 

Фезерстоун, Ж. Бодрийяр, С. Майлз, Дж. Ритцер, Г. Маркузе). 
7. Потребление как социальный и культурный процесс, включающий 

культурные знаки и символы. 

8. Основные теории потребления и потребительского поведения. 

9. Основные черты общества потребления. 
10. Материализм в потреблении: причины возникновения и основные 

индикаторы. 

11. Материализм и постматериализм: соотношение (Р. Инглхарт). 
12. Культура как фактор потребительского поведения. 

13. Потребительская социализация. 

14. Потребительская культурная революция: мещанство против 

консьюмеризма. 
15. Мещанство как адекватная форма культуры восходящего капитализма 

(В. Зомбарт). 

16. Консьюмеризм как современная идеология потребления. 
17. Социальные последствия консьюмеризма (навязчивое потребительское 

поведение). 

18. Рационализация общества XX века. «Фордизм» и постфордизм. 

19. Индустриальное общество как  рационально действующая машина. 
20. «Макдоналдизация общества» (Дж. Ритцер). 

21. Исторические предшественники «макдональдизации» (рационализация 

М. Вебера, фордизм). 

22. Источники процесса макдональдизации. 
23. Элементы формальной рациональности, лежащие в основе процесса 

макдональдизации. 

24. Проявления «макдональдизации» – формирование сетей мотелей, 
отелей и ресторанов, пользующихся одним брендом, «мак-колледжи» и 

«мак-больницы». 

25. Современный туризм как «макдональдизированная» схема. 

26. Преимущества и недостатки «макдональдизации». 
27. «Утрата волшебства» – создание «храмов потребления». Явление 

«реэмоционализации» (на примере казино-отелей Лас-Вегаса). 

28. Механизмы «реэмоционализации»: симуляция, разрушение границ, 
манипуляция пространством и временем. 

29. Основные концепции формирования ценности вещей (К. Маркс, Г. 

Зиммель, Ж. Бодрийяр). 
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30. Потребление в контексте семиотической теории. Концепция 

потребления Ж. Бодрийяра. 
31. Потребление как система манипулирования знаками. 

32. Роль эстетической рефлексивности в потреблении (С. Лэш, Д. Урри). 

33. Формирование «знакомой стоимости» предметов потребления. 
34. Социальные следствия трансформации потребления в процесс 

манипуляции знаками (явление символической мобильности). 

35. Место стиля жизни и потребления в основных стратификационных 

теориях (К. Маркс, М. Вебер, Т. Парсонс, К. Дэвис, У. Мур).  
36. Демонстративное потребление и теория праздного класса (Т. Веблен) 

«Патина» как стратегия демонстрации статуса (Г. Мак-Кракен). 

37. Концепция «стиля жизни» П. Бурдье: габитус, социальное 
пространство, вкусы, практики, экономический и культурный капитал. 

38. Трансформация потребительского поведения в конкретно-

исторических условиях. 

39. Основные этапы развития потребления в СССР. Модели потребления в 
советском обществе: утилитарная и символическая. 

40. Основные  черты переходной модели потребительского поведения. 

41. Потребление в условиях «символического дефицита» (С.А. Ушакин). 
42. Современная модель потребительского поведения. 

43. Сообщества потребителей: унификация одежды, универмаги, шоппинг, 

реклама, торговые марки (Д. Бурстин). 

44. Мода как институт потребления. 
45. Реклама как институт потребления. 

46. Потребление в условиях мегамолла (переход от одномоментного акта 

превращается в элемент досуга). 
47. Особенности потребления в сфере питания. 

48. Особенности потребления в сфере одежды. 

49. Функции одежды. Одежда и социальный статус 

50. Особенности потребления в сфере искусства и культуры. 
51. Высокое искусство и коммерция (Н. Уайтли). 

52. Коммодизация современного театра (Кершоу). 

53. Высокое искусство как социальный капитал. 

54. Особенности потребления в сфере туризма. 
55. История, предпосылки и этапы развития туризма (С. Лэш, Дж. Урри). 

56. Планы туристического восприятия (Д. МакКаннелл). Туристическое 

созерцание. 
57. Гендерные различия в шоппинге (К. Кемпбелл). 

58. Социально-половая потребительская социализация. 

59. Роль потребления в конструировании гендерных стереотипов. 

60. Феминизм и изменение гендерных границ потребления. Потребление в 
стиле «унисекс». 


