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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА
Учебная программа «Основы творческого мастерства интернет-журналиста» предназначена для направления специальности 1-23 01 08-03 «Журналистика (веб-журналистика)» первой ступени высшего образования.
Преподавание дисциплины ставит своей целью способствовать профессиональному овладению студентами факультета журналистики новыми веб-технологиями, сформировать комплексное представление о специфике деятельности Интернет-СМИ, организации работы веб-редакции, основных творческих методах, а также тенденциях, проблемах и перспективах ее развития Интернет-журналистики.

При чтении дисциплины ставятся следующие задачи:

-- показать место веб-журналистики в системе СМИ;
-- сформировать представление о возможностях Интернета в работе журналиста;
-- выявить способы, приемы, методы и принципы творческой деятельности современного журналиста в эпоху информационного общества;
-- ознакомить студентов с основными информационными ресурсами Интернета, выработать навыки Интернет-навигации;
-- выработать у студентов навыки поиска тем и фактических данных с помощью Интернета;
-- показать особенности журналистского труда в веб-редакции редакции в зависимости от типа издания.
Предполагается, что в результате усвоения материалов дисциплины, изучения основных и дополнительных литературных источников, участия в семинарских занятиях, а также самостоятельной работы студенты должны:

-- получить системное представление о специфике работы Интернет-изданий на рынке СМИ;

-- научиться применять достижения современных информационных технологий в процессе журналистского творчества;

-- освоить технологии поиска, сбора, обработки и распространения информации посредством Интернета;

-- узнать о специфике использования современных технологий в журналистике новостей;

-- научиться ориентироваться на рынке Интернет-СМИ Беларуси;

-- выработать у себя навыки создания материалов в различных жанрах для их публикации в Интернет-издании.
Данная дисциплина связана со следующими курсами – «Основы журналистики», «Основы информационных технологий», «Основы интернет-журналистики», «Веб-дизайн», «Компьютерная графика», «.Теория журналистики».
ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН
	№
	Наименование раздела, темы
	Количество аудиторных часов

	
	
	всего
	в том числе

	
	
	
	лекции
	практические
занятия, КСР

	1
	Особенности журналистского творчества в Интернет-СМИ
	4
	2
	2

	2
	Структура творческой деятельности в Интернет-журналистике
	4
	2
	2

	3
	Журналистика новостей и Интернет
	4
	2
	2

	4
	Свойства Интернет-журналистики
	4
	2
	2

	5
	Традиционные СМИ в Интернете
	4
	2
	2

	6
	Организация работы редакции Интернет-издания
	6
	2
	4

	7
	Средства творческой деятельности в Интернет-журналистике
	4
	
	4

	8
	Жанровая палитра Интернет-журналистики
	4
	2
	2

	
	ИТОГО
	34
	14
	20


СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОГО МАТЕРИАЛА

Тема 1.

Особенности журналистского творчества в Интернет-СМИ

Понятия «Интернет», «веб-журналистика», «сетевые СМИ», «новые медиа» Интернет и его значение. Современные средства получения, сохранения и передачи информации в работе журналиста. Новые требования, предъявляемые к журналисту.

Разнообразие выразительных средств Интернет-журналистики. Особенности технического инструментария. Процесс журналистского творчества в он-лайновых СМИ. Тенденции интеграции и дифференциации особенностей творческого процесса в разных СМИ. Своеобразие творчества в конкретных СМИ и требования к специализации журналистов.

Тема 2.

Структура творческой деятельности в Интернет-журналистике

Общая характеристика творческой деятельности в журналистике. Основные типы журналистского творчества. Уровни творчества в журналистике. Профессиональное журналистское творчество. Понятие «непрофессионализма» в творчестве Интернет-журналиста. Основные черты «любительского» журналистского творчества. Журналистское мастерство как высшая ступень профессионализма.

Основные структурные элементы творческой деятельности в Интернет-журналистике. Цели и задачи творческой деятельности журналиста. Субъект творчества в структуре журналистского творчества.

Тема 3.
Журналистика новостей и Интернет

Понятие “новость”. Факторы, влияющие на обработку и подачу новостей в Интернете. Сенсационное и общезначимое. Эффект самоочевидности события. “Классические элементы” новости, пригодной для прессы. Проблемы объективности сообщения. 

Отбор фактов. Вынужденное и преднамеренное комбинирование новостей, их проблемно-тематический спектр. Тематические и “технологические” специализации репортеров. Требования к качеству продукта для рынка информации.

Краткая новость. Современная форма “жесткой новости”. Информативный и оперативный поводы. Принцип “экономии мышления” читателя. Повышенная оперативность. Разделение материала на лид и основу. Теория прямых лидов. Принцип “перевернутой пирамиды”. Емкий абзац или суммирующий лид. Рейтинг шести элементов в Интернет-журналистике.

Тема 4.

Свойства Интернет-журналистики

Коммуникационная модель Интернет-СМИ. Основные особенности Интернет-журналистики. Актуальность. Оперативность. Избирательность. Большой объем памяти. Возможность архивирования. Интерактивность. Гипертекстовость. Мультимедийность. Многофункциональность. Относительно низкая себестоимость.

Специфика Интернет-текста. Сжатость, членение на части, нелинейные расширения за счет использования гипертекстовых ссылок и возможностей мультимедиа. Дружественность интерфейса. Законченность и гармоничность макета сайта. Завершенный дизайн веб-страницы. Ограниченное количество применяемых цветов. Иерархия структуры страниц. Особенности актуализации информации.

Дополнительные сервисы онлайн-изданий. Исследование банков данных и архивов. Поиск по ключевым словам. Подписка на рассылки новостей. Возможность виртуального диалога между читателями и редакцией. Ссылки на сайты других сетевых изданий. Баннеры. Прогноз погоды, курсы валют и другие дополнительные информационные блоки. Информация о посещаемости сайта.

Тема 5.
Традиционные СМИ в Интернете

Эволюция традиционных СМИ под влиянием развития сетевых технологий. Страницы в онлайне как реклама «родительских» СМИ. Сетевая политика традиционных периодических изданий, радиостанций, телевидения, информационных агентств. Цели и задачи электронной версии. Реорганизация информации для онлайн-издания. Сайты-клоны и сайты-гибриды.
Принципы построения дизайна электронной версии газеты Специфика подачи информации в Интернете. Основные отличия от печатных изданий. Структура информационных блоков. Типы, структура и режимы функционирования электронных газет. Концепция построения издания (форма, структура, стиль, направленность на аудиторию, рентабельность). Взаимная «раскрутка» электронной и печатной версий. Коммерческая деятельность СМИ в Интернете.

Становление Интернет-журналистики в Беларуси, России, странах СНГ. Первые веб-издания: авторские проекты, веб-обзоры. Освоение сетевых технологий традиционной прессой. Электронные версии «бумажных» белорусских СМИ. Информационная политика периодических изданий. Формы и методы удержания внимания аудитории.
Тема 6.

Организация работы редакции Интернет-издания
Структура Интернет-издания. Он-лайновая редакция. Служба новостей. Поиск и обработка информации. Работа с первоисточниками и "вторичным" материалом. Принципы создания электронных текстов. Основы верстки и веб-дизайна Интернет- СМИ. Роль заголовка. Гипертекстовые и мультимедийные возможности.

Программные инструменты Интернет-газеты. Рабочее место веб-журналиста. Инструменты веб-верстки. Требования к оборудованию и программному обеспечению. Динамическая система управления сайтом (CMS) как средство автоматизации процесса публикаций материалов. Примеры редакторских интерфейсов.
Тема 7.

Средства творческой деятельности в Интернет-журналистике

Виды средств журналистского творчества в традиционных и новых медиа. Интеллектуальные и технические средства. Своеобразие современных интеллектуальных средств творческой деятельности в журналистике. Место технических средств в арсенале инструментов журналистского творчества. Традиционное техническое оборудование и современные технические средства. Особенности использования информации, добытой с помощью современных технических средств (например, Интернета).

Использование техники на разных стадиях творческого процесса. Каналы трансляции массовой информации и их влияние на характер творчества в журналистике.

Тема 8.
Жанровая палитра Интернет-журналистики

Жанровые особенности Интернет-журналистики. Жанры в традиционной и Интернет-журналистике. Группа информационных жанров. Веб-новость, онлайн-интервью, онлайн-репортаж, Интернет-конференция, хроника, отчет. Группа аналитических  жанров. Статья, корреспонденция, мнение, комментарий, обзор, круглый стол, мониторинг, рейтинг, прогноз. Специфика аналитических материалов в Интернете. Материалы художественно-публицистической направленности.

Особенности языка веб-публикаций различных жанров. Специфика сетевого текста. Феномен Интернет-лексики. Сетевой жаргон. Понятие о гипертексте как фундаментальном принципе построения информационных и аналитических материалов.

Учебно-методическая карта дисциплины

	Номер раздела, темы, занятия
	Название раздела, темы, занятия; перечень изучаемых вопросов
	Количество аудиторных часов
	Материальное обеспечение занятий 
	Литература
	Формы контроля знаний

	
	
	Лекции
	Практические (семинарские)
	Лабораторные
	Контролируемая самостоятельная работа
	
	
	

	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9

	1. 
	Особенности журналистского творчества в Интернет-СМИ. Понятия «Интернет», «веб-журналистика», «сетевые СМИ», «новые медиа» Интернет и его значение. Современные средства получения, сохранения и передачи информации в работе журналиста. Новые требования, предъявляемые к журналисту.

Разнообразие выразительных средств Интернет-журналистики.
	2
	2
	
	
	медиапроектор
	3о, 12, 56
	-

	2. 
	Структура творческой деятельности в Интернет-журналистике. Общая характеристика творческой деятельности в журналистике. Основные типы журналистского творчества. Уровни творчества в журналистике. Профессиональное журналистское творчество. Понятие «непрофессионализма» в творчестве Интернет-журналиста. Основные черты «любительского» журналистского творчества. Журналистское мастерство как высшая ступень профессионализма.
	2
	2
	
	
	медиапроектор
	3о, 70
	Фронтальный опрос

	3. 
	Журналистика новостей и Интернет. Понятие “новость”. Факторы, влияющие на обработку и подачу новостей в Интернете. Сенсационное и общезначимое. Эффект самоочевидности события. “Классические элементы” новости, пригодной для прессы. Проблемы объективности сообщения. 

Отбор фактов. Вынужденное и преднамеренное комбинирование новостей, их проблемно-тематический спектр. Тематические и “технологические” специализации репортеров. Требования к качеству продукта для рынка информации.
	2
	2
	
	
	медиапроектор
	3о, 8 
	Анкетирование

	4. 
	Свойства Интернет-журналистики. Коммуникационная модель Интернет-СМИ. Основные особенности Интернет-журналистики. Актуальность. Оперативность. Избирательность. Большой объем памяти. Возможность архивирования. Интерактивность. Гипертекстовость. Мультимедийность. Многофункциональность. Относительно низкая себестоимость.
	2
	2
	
	
	медиапроектор
	3о, 46, 49, 58 
	Эвристическая беседа

	5. 
	Традиционные СМИ в Интернете. Эволюция традиционных СМИ под влиянием развития сетевых технологий. Страницы в онлайне как реклама «родительских» СМИ. Сетевая политика традиционных периодических изданий, радиостанций, телевидения, информационных агентств. Цели и задачи электронной версии. Реорганизация информации для онлайн-издания. Сайты-клоны и сайты-гибриды.
	2
	2
	
	
	медиапроектор
	3о, 24, 66
	Тест № 1

	6. 
	Организация работы редакции Интернет-издания. Структура Интернет-издания. Он-лайновая редакция. Служба новостей. Поиск и обработка информации. Работа с первоисточниками и "вторичным" материалом. Принципы создания электронных текстов. Основы верстки и веб-дизайна Интеренет- СМИ. Роль заголовка. Гипертекстовые и мультимедийные возможности.
	2
	4
	
	
	
	
	

	7. 
	Средства творческой деятельности в Интернет-журналистике. Виды средств журналистского творчества в традиционных и новых медиа. Интеллектуальные и технические средства. Своеобразие современных интеллектуальных средств творческой деятельности в журналистике. Место технических средств в арсенале инструментов журналистского творчества.
	
	4
	
	
	
	
	

	8. 
	Жанровая палитра Интернет-журналистики. Жанровые особенности Интернет-журналистики. Жанры в традиционной и Интернет-журналистике. Группа информационных жанров. Веб-новость, онлайн-интервью, онлайн-репортаж, Интернет-конференция, хроника, отчет. Группа аналитических  жанров. Статья, корреспонденция, мнение, комментарий, обзор, круглый стол, мониторинг, рейтинг, прогноз. Специфика аналитических материалов в Интернете.
	2
	2
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