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Средства реализации функциональной нагрузки  
газетного заголовка
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 науч. рук. ст. преп. Овчинникова Н. Н.

Человечество вошло в XXI век — в век информации. Идет процесс стреми-XXI век — в век информации. Идет процесс стреми- век — в век информации. Идет процесс стреми-
тельного насыщения общества информацией, возрастает ее роль. Информация 
стала массовой, способной воздействовать на общественную деятельность людей, 
что осуществляется через формирование общественного мнения. Сегодня среди 
средств массовой информации наибольшей популярностью пользуются радиове-
щание и телевидение, тогда как печатные СМИ находятся в ситуации напряженной 
конкуренции за своего потребителя.

В этой связи одним из актуальных вопросов ономастики сегодня является вы-
явление способов реализации функциональной нагрузки газетного заголовка как 
своеобразного средства рекламы содержания газетного материала и средства при-
влечения внимания читателей. Таковая функция эффективного средства воздей-
ствия реализуется в газетных заголовках, главным образом, за счет использования 
в них различных выразительных лексико-стилистических средств [1].

Заголовки английской газеты имеют свои особенности. Зачастую они напеча-
таны столь крупным шрифтом, что занимают значительную часть полосы и пред-
ставляют собой многоступенчатое изложение основных положений газетной ста-
тьи или газетного сообщения [2, с. 392], давая довольно полное представление о со-
держании самого сообщения, например:

A FALLING SATELLITE CATCHES THE POPULAR IMAGINATION
 A dead hulk of a NASA satellite the size of a bus is skimming the top of the atmo-

sphere [3].
Языковые особенности заголовков английских газет обусловлены их функци-

ональным назначением — кратко изложить содержание заметки в возможно более 
сенсационном виде. В заголовках опускаются артикли, связочные глаголы, место-
имения, употребляются неперфектные формы глагола. В случае если глагол упо-
требляется в заголовке в формах длительного вида, опускаются вспомогательные 
глаголы, широко используются инфинитивные конструкции [2, с. 393].

Не менее специфичны и синтаксические особенности газетных заголовков. 
Так, в них часто используются назывные предложения и эллиптические конструк-
ции, например:

K�NN�DY ACC�S�D OF BL�S��R [4, p. 2].
Особенно часто употребляются неличные формы глагола: герундий, прича-

стие, инфинитив, например: WARNING SP��DING DRIV�RS. COLO�R-COD�D 
PRO��S�S [4, p. 12]. COPS �O B�S� ‘STRANGLER’ IN WIF� SLAY [5, p. 5].
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В заголовках встречаются такие сложные атрибутивные группы, в которых из-
лагается основное содержание сообщения. Таким образом, логическое сказуемое 
или, иначе говоря, основная предикация сообщения выступает в качестве опреде-
ления, например:

DO-I�-YO�RS�LF ��SHROO�S [3].
Многие заголовки английских газет построены в виде вопросов, которые име-

ют целью привлечь внимание читающих к содержанию общения, например:
WHA� SHALL W� DO WI�H �H� DR�NK�N S�ICID� BO�B�RS? [6, p. 18].
В английских газетных заголовках иногда даются отдельные слова, словосо-

четания и предложения из выступления того или иного политического деятеля, на-
пример: We misled public over cannabis, Clarke says [4, p. 2].

Часто в целях эмфазы в заголовках используется повтор, например: Danger! 
Danger! Danger! [6, p. 12].

Есть заголовки, которые представляют собой целые предложения — сентен-
ции, например: Half of all recruits to Army read at level of 11-year-olds [5, p. 12].

Другие заголовки состоят только из одного слова, например: I�POSSIBL�. 
A�AZING. ��RD�R�D [6, p. 15].

Перечисленные особенности заголовков английских газет не исчерпывают 
многообразия их форм, но составляют их несомненную специфику и оказывают 
значительное влияние на нормы развития стиля английских газетных сообщений 
в целом [7].
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