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тить на вопрос: «Какие белорусские бренды вы зна-
ете?» [5]. Пользователи охотно давали ответы, по-
яснения, а также делились опытом узнавания бело-
русских брендов за рубежом. Среди наиболее по-
пулярных из них можно отметить бренды «Мила-
вица», «Серж», «Коммунарка», «Дарида», «Гори-
зонт», «Атлант», «Конте», «Белита», «Бульбаш» и 
др. Таким образом, можно говорить об узнаваемо-
сти и популярности белорусских брендов, их вос-
требованности, что свидетельствует о высокой кон-
курентоспособности данных предприятий. Круп-
ные белорусские бренды, которые обладают весо-
мым экономическим потенциалом и значительной 
рыночной стоимостью, способствуют повышению 
не только конкурентоспособности компаний, кото-
рым они принадлежат, но и созданию положитель-
ного образа страны, что сказывается на повышении 
ее инвестиционной привлекательности.
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ОАО «Мозырьсоль» является узкоспециализи-
рованным предприятием по добыче и производству 

бренду, создает долгосрочное предпочтение потре-
бителей и лояльность, а также разрабатывает про-
грамму по продвижению бренда. Попросту гово-
ря, брэнд это «раскрученная», популярная торговая 
марка. В широком смысле это набор качественных 
материальных и нематериальных характеристик, 
которые обеспечивают узнаваемость конкретного 
производителя и его продукции.

Понятие бренда является многогранным и вклю-
чает в себя: наличие запатентованной собственности, 
а также материальный, визуальный, эмоциональ-
ный, рациональный и культурный образы или ассо-
циации, которые потребитель, в любом случае, свя-
зывает с компанией или изделием. Кроме того, бренд 
обеспечивает дополнительное конкурентное преи-
мущество как продукции, так и компании. Нередко 
мы замечаем за собой как незнакомый нам продукт 
привлекает наше внимание исключительно потому, 
что имеет уже хорошо известный нам, узнаваемый 
логотип. Или распознав по радио или телевидению 
знакомый нам лозунг-слоган, мы будем внимательно 
слушать объявление до конца, дабы узнать нечто но-
вое о своем любимом бренде. Логотип и слоган так-
же являются частью бренда, что обеспечивает повы-
шение спроса на продукцию по нескольким фрон-
там человеческого восприятия. Помимо популярно-
сти, бренд приносит дополнительную прибыль его 
держателю. Вот несколько слоганов наиболее попу-
лярных белорусских производителей: «Банк, осно-
ванный на доверии» (Трастбанк); «Покупка, сде-
ланная вовремя. Отдых там, где Вы хотите. Диплом, 
полученный в срок. Жизнь, которую Вы выбирае-
те!» (Паритетбанк) [1]; «БиоЙога для вашего орга-
низма» (биойогурт компании «Савушкин продукт»); 
«Твоя жизнь  твои колготки» («Conte»); «Новой жиз-
ни глоток!» (Дарида) и т. д. [2]. Однако некоторые 
производители используют полученную популяр-
ность того или иного бренда в своих корыстных це-
лях, чтобы сделать свой продукт более популярным. 
Для этого они используют узнаваемые свойства про-
дукции другого производителя, незначительно изме-
няя медиаоболочку. Так, недавно вышедший в свет 
бизнес-логотип Минска вызвал горячие споры среди 
маркетологов и рекламщиков, оставив значительный 
след в средствах массовой информации. Дело в том, 
что и логотип, и слоган уж очень явно перекликает-
ся с лондонским: «ThinkMinsk» «ThinkLondon»; ло-
готип и того, и другого бренда выполнен на светло-
голубом фоне, имеет схожий шрифт и графическое 
оформление. Судя по всему, белорусские разработ-
чики бренда надеются на стремительную популяри-
зацию белорусской столицы среди потенциальных 
инвесторов за счет уже известных всему миру «лон-
донских штучек» [3].

В ходе специального исследования, проводи-
мого белорусским информационным порталом tut.
by, пользователям портала было предложено отве-
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Источник: собственная разработка
Рассчитаем экономический эффект от внедре-

ния нового оборудования на ОАО «Мозырьсоль».
Для этого по формуле (1) определяем выпуск 

соли в год в натуральном выражении [1, c. 45]:

                                  В = Пр×N ,                           (1)

где В – выпуск кг соли в год, кг;
Пр  – средняя производительность в смену, кг/

смену;
N – количество смен, шт.

В = 12 000×22×12 = 3 168 000 (кг).

Затем по формуле (2) рассчитываем прибыль за 
год от производства соли [2, c. 145]:

                                       П = П1×В,                                       (2)

где П – прибыль за год от производства соли, 
руб.; 

П1 – прибыль от производства 1 кг соли, руб.;
В – выпуск кг соли в год.

П = 2487,3×3 168 000 = 7880 (млн руб).

Далее по формуле (3) рассчитаем непосред-
ственно экономический эффект от внедрения но-
вого оборудования на предприятие ОАО «Мозырь-
соль» [3, c. 178]. Заметим, что коэффициент исполь-
зования основных средств является постоянной ве-
личиной и равен 0,15 [4, c. 123].

             Э = П – (К3×0,15) – Рк – Рт – Рм,           (3)

где П – прибыль за год от производства соли, млн 
руб.;

КЗ – капитальные затраты (стоимость оборудо-
вания), млн руб.;

Рк – командировочные расходы, млн руб.;
Рт – транспортные расходы, млн руб.;
Рм – расходы на монтаж оборудования, млн руб.

Э = 7880 – (140,2×0,15) – 4,15 – 1,73 – 4,2 = 7848,9 
(млн руб.).

Из расчетной формулы (3) видно, что предприя-
тие достигнет положительного экономического эф-
фекта от внедрения данного мероприятия, который 
составит 7848,9 млн руб. 
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соли пищевой, а также соли для промышленного 
применения. На предприятии недостаточно внима-
ния уделяется созданию и внедрению новых видов 
продукции. В 2009 г. был начат выпуск приправ. 
После этого новой продукции в ассортименте ОАО 
«Мозырьсоль» не появлялось. 

Поэтому целесообразно предложить предприя-
тию начать выходить на другие рынки, например, 
на рынок косметики, что позволит улучшить свой 
имидж, получать дополнительную прибыль от ре-
ализации своей продукции, увеличить количество 
потенциальных потребителей. 

Для этого можно начать производство морской 
ароматизированной соли, предназначенной главным 
образом для женщин. Новизна товара заключается в 
том, что это не просто морская ароматизированная 
соль, она с эффектом подводного массажа. Основное 
назначение шипучих косметических солей – борь-
ба с целлюлитом. Растворяясь, они образуют сотни 
пузырьков, которые создают эффект гидромассажа. 
Натуральные растительные экстракты и эфирные 
масла благоприятно воздействуют на кожу. 

Опрос показал высокую заинтересованность 
целевого сегмента в новом товаре. Морская соль с 
эффектом подводного массажа будет расфасована 
в пластиковую упаковку из полистирола по 1 кг. В 
каждой упаковке будет находиться 5 шариков соли 
весом по 200 г. Цена согласно калькуляции соста-
вит 19 200. Прибыль на одну упаковку – 3272,8 руб.

Главной причиной нежелания потребителей при-
обретать косметическую соль предприятия ОАО 
«Мозырьсоль» является плохое качество упаков-
ки продукции предприятия. В связи с этим целесо-
образно будет приобрести новую линию оборудова-
ний со шнековым дозатором «БА-2М». Такая линия 
не только будет производить новый вид продукции, 
но и сразу же упаковывать ее в новом виде упаков-
ки – полистироле, который является основным ма-
териалом при производстве пищевой упаковки. По 
сравнению с другими термопластами полистирол 
обладает высокой поверхностной твердостью, явля-
ется универсальным и безопасным материалом. 

Далее определяем конечную сумму, которую 
предприятие готово выделить для покупки ново-
го оборудования. В нее включаем непосредствен-
но стоимость приобретения, а также транспортные 
расходы, командировочные расходы, расходы на 
монтаж оборудования, расходы на эксплуатацию.

Таблица 1
Расходы на покупку нового оборудования

Наименование млн руб.
1. Стоимость приобретения 5
2. Командировочные расходы 5,8
3. Транспортные расходы 16,2
4. Расходы на монтаж оборудования 2,5
5. Расходы на эксплуатацию 2,1
Итого: 32,5


