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Интуитивно кажется, что основное налоговое 
бремя ляжет на тех, с кого будут взимать налог, и 
что чем больше будет налоговая ставка, тем больше 
будет поступлений в бюджет. Более детальный эко-
номический анализ показывает, что величина нало-
гового бремени определяется не формальными пла-
тельщиками налога, а величинами эластичности 
спроса и предложения. 

Аналогично, увеличение налоговой ставки, эк-
вивалентное увеличению цены облагаемого нало-
гом товара может привести как к увеличению нало-
говых поступлений в бюджет, так и к их уменьше-
нию, опять же в зависимости от эластичности. 

Для того чтобы разобраться в этих вопросах, 
рассмотрим более детальную модель взимания на-
лога на концепции спроса и предложения. 

Сначала предположим, что налог взимается с 
производителей. Для простоты будем считать, что 
налоговая ставка t постоянна и не зависит от объе-
ма выпускаемой продукции. 

В этом случае введение налога приводит к па-
раллельному сдвигу кривой предложения на вели-
чину налоговой ставки t. 

Рассмотрим эту ситуацию на рисунке, считая 
функции спроса D и предложения S линейными 
для большей наглядности

Обозначим  – равновесную цену,  – равно-
весный объем производства, т. е. когда спрос равен 
предложению  – рав-
новесная цена,  – равновесный объем производ-
ства для функции предложения  и функции спро-
са D, т. е.  – цена функ-
ции товара при выпуске единиц без налоговой 
ставки, т. е. 

Тогда при введении налога рыночная цена  
увеличивается до величины , которая теперь от-
личается от цены производителей  на величину 
налога t, а объем продаж уменьшается с  до . 

Суммарная величина налоговых поступлений в 
бюджет определяется как произведение налоговой 
ставки t,на величину продаж 

,

при этом часть налогового бремени, которая ложит-
ся на плечи потребителей, равна

,
а другая часть, падающая на плечи производителей, 
равна

.
Сумма этих частей равна налоговым поступле-

ниям в бюджет

,
а отношение обратно пропорционально отно-

шению эластичностей спроса и предложения 

 =  ,
что позволяет определить, какую часть налога вы-

плачивают производители, а какую – потребители.
В случае эластичного спроса большая часть на-

лога выплачивается производителем, а в случае не-
эластичного спроса – потребителем. 

Подобное явление объясняется тем, что в случае 
эластичного спроса потребители при росте цены на 
данный товар будут стремиться переключить свой 
спрос на товары-субституты. В случае неэластич-
ного спроса это будет сделать гораздо труднее.

Наоборот, если предложение эластично, боль-
шая часть налога падает на потребителей, а если 
неэластично – то на производителей. Эластичность 
предложения означает, что производители без тру-
да смогут переключить свои ресурсы на производ-
ство какого-либо товара или услуги. В случае не-
эластичного предложения переориентация проис-
ходит медленно и с большим трудом, поэтому боль-
ше всего пострадают от налога производители. 
Т. о., формальные и фактические плательщики на-
логов не совпадают. Фактически плательщиком на-
лога оказывается тот экономический субъект, у ко-
торого меньше эластичность.
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Экономическое развитие представляет собой 
динамический процесс перехода из одного типа 
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экономического неравновесия в другой. Основная 
характерная черта циклов заключается в повторя-
емости состояний через определенный период вре-
мени. Поэтому раскрытие механизмов функциони-
рования отдельных циклов позволит прогнозиро-
вать развитие белорусской экономики и проводить 
более эффективную экономическую политику на 
различных уровнях. 

Республика Беларусь, как и другие страны пост-
советского пространства, прошла достаточно слож-
ный путь становления. Первоначальной ценой не-
зависимости, суверенизации и проведения само-
стоятельной политики стал системный кризис в 
связи с распадом СССР, охвативший все сферы эко-
номической жизни.

Первый этап – спад в развитии экономики 
(1991–1994 гг.) – характеризуется углублением кри-
зисных процессов, начавшихся в 1991 г.: ростом ин-
фляции, спадом производства, увеличением безра-
ботицы и падением уровня жизни населения. На 
данном этапе структурные изменения происходи-
ли в основном стихийно: в результате сворачива-
ния отдельных производств, уменьшения или пре-
кращения хозяйственной деятельности из-за поте-
ри рынков сбыта, отсутствия сырья и топлива, ком-
плектующих, неконкурентоспособности продук-
ции и нерентабельности производства. 

Экономический спад продолжался на протяже-
нии 5 лет – до 1995 г., и его величина достигла поч-
ти 40 % от уровня производства 1990 г.

Второй этап экономического развития Республи-
ки Беларусь – экономический рост (1996–2008 гг.), 
который начался уже в 1996 г., когда в Беларуси были 
достигнуты одни из самых высоких темпов приро-
ста ВВП среди стран СНГ. Этот этап характеризуется 
целенаправленной деятельностью органов государ-
ственного управления по обеспечению стабилиза-
ции экономики и росту производства товаров и услуг.

По среднегодовым темпам роста ВВП (7 %) 
Беларусь была 25-й из 183 стран мира и вошла в 
группу наиболее динамично развивающихся госу-
дарств. В 2005–2008 гг. экономика показала рекорд-
ный среднегодовой прирост – 9,6 % [1].

Однако после 2008 г. наблюдается цикличность 
развития экономики Республики Беларусь. В 2009 г. 
Республика Беларусь оказалась в самом начале глу-
бокого финансового и структурного кризиса. Одной 
из причин кризиса в Республике Беларусь являются 
проблемы с торговым балансом страны. 

Финансовый кризис вызвал сокращение пла-
тежеспособного спроса для Республики Беларусь 
прежде всего на российском и украинском рынках, 
на долю которых приходится почти половина бело-
русского экспорта.

Анализ причин сложившейся ситуации выявля-
ет наличие такого внутреннего риска, как снижение 
конкурентоспособности нашей продукции, в ре-

зультате чего на российском рынке произошло пе-
рераспределение структуры потребления в сторону 
товаров из стран дальнего зарубежья, характеризу-
ющихся более высоким качеством в сравнении с бе-
лорусскими. 

Прекращение внешнего кредитования, вывод 
капитала иностранных инвесторов, отсутствие воз-
можностей перекредитования корпоративного сек-
тора неминуемо затормозили инвестиционное раз-
витие и экономический рост. В конце осени 2008-го 
Национальный банк Республики Беларусь изрядно 
поистратился, поддерживая курс белорусского ру-
бля, когда население ринулось скупать валюту [2].

Белорусский кризис платежного баланса 2011 г. 
произошел на фоне восстановительного роста и ма-
кроэкономической стабильности в соседних стра-
нах. Иными словами, если большинство экономик 
региона в той или иной степени избавились от клю-
чевых дисбалансов во время кризиса 2008–2009 гг., 
в Беларуси этот процесс начался в 2011 г. 

В корне валютного кризиса 2011 г. было чрез-
мерное стимулирование внутреннего спроса через 
государственное директивное кредитование, а так-
же излишне высокое повышение заработных плат в 
конце 2010 г. 

Рис. 1. Динамика золотовалютных резервов [3]

Чрезмерное и излишне быстрое стимулирование 
внутреннего спроса вместе с фиксированным обмен-
ным курсом привели к резкому росту дефицита теку-
щего счета до 24 % от ВВП в первом квартале 2011 г.

Для поддержания де-факто фиксированного об-
менного курса к доллару США (USD) Националь-
ный банк Республики Беларусь истощил большую 
часть валютных резервов, что показано на рис. 1., 
и это существенно снизило доверие к белорусско-
му рублю (BYR). 

Резкий рост золотовалютных резервов в кон-
це 2011 г. стал результатом притока средств из-за 
рубежа.

Национальный банк с целью достижения ма-
кроэкономической стабилизации увеличил ставку 
рефинансирования с 13,5 % в мае (в среднем) до 
43,2 % в декабре 2011 г., это проиллюстрировано 
на рис. 2. 

После стабилизации инфляции в начале 2012 г. 
Национальный банк начал постепенно снижать 
процентные ставки.
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Рис. 2. Процентные ставки монетарной политики [3]

С учетом потрясений, описанных выше, экономи-
ческая активность приняла на себя серьезный удар в 
третьем квартале 2011 г., что представлено на рис. 3.

Рис. 3. Рост реального ВВП 
(в ценах 2009 г., скорректированного на сезонность) [3]

Валютный кризис 2011 г. вызвал существенные 
экономические потрясения. Обменный курс значи-
тельно обесценился, процентные ставки увеличи-
лись, в то время как инфляция быстро выросла до ре-
кордных значений. Удивительно, но экономическая 
активность была только слегка затронута кризисом. 

Вследствие комбинации жесткой макроэконо-
мической политики и внешней поддержки со вто-
рой половины 2011 г. и по сей день в экономике Ре-
спублики Беларусь наблюдается стадия подъема; 
достигнута макроэкономическая стабилизация, что 
укрепляет доверие населения. И продолжение дан-
ной политики необходимо для продолжения восста-
новления экономики после кризиса.
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В условиях рыночных отношений каждой ком-
пании нужно дополнительное преимущество, кото-
рое позволит улучшить маркетинговую позицию и 
обеспечить определенные конкурентные плюсы и 
достоинства. Коммуникационная политика являет-
ся одним из четырех основных инструментов мар-
кетинга, целью которого является предоставление 
информации для других инструментов маркетин-
га и внесение своего вклада в увеличение продаж в 
долгосрочной перспективе, обеспечивает взаимос-
вязь между производителями и потребителями то-
варов в процессе обмена.

Общая программа маркетинговой коммуника-
ции предприятия называется комплексом продви-
жения, представляет собой специфическое сочета-
ние средств рекламы, личной продажи, стимулиро-
вание сбыта и связей с общественностью. 

Реклама представляет собой общение с суще-
ствующими и потенциальными клиентами и по-
требителями, которое осуществляется с помощью 
платных средств массовой информации.

Личная продажа – вид торговой деятельности, 
при котором информирование и убеждение покупа-
телей в необходимости покупки осуществляется в 
ходе личного контакта продавца и покупателя ли-
цом к лицу, по телефону или с использованием но-
вых средств видеосвязи [1, с. 150].

Стимулирование сбыта – это комплекс меро-
приятий по продвижению продаж от изготовителя 
через каналы сбыта до потребителя (предоставле-
ние различного рода льгот, скидок, подарков, образ-
цов на пробу, организации акций, лотерей, акций, 
распространение информационных листков, де-
монстрация товара в точках реализации).

Связи с общественностью – это планируемые, 
продолжительные усилия, направленные на созда-
ние и поддержание доброжелательных отношений 
и взаимопонимания между организацией и различ-
ными группами заинтересованных сторон, таких 
как потребители, сотрудники, акционеры, государ-
ство, социальные группы.

Средства коммуникации – это пресса, телеви-
дение, почта, радио, транспорт, специальные кон-
струкции на улицах, а также суперактивные ме-
роприятия (Интернет, конференции, выставки). 
Все они отличаются по своим особенностям, сфе-
ре применения и стоимости. Поэтому производи-
тели и руководство, пытаясь достичь своих целей, 
должны хорошо изучить преимущества и недостат-


