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Работа рассматривает трансформационные процессы в молодежной среде Китая 

под влиянием цифровых медиа. Авторы подчёркивают, что развитие технологий 

изменило способы коммуникации и восприятия информации среди молодежи, сделав 

её более активным участником процесса. Цифровые медиа предлагают новые формы 

самовыражения, создают широкие возможности для социализации и расширяют 

кругозор молодых людей.  
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The paper examines the transformation processes in the youth environment of China 

under the influence of digital media. The authors emphasize that the development of 
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young people, making them a more active participant in the process. Digital media offer new 

forms of self-expression, create broad opportunities for socialization and expand the horizons 
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Медиа являются символом, на который люди полагаются для обмена 

информацией. С непрерывным развитием технологий медиа стали демон-

стрировать тенденцию к диверсификации, что и вызвало появление раз-

личных медийных платформ. Так, в 1982 году компания Sony выпустила 

компакт-диск (CD), который быстро стал международным стандартом и 

открыл эру цифровых аудиотехнологий [1]. Медиа имеют более широкую 

и разнообразную значимость. Во-первых, это материальные объекты, об-

ладающие функцией передачи информации, во-вторых, это социальные 

организации, участвующие в сборе, обработке, создании и распростране-

нии информации, например, медиаорганизации. В эпоху цифровых сетей 

с развитием интернета и цифровых технологий формы цифровых медиа 

отличаются от традиционных медиа. Их появление кардинально изменило 

способы передачи и восприятия информации. Цифровые медиа – это сред-

ство распространения информации, которое использует компьютер в ка-

честве носителя и имеет основной способ распространения информации. 

Этот вид медиа включает в себя множество форм, таких как изображения 

и текст. Однако эпоха цифровых медиа отличается от эпохи традицион-

ных медиа. В эпоху традиционных медиа формы передачи и платформы 

были относительно однородными и не включали интеграцию различных 

средств передачи, что привело к различиям между традиционными и со-

временными медиа. 

В широком смысле цифровые медиа являются технологическим про-

должением информационного общества или цифровым способом распро-

странения информации, охватывающим социальные медиа, push-медиа, 

интерактивные медиа и популярные медиа. В узком смысле цифровые ме-

диа – это форма представления информации. Основные характеристики 

цифровых медиа можно определить двояко: с одной стороны, с техноло-

гической точки зрения, цифровые медиа как форма программного обеспе-

чения обладают такими чертами, как модульность, гиперссылки, цифро-

визация, интеллектуальный отклик и распределенность. С другой сто-

роны, с точки зрения пользователей, цифровые медиа характеризуются 

участием, виртуальностью, погружением и интерактивностью. Цифровые 

медиа означают новую форму искусства, объединяющую интеллектуаль-

ные и художественные мысли современных медиа и цифровых техноло-

гий. Они сопровождаются тенденцией слияния цифровых технологий и 

художественного дизайна конца двадцатого века, формируя новую меж-

дисциплинарную и художественную инновацию. Это новая форма худо-

жественного поведения, включающая создание, загрузку и распростране-

ние, признание и критику, что приводит к глубоким изменениям в воспри-

ятии искусства, в осмыслении его опыта и способов мышления. 
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Эпоха цифровых медиа характеризуется высокой степенью интерак-

тивности. В условиях массовой передачи информации через цифровые ме-

диа аудитория переходит от пассивного восприятия информации к актив-

ному восприятию. Информация о произведениях и аудитория взаимно 

влияют друг на друга и взаимодействуют. В определенной степени интер-

активность эпохи цифровых медиа изменила традиционные формы меди-

араспространения. 

Эпоха цифровых медиа также характеризуется динамичностью. Тех-

нологии цифровых медиа и средства распространения информации спо-

собствуют обработке и развитию динамики, ускоряя эволюцию трехмер-

ной динамичности. Сравнивая двухмерное статичное распространение и 

трехмерное динамичное распространение с различных углов, можно от-

метить, что динамичные визуальные выражения более привлекательны 

для аудитории и обладают более широким охватом. 

Широкое применение цифровых медиа существенно изменило обра-

зование и жизнедеятельность молодого поколения. Молодые люди пере-

стали быть пассивными объектами образования и слушателями информа-

ции, став активными распространителями знаний и информации. Моло-

дежь в этом возрасте обладает высокой способностью воспринимать нов-

шества, быстро осваивать и активно использовать новые медиа. Согласно 

данным авторитетного медиа-исследования CSM, молодежь в возрасте от 

18 до 30 лет является основной аудиторией аудиовизуальных медиа в 

настоящее время [2]. Молодежь, как "поколение сети" и "цифровые або-

ригены", значительно отличается от других поколений благодаря техно-

логическим изменениям и культурным преобразованиям. Разрыв в зна-

ниях или цифровой разрыв, возникающий из-за различий в цифровой гра-

мотности и культурной потребительской способности между поколени-

ями, является основной причиной выделения молодежи в современной 

культурной системе [3, с. 5]. В то же время влияние молодежи на культур-

ное распространение также расширяется благодаря информационным се-

тям. По данным исследования Китайского исследовательского института 

мобильной связи за 2022 год, численность молодежи в Китае (18-35 лет) 

достигла 340 миллионов человек [4]. Численность цифровой молодежи со-

ставила 324 миллиона. Уровень проникновения интернета среди моло-

дежи достиг 95,3%, что на 22,3 процентных пункта выше среднего уровня 

по Китаю. Молодежь также является важным вкладчиком в онлайн-тор-

говлю, объем онлайн-розничных продаж в Китае в 2020 году достиг 11,76 

триллиона юаней, что на 11% больше по сравнению с предыдущим годом. 

В 2022 году 27,3% молодежи ежемесячно тратили в интернете более 1000 
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юаней. Молодежь также выработала привычку покупать виртуальные он-

лайн-продукты (подписки, игры и т.д.), и только 12% молодежи никогда 

не покупали такие продукты. По данным исследования, в 2022 году сред-

нее количество приложений, используемых одним молодым человеком, 

достигло цифры 62 [4]. Среднее ежедневное время использования цифро-

вых медиа молодежью составляет 5,8 часа [5]. Молодежь активно участ-

вует во всех аспектах цифровой жизни, демонстрируя высокую степень 

проникновения в различных цифровых сценариях, особенно в области об-

разования и обучения, онлайн-ресторации и креативного производства. В 

частности, степень проникновения молодежи в социальные и интерактив-

ные приложения составляет 97%, а в развлекательные и досуговые прило-

жения – 93,9%. В сфере образования и обучения и креативного производ-

ства степень проникновения составляет соответственно 60,8% и 39,8% [4]. 

Среди молодежи студенты демонстрируют более высокую степень про-

никновения во все категории приложений по сравнению с работающими. 

В отношении времени использования приложений студенты показывают 

более высокие показатели в образовательных, развлекательных и креатив-

ных приложениях. 

В мире новых медиа молодёжь наслаждается богатым культурным 

контентом, который они предоставляют, при этом их ценности и поведе-

ние также постоянно меняются. Исследование влияния новых медиа на 

формирование ценностей молодёжи и анализ причин этого влияния имеет 

важное значение для целенаправленного формирования главных культур-

ных ценностей у молодёжи. 

Развитие социализации молодежи происходит постепенно в процессе 

постоянного взаимодействия с внешним миром. По своей сути цифровые 

медиа представляют собой виртуальный мир, отражающий мир реальный. 

Благодаря высокочастотному и длительному участию процесс социализа-

ции молодежи в этом виртуальном мире ускоряется. Молодежь, играя раз-

личные социальные роли, адаптируется к социуму и событиям в обществе, 

приобретает знания и навыки, необходимые для коммуникации, превра-

щаясь в полноценных членов общества и завершая свою социализацию. В 

этом процессе ценностные идеалы молодежи постепенно смещаются от 

акцента на идеи к акценту на реальность [6, с. 260–263]. С момента начала 

реформ и открытости страны экономическое развитие Китая было стре-

мительным, и под влиянием рыночной экономики молодежь все активнее 

признает ценности упорного труда и прагматизма. Молодые люди пред-

почитают действовать решительно, все больше молодых людей отказыва-



107 

ются слепо следовать за толпой и выкрикивать лозунги. Признавая основ-

ные ценности, они уделяют больше внимания практическим результатам 

и стремятся заниматься делами, которые приносят пользу их работе и 

жизни, думая о реальных перспективах будущего. Они также стре-

мятся освободиться от традиционных представлений и ищут более 

простые и комфортные способы жизнедеятельности.  

Самосознание молодежи в цифровых медиа постоянно растёт. С раз-
витием технологий цифровой передачи информации и в условиях глоба-
лизации обмен и коммуникация между народами разных стран становятся 
более свободными, а обмен информацией – более удобным. Согласно 
опросу о мнении молодежи относительно выражения своих подлинных 
мыслей и взглядов в новых медиа, половина молодых людей заявили, что 
в большинстве случаев выражают свои реальные мысли, а 20,8% при-
знали, что их взгляды в новых медиа ничем не отличаются от тех, что они 
выражают в реальной жизни [7, с. 19]. Очевидно, что в интернете моло-
дежь охотнее выражает свои истинные мысли и делится ими с другими, 
реализуя свое "я" через равноправное участие и заслуживая этим уваже-
ние. Контент, распространяемый новыми медиа, включает множество 
культурных достижений со всего мира, что создает свободную, открытую 
и благоприятную культурную среду для укрепления самосознания моло-
дежи и формирования индивидуальных ценностей. Разнообразные ре-
сурсы новых медиа предоставляют молодежи больше возможностей для 
самостоятельного выбора, позволяя им выбирать информацию о спорте, 
музыке, кино, моде и многом другом в соответствии со своими интере-
сами. Самосознание молодежи усиливается в процессе использования но-
вых медиа; они больше не хотят ограничиваться установленными прави-
лами, а предпочитают использовать свои знания и опыт для независимого 
мышления и формирования личных ценностей [8, с. 32]. В отличие от 
предыдущих поколений, молодежь в эпоху цифровых медиа уважает свою 
индивидуальность и стремится утвердить свою идентичность. Они под-
черкивают важность социальной идентичности и самовыражения. Они не 
следуют слепо за модой и не отвергают существующие идеи, предпочитая 
оценивать и судить о ценностях в своей жизни, размышляя о том, как сба-
лансировать личные, государственные и коллективные интересы. 

Разнообразие и оперативность цифровых медиа позволяют молодежи 
быстро получать информацию со всего мира. Они могут узнавать о собы-
тиях и мнениях, происходящих в различных культурных, социальных и 
политических контекстах, через социальные сети, видеоплатформы и он-
лайн-новости. Широкий доступ к информации позволяет молодежи в ко-
роткие сроки формировать независимые взгляды на события, что усили-
вает их критическое мышление и аналитические способности [9, с. 33–36]. 
Одновременно, открытость и интерактивность цифровых медиа позво-
ляют молодежи обмениваться мнениями и общаться с людьми по всему 



108 

миру, расширяя их кругозор и способствуя культурной толерантности. В 
условиях всеобъемлющего влияния новых медиа пути формирования цен-
ностей у молодежи значительно увеличились. В то же время концепции 
воспитания молодежных ценностей постоянно обновляются. Цифровые 
медиа разрушили традиционную линейную модель распространения ин-
формации, обеспечив передачу информации в режиме реального времени, 
двустороннюю, от одного к многим и от многих к многим, превратив пас-
сивное восприятие в интерактивное общение, где каждый может стать 
главной фигурой в медиа. Кроме того, особенности цифровых медиа, та-
кие как удобство и интерактивность, предоставляют более передовые об-
разовательные концепции для формирования ценностей у молодежи. Во-
первых, подъем цифровых медиа способствует расширению площадок для 
формирования социалистических ценностей у молодежи; во-вторых, циф-
ровые медиа помогают инновационным методам обмена для воспитания 
молодёжных ценностей; в-третьих, цифровые медиа способствуют обога-
щению информационных ресурсов для восприятия и признания социали-
стических ценностей у молодежи [10, с. 41–45]. 

Цифровые медиа предоставляют молодежи богатые возможности для са-
мовыражения и творчества. Через блоги, микроблоги и платформы для корот-
ких видео молодые люди могут демонстрировать свои таланты и индивиду-
альность, выражать свои мысли и чувства. Эта свобода самовыражения не 
только помогает молодежи укрепить уверенность в себе, но и повышает их 
социальную ответственность и общественное сознание. Многие молодые 
люди используют платформы цифровых медиа для участия в обсуждении со-
циальных проблем и действиях, направленных на изменение общества и раз-
витие благотворительности. Такое активное участие не только повышает их 
социальное влияние, но и делает их ценности более разнообразными и откры-
тыми. В эпоху быстрого развития цифровых медиа молодежь является не 
только объектами влияния, но и активными участниками и творцами. Они не 
только потребляют контент, но и создают его, влияя на других через различ-
ные формы творчества и взаимодействия. Инновационное мышление и креа-
тивность, проявляемые молодежью в цифровых медиа, не только изменяют 
их собственные ценности, но и оказывают положительное влияние на куль-
турное распространение и формирование ценностей в обществе в целом. 
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