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КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ НАЦИОНАЛЬНОЙ ЭКОНОМИКИ

Т.В. Морская, магистр экономических наук 
(Гродненский государственный университет им. Янки Купалы, г. Гродно)

В условиях глобализации и усиления конкурентной борьбы на международных рынках одним из 
решающих факторов повышения конкурентоспособности экономики выступают инновации. В этой 
связи для многих стран, в том числе и для Республики Беларусь, актуальной становится проблема 
повышения уровня национальной конкурентоспособности за счет инновационного развития, что 
предопределяет необходимость разработки теоретико-методологических аспектов по оценке уров-
ня инновационной составляющей конкурентоспособности стран.

Проблема повышения уровня конкурентоспособности стран и регионов с выявлением роли ин-
новационного развития в данном процессе активно начала исследоваться в зарубежной науке начи-
ная с середины 80 – начала 90-х гг. прошлого столетия. Подробный анализ современных теорий кон-
курентоспособности ученых американской, британской и скандинавской школ был проведен рос-
сийским исследователем И.В. Пилипенко, который особое внимание уделил изучению технологиче-
ских конкурентных преимуществ, обеспечивающих через инновационное развитие экономики по-
вышение уровня ее конкурентоспособности [1]. Проблемой оценки уровня глобальной конкуренто-
способности стран с учетом инновационного фактора активно занимаются и международные орга-
низации, среди которых особо следует выделить Всемирный экономический форум (ВЭФ) и Меж-
дународный институт развития менеджмента в Лозанне (МИРМ).

Однако следует отметить, что исследования ВЭФ и МИРМ не направлены главным образом на 
оценку инновационной составляющей конкурентоспособности национальной экономики, а лишь 
учитывают нововведения как один из факторов конкурентоспособности. При этом учет инноваци-
онного фактора в вышеназванных методиках основывается на использовании не только сопостави-
мых статистических данных, но и экспертных оценках по ряду показателей, что значительно затруд-
няет их применение для ряда стран, в том числе и для Беларуси.

Исходя из этого, для оценки инновационной составляющей национальной конкурентоспособно-
сти предлагается методика, цель которой – проведение сравнительного анализа уровней инноваци-
онного развития отдельных стран, в том числе и Республики Беларуси, и выделение стратегических 
направлений в повышении конкурентоспособности национальных экономик. В предлагаемой мето-
дике совокупность показателей, характеризующих инновационную составляющую глобальной кон-
курентоспособности, подразделена на две группы: в первую группу входят показатели, определяю-
щие «потенциал» инновационного развития экономики (расходы на НИОКР, исследовательский по-
тенциал (человеческие ресурсы), информационно-коммуникационная инфраструктура страны); вто-
рая группа показателей направлена на оценку «результативности» инновационного развития эконо-
мики соответственно в патентной, внешнеторговой и научной сферах. Подобный подход позволяет 
проводить сравнительный анализ национальных экономик по достигнутым результатам их инно-
вационного развития, а также рассматривать потенциальные возможности в инновационной сфере 
отдельных стран, влияющие на уровень их конкурентоспособности.

На основе показателей, характеризующих как «потенциал», так и «результативность» развития 
инновационной сферы страны, рассчитывается интегральный показатель инновационной составля-
ющей конкурентоспособности стран (Kinnov):
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где Kinnov – интегральный показатель инновационной составляющей конкурентоспособности на-
циональной экономики;

ai – значимость (вес) i-го показателя конкурентоспособности (i= 1,2,…n, ∑
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Ki – конкурентоспособность i-го инновационного показателя.
Конкурентоспособность инновационных показателей рассчитывается через соотношение соот-

ветствующих фактических значений каждого показателя страны к их целевым значениям, в каче-
стве которых можно использовать лучшие значения по каждому показателю среди стран-лидеров 
в инновационном развитии. Веса инновационных показателей конкурентоспособности экономики 
определены путем проведения экспертного опроса среди слушателей Института государственной 
службы Академии управления при Президенте РБ.

Таким образом, разработанная методика оценки инновационной составляющей конкурентоспо-
собности экономики позволит на основе расчета интегрального показателя инновационной состав-
ляющей конкурентоспособности стран проводить сравнительный анализ уровней инновационно-
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го развития стран не только в разрезе отдельных показателей, но и на базе построения общего рей-
тинга стран. Разработанная методика носит универсальный характер, что позволит применять ее 
для стран с различным уровнем экономического развития, в том числе и для Республики Беларусь.
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ХХ век называют веком ТРИЗ – веком, когда была изобретена теория решения изобретательских 
задач. ХХI можно назвать веком активного использования ТРИЗ для решения практических задач 
любой природы, в том числе экономических.

Человек не выбирает места рождения. Г.С. Альтшуллер и созданная им наука родились в тотали-
тарной стране, где технологии творческого мышления были не нужны и даже вредны. Всемирное 
и всемерное (многомерное) распространение ТРИЗ стало возможным только потому, что СССР и стра-
ны, которые появились на постсоветском пространстве, полностью интегрировались в мировые эко-
номические и политические системы. ТРИЗ перешагнул национальные границы и расширил сферы 
своего использования от создания новой техники и технологий до инноваций в любой области чело-
веческой деятельности. Для новой науки открылся огромный, практически неограниченный рынок.

Существуют объективные и принципиально познаваемые законы развития, выявление их воз-
можно путем анализа истории развития и соответствующих информационных фондов. Их исполь-
зование позволяет прогнозировать и сознательно (а не на базе проб и ошибок, т. е. без перебора мно-
жества вариантов) совершенствовать системы различной природы. Законы развития различных си-
стем, в том числе и нетехнических, таких как общество, искусство, наука и т. п., близки друг дру-
гу, хотя существуют и специфические особенности систем. Это позволяет применять ТРИЗ в раз-
ных областях путем преобразования задач конкретной области для решения к типовым, приня-
тым в ТРИЗ формулировкам. Комплексное изучение и использование ТРИЗ в экономических нау-
ках и науках, сопряженных с экономикой, позволило создавать и применять эффективные техно‑
логии инновационного креативного менеджмента (ЭТИКМ), формировать у обучающихся так на-
зываемое «ТРИЗовское мышление», суть которого в том, что устранение противоречий в развитии 
систем происходит путем их (систем) глубокого изучения, анализа и принятия эффективных управ-
ленческих решений на фоне снятия психологической инерции и формирования творческой мотива-
ции и творческого мышления.

Задача курса – помочь студентам найти свое достойное место в области профессиональных ин-
тересов и на благо и процветание национальной экономики Республики Беларусь стать специали-
стом, востребованным на рынке, принимающим грамотные решения, находящим понимание как на 
уровне подсистем, так и на уровне метасистемы профессиональной деятельности.

Вузовская наука Республики Беларусь не оставляет без внимания креативные технологии в эко-
номике. По этому вопросу известны публикации: Беляцкий Н.П. Интеллектуальная техника менед-
жмента (Минск, 2001); Журавлев В.А. Креативный менеджмент и инновации (Минск, 2009.); Нага-
нов А.В. Промыщленная собственность – интеллектуальный капитал хозяйственной деятельности 
(Минск, 1997). В Российской Федерации – Викентьев И.Л. Приемы рекламы и паблик релейшнз, не-
которые др.

Основной материал курса ЭТИКМ представлен в рабочей программе, разработанной Нагано-
вой Т.Е. (ст. преп. кафедры экономики БГУИР) для маркетологов и рекламистов БНТУ. ЭТИКМ – ав-
торское название курса.
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