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В статье предпринята попытка раскрыть наиболее эффективные 
механизмы продвижения белорусских туристических предложений 
в Китае на примере деятельности Национального агентства по ту-
ризму в 2024–2025 гг. Показаны примеры мероприятий в различ-
ных форматах: онлайн, офлайн, В2В, В2С. Рассматривается опыт 
участия в международных туристических выставках, проведения 
презентаций, информационных туров, воркшопов (бирж контак-
тов), а также продвижения в китайских социальных сетях. Сделан 
вывод о том, что наибольшую эффективность проявляет комбини-
рованный подход, с акцентом на работу с китайскими отправляю-
щими туристическими операторами, а также таргетирование граж-
дан КНР, обучающихся в Беларуси.
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The article attempts to reveal the most effective mechanisms 
for promoting Belarusian tourism offerings in China, using as an 
example the activities of the National Tourism Agency in 2024–2025. 
Examples of various types of events are presented, including online 
and offline formats, as well as B2B and B2C activities. The experience 
of participation in international tourism exhibitions, organizing 
presentations, familiarization trips, workshops (contact exchanges), and 
promotion in Chinese social media is examined. The conclusion drawn 
is that a combined approach proves most effective, focusing particularly 
on collaboration with Chinese outbound travel operators and targeting 
citizens of the PRC studying in Belarus.
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Развитие туристических связей с Китайской Народной 
Республикой, учитывая максимальный уровень политиче-
ского доверия между двумя странами, является чрезвычай-
но важной задачей для Республики Беларусь. С точки зрения 
Посла КНР Чжан Вэньчуаня, путешествия китайцев по Бе-
ларуси и белорусов по Китаю позволяют туристам не просто 
насладиться невиданными ранее природными пейзажами, 
изведать другую культуру, но и укрепить взаимопонимание 
и традиционную дружбу между двумя сторонами [1]. 

Туризм – это и эффективный инструмент для увели-
чения белорусского экспорта туристических услуг, так как 
КНР является отправляющей дестинацией с колоссаль-
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ным потенциалом развития. Китай уже входит в число 
основных стран экспорта туристических услуг Беларуси, 
занимая третье место после Российской Федерации и Ту-
рецкой Республики по итогам 2023–2024 гг. [2, с. 24]. Учи-
тывая текущие тенденции, в 2025 г. Китай может выйти на 
второе место по данному показателю. 

Только в 2024 г. 39 668 граждан КНР приобрели 
106  011,5 койко-суток в белорусских гостиницах и ана-
логичных средствах размещения (включая санатор-
но-курортные, оздоровительные организации и другие 
специализированные средства размещения). При этом 
количество организованных китайских туристов в про-
шлом году составило всего 272 человека, а экскурсантов – 
491 человек [3, с. 13]. Очевидно, что большинство брони-
рований китайские граждане делают самостоятельно, а 
количество организованных туристов может быть значи-
тельно увеличено. Для этого необходимо определить наи-
более эффективный набор маркетинговых инструментов 
и вести системную адресную работу с представителями от-
правляющих китайских операторов.

Государственное учреждение «Национальное агент-
ство по туризму» (НАТ) как организация, содействующая 
развитию белорусского внутреннего и международного 
въездного туризма, в 2024 г. апробировало различные 
формы маркетинговых мероприятий на китайском на-
правлении в формате «бизнес с бизнесом» (B2B), позволя-
ющих белорусским субъектам туристической индустрии 
установить прямые связи с партнерами из Китая. 

Национальный туристический стенд был представлен 
16–18 октября 2024 г. на пекинской Международной тури-
стической выставке (COTTM) [2, c. 21]. Белорусские деле-
гации приняли участие в воркшопах (биржах контактов) 
в Шанхае во время Международной туристической вы-
ставки (CITM) 22 ноября 2024 г., а также в Лояне во время 
информационного тура по провинции Хэнань 29 ноября 
2024 г. [2, c. 22]. 
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Представители НАТ провели 6 ноября 2024 г. презента-
ции туристических ресурсов Республики Беларусь в Шан-
хае во время работы белорусского павильона на Китайской 
международной выставке импорта (CIIE). 12 ноября 2024 г. 
в посольстве Беларуси в Пекине была проведена презента-
ция нового прямого рейса ОАО «Авиакомпания ‘‘Белавиа’’» 
Минск – Урумчи – Минск [2, c. 21]. презентация возможно-
стей белорусского агроэкотуризма на Международного фо-
рума по развитию сельского туризма в провинции Чжэцзян 
была проведена 9 ноября 2024 г. [4, c. 473].

Был также успешно проведен обмен информацион-
ными турами для туристических операторов двух стран. 
22–29 августа 2024 г. китайская группа ознакомилась с ту-
ристическими ресурсами Минска, Минской, Брестской и 
Гродненской областей. 25–30 ноября 2024 г. белорусские 
туристические операторы ознакомились с туристически-
ми ресурсами Шанхая и провинции Хэнань [2, c. 21].

Для информационного обеспечения данных меропри-
ятий НАТ ведется постоянная работа по разработке ауди-
овизуальных и печатных материалов на китайском язы-
ке. В апреле 2024 г. был переведен видеоролик «Бренды 
Беларуси», а в декабре был опубликован новый видеоро-
лик с китайским закадровым текстом «Вандруй. Адчуй. 
Натхняйся». Ранее на китайском языке был озвучен ви-
деоролик «Беларусь. Звыш за чаканне» [2, c. 23]. Поми-
мо изданных ранее брошюр «Оздоровительный туризм», 
«Культурно-познавательный туризм», «Экологический 
туризм», «Гастрономический туризм», «Промышленный 
туризм», «Культурно-познавательный туризм», «Эколо-
гический туризм», «Найди свою Беларусь», в 2025 г. была 
разработана и опубликовна краткая и информативная ли-
стовка «Виды туризма». Все они доступны для скачивания 
на портале belarustourism.by [5].

Для насыщения китайского сегмента Интернета све-
дениями о туристических ресурсах Беларуси, информи-
рования профильной аудитории о B2B мероприятих, а 
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также привлечения самостоятельных туристов в 2024 г. 
был открыт аккаунт НАТ в китайской социальной сети 
Xiaohongshu, известной также как RedNote [6]. 

В 2025 г. перечень маркетиновых мероприятий был 
расширен. На основании наличия прямого рейса Минск–
Урумчи акцент был сделан на Синьцзян-Уйгурском авто-
номном районе (СУАР) КНР. Помимо этого особое вни-
мание было уделено одному из наиболее экономически 
развитых регионов КНР, в котором широко используется 
английский язык – Специальному административному 
району Гонконг. В целом отработанную структуру плана 
мероприятий было принято сохранить.

Помимо участия в Китайская международная выставка 
выездного туризма (COTTM), проходившей 24–26 апреля 
2025 г. в Пекине [7], НАТ организовало работу белорус-
ских национальных стендов на Международной туристи-
ческой выставке в Гонконге (ITE) 12–15 июня 2025  г., 
ЭКСПО «Китай – Евразия-2025» в Урумчи 26–30 июня 
2025 г., а также Китайской международной выставки им-
порта «CIIE 2025» 5–10 ноября 2025 г. в Шанхае [8].

18–24 февраля 2025 г. в целях презентации туристи-
ческих возможностей Республики Беларусь, продвижения 
регулярного рейса Минск – Урумчи – Минск, открытого 
16 декабря 2024 г., совместно с ОАО «Авиакомпания «Бе-
лавиа», Брестским и Гродненским облисполкомами орга-
низован ознакомительный тур для представителей тури-
стической индустрии Синьцзян-Уйгурского автономного 
района Китайской Народной Республики. В состав группы 
также вошли представители провинции Гуандун.

16 апреля 2025 г. представители НАТ провели презен-
тацию туристических ресурсов Минска в рамках туристи-
ческого саммита «Инновационный брендинг городов для 
повышения туристической привлекательности» в Гонкон-
ге, а 24–27 мая 2025 г. приняли участие в Синцзянской 
международной конференции по развитию туризма и вор-
кшопе в городе Куча, Синьцзян-Уйгурский автономный 
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район. 13 июня 2025 г. в рамках выставки ITE была про-
ведена презентации и организован воркшоп между бело-
русскими и китайскими туристическими компаниями из 
Гонконга, Макао и провинции Гуандун [9]. 

В ходе переговоров с представителями туристической 
индустрии Китая, России и Узбекистана был сделан вы-
вод о целесообразности выработки совместных предло-
жений для китайского туристического рынка. Интегра-
ция белорусских турпродуктов в комбинированные туры с 
иностранными площадками позволят раздробить на ком-
фортные отрезки утомительные перелеты и сформиро-
вать более разнообразные и привлекательные программы 
с точки зрения китайских туристов. Координация и коо-
перация маркетинговых усилий не только даст синергети-
ческий эффект, но и позволит эффективно использовать 
финансовые средства. 

Контроль результатов проведенных маркетинговых 
мероприятий показывает их эффективность. Для даль-
нейшего увеличения роста экспорта туристических услуг 
необходима дальнейшая системная работа по обозначен-
ным направлением с постепенным расширением на регио-
ны, связанные с Республикой Беларусь прямыми рейсами 
(провинция Шаньси), а также демонстрирующие наиболь-
шие доли в ВВП Китая: Гуандун, Цзянсу, Шаньдун, Чжэ-
цзян и иные.
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