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Целью исследования является определение особенностей стратегии 
работы информационного агентства «БелТА» с молодежными инициати-
вами. Информационное сопровождение работы государства с молодежью,  
а также представленность молодого поколения, их достижений – не-
обходимый фактор для формирования положительного имиджа стра-
ны и завоевания доверия молодежной аудитории. Результаты исследо-
вания могут быть применены для совершенствования эффективности 
белорусских СМИ в направлении поддержки молодежных инициатив. 
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Мэтай даследавання з’яўляецца вызначэнне асаблівасцяў стратэгіі 
працы інфармацыйнага агенцтва «БелТА» з маладзёжнымі ініцыятывамі. 
Інфармацыйнае суправаджэнне работы дзяржавы з моладдзю, а такса-
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ма прадстаўленасць маладога пакалення, яго дасягненняў – неабходны 
фактар фарміравання станоўчага іміджу краіны і заваёвы даверу малад-
зёжнай аўдыторыі. Вынікі даследавання могуць быць выкарыстаны для 
ўдасканалення эфектыўнасці беларускіх СМІ ў напрамку падтрымкі мала-
дзёжных ініцыятыў.

Ключавыя словы: валанцёрства; інфармацыйнае агенцтва; маладзёжная 
ініцыятыва; маладзёжная палітыка; моладзь; патрыятычнае выхаванне; 
прафарыентацыя.

Одно из направлений работы СМИ в рамках реализации молодеж-
ной политики – налаживание связи между властью и обществом. Задача 
заключается в информационном сопровождении: сообщении о решени-
ях, освещении мероприятий, а также, в частности, поддержке молодеж-
ных инициатив. 

В работе «БелТА» с молодежными инициативами можно заметить 
тенденцию к привязке тематики материалов к какому-либо событию. Пу-
бликации агентства затрагивают различные направления государствен-
ной молодежной политики, в рамках которых могут реализовываться 
молодежные инициативы: патриотическое воспитание, поддержка та-
лантливой молодежи, молодых семей, привлечение к научной деятель-
ности, формирование ЗОЖ и т. д. Но при этом ведущую роль начинает 
отыгрывать тематика, соответствующая значительным инфоповодам. 
Так, например, в связи с 80-летием Победы, наибольшее внимание от-
давалось молодежным инициативам, которые касались патриотического 
воспитания. В преддверии лета стали чаще звучать вопросы о времен-
ном трудоустройстве молодежи, поэтому агентство активно оказывало 
информационное сопровождение профориентационным мероприятиям, 
инициативам, призванным помочь молодежи в трудовой деятельности. 
Также «БелТА» может подробно освещать отдельные крупные проекты. 
Это могут быть, например, ProfSkills Belarus, 100 идей для Беларуси, 
Конкурс молодежных инициатив и др. 

Материалы агентства отличаются разнообразием, но основной фор-
мат – информационная заметка. Чаще всего это анонсирующие публи-
кации о конкурсах, проектах, мероприятиях для молодежи. «Традици-
онными» для «БелТА» являются публикации с подведениями итогов тех 
или иных молодежных инициатив. Например, «Победителей третьего 
сезона конкурса молодежных инициатив определят в Минске 19 ян-
варя» [1], «Лучшие молодежные аналитические проекты определили  
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в Минске» [2]. Ввиду специфики работы, информационное агентство 
уделяет внимание событиям республиканского уровня, но не исключа-
ют из новостной повестки и регионы. Так, «От мечты к делу. Победи-
телей конкурса бизнес-идей среди молодежи определили в Гродно» [3] 
является репортажем, в котором развернуто представили проекты, полу-
чившие награды. Репортажем является и материал «Спортлокации, ки-
берволонтеры, инклюзия. Какие молодежные инициативы реализованы 
в Гомельской области» [4]. Акцент в таких публикациях сделан на идеях 
младшего поколения: агентство оказывает информационную поддерж-
ку инициативам, в которых организатором является сама молодежь, что 
нечасто можно заметить в иных средствах массовой информации Бе-
ларуси. Это необходимая валидация, которую молодые люди получают, 
будучи представленными в СМИ. Кроме того, материалы, где молодежь 
выходит на первый план, выполняют функцию по выявлению лидеров 
среди молодого поколения; повышают лояльность молодежной аудито-
рии и могут послужить стимулом для творческой или иной полезной 
деятельности. 

Стратегию репрезентации в «БелТА» молодежных инициатив про-
иллюстрируем примером освещения Республиканского конкурса про-
фессионального мастерства ProfSkills Belarus 2025. Агентство фор-
мирует более подробную картину происходящего. Так, например, 
репортаж «Открыть мастерскую, испечь торт, сделать стрижку. Как 
прошел ProfSkills Belarus» [5] отражает детали того, что происходило 
на площадке. Комментарии давали сами участники – молодые люди, ко-
торые демонстрировали свои профессиональные компетенции. Все они 
имеют потенциал стать вдохновляющими примерами для молодежи. 

На привлечение внимания к конкурсу нацелен материал «Поступле-
ние в вузы с льготами. На какие преимущества могут рассчитывать по-
бедители ProfSkills-2025» [6]. Кроме того, в тексте разъясняется цель 
мероприятия, которая заключается, в том числе, в повышении престижа 
в глазах молодежи рабочих профессий. Таким образом агентство явля-
ется связующим звеном между государством и обществом. К тому же, 
вынося очевидный плюс участия в данном конкурсе непосредственно 
в заголовок, «БелТА» стремится завоевать внимание читателей. Агент-
ство знает, на какие «точки» следует воздействовать. Так, вопросами 
поступления удаётся завлечь целевую аудиторию проекта – молодых 
людей, которые хотят развиваться в профессиональной сфере. «БелТА» 
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в таком случае играет роль ориентира, повышая при этом узнаваемость 
республиканских проектов и популяризируя их. 

Спектр направлений молодежных инициатив, которые затрагивает 
агентство широк. Так, активно освещается работа волонтерского дви-
жения и события, связанные с ним. Прежде всего это информирование 
о решениях властей. Например, информационная заметка «В СНГ еже-
годно будет проводиться Форум волонтеров» [7], в которой сообщили 
об утверждении Положения о Форуме волонтеров Содружества Неза-
висимых Государств. Значимость волонтерской деятельности неодно-
кратно признавалась на государственном уровне, и «БелТА» выступает 
в данном случае как канал, транслирующий данную позицию. Ряд мате-
риалов агентства подчеркивает востребованность волонтерского движе-
ния и среди молодого поколения. Примером такой стратегии выступает 
материал «Среди волонтеров Белорусского Красного Креста молодежь 
составляет 75%» [8]. 

В том числе, агентство широко освещает работу молодежных и дет-
ских объединений. Прежде всего, это деятельность БРСМ. Среди мате-
риалов «БелТА» можно найти репортажи, где подробно раскрывается, 
чем занимаются активисты, каковы их достижения. В качестве примера 
можно привести «Научное шоу, мастер-классы и аквагрим. БРСМ орга-
низует масштабный праздник для детей в Гомеле» [9], который освеща-
ет ежегодную молодежную акцию, приуроченную к Международному 
дню защиты детей. В тексте подчеркивается масштаб события. Также 
среди материалов, посвященных работе молодежных объединений 
можно выделить «Тимуровские поручения, БРПО в TikTok, проекты  
и экскурсии. Чем занимаются современные пионеры» [10], который на-
правлен на формирование имиджа пионерского движения в стране и по-
вышения его престижа среди младшего поколения. 

Агентство уделяет внимание и молодежным инициативам в рам-
ках направления патриотического воспитания: «Около 200 студентов 
из Беларуси и России участвуют в форуме “Свет Великой Победы”  
в БГУ» [11], «“Это не просто сцена, это история”: чем запомнился кон-
церт-реквием “Каждый третий” столичной молодежи» [12]. Некоторые 
материалы посвящены инициативам, которые затрагивают вопросы се-
мьи: «Дискуссии, встречи и факультативы. Как в Беларуси молодежи 
прививают культуру семейных отношений» [13]. В том числе, «БелТА» 
приводит и мнения экспертов – представителей властей, организато-
ров, работающих с молодежью: «Мнение: молодежные патриотические 
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проекты помогают сохранять нашу историческую память» [14], «Сень-
ко: молодежь активно вступает в профсоюзное движение нашей стра- 
ны» [15]. Выделяется материал круглого стола: «Молодежные инициа-
тивы: старт реализации твоих идей» [16]. Данные публикации подчер-
кивают, в частности, важность молодежных инициатив, а также значи-
мость молодежи для будущего страны. 

Таким образом, мы приходим к выводу, что информационное агент-
ство «БелТА» формирует полную картину реализации молодежной по-
литики в стране, в том числе, способствует формированию престижа 
молодежных инициатив. Основная цель работы данного СМИ в этом 
направлении – создание имиджа государства, популяризация проектов 
и побуждение молодежи к активному участию в общественной жизни 
страны. 
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