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Искусственный интеллект открывает перед бизнесом новые возможности для роста 
и инноваций, но его применение требует тщательного рассмотрения этических аспектов. 
Конфиденциальность данных, прозрачность алгоритмов, социальная ответственность и ре-
гулирование — ключевые вопросы, которые необходимо решать для устойчивого развития 
бизнеса в эпоху цифровой трансформации. Бизнес должен не только адаптироваться к но-
вым технологиям, но и активно участвовать в формировании этических стандартов, чтобы 
обеспечить доверие потребителей и долгосрочный успех.
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Рассматривается уместность использования оживленных фото при помощи нейросетей 
в социальных сетях и на публичных мероприятиях. Выделены этические вопросы 
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За последние годы количество нейросетей увеличилось, а их возможности значитель-
но продвинулись вперед и находят повсеместное использование. Технологии искусственно-
го интеллекта (далее — ИИ) — мощный инструмент, который используется как во благо, так 
и во вред. Наиболее восприимчивой к аудиовизуальной информации, созданной нейросетя-
ми, является аудитория молодых поколений. 

Молодежь относится к использованию инструментов ИИ более лояльно. Как показал 
опрос в 2023  г. 70 молодых людей в возрасте от 16 до 35 лет, 53% респондентов указали, 
что относятся к нейросетям и искусственному интеллекту положительно, остальные — ней-
трально (37%) и настороженно (10%) [1: 39]. 
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В TikTok появляются тренды на оживление при помощи нейросетей фотографий умер-
ших людей, памятников в городах. Например, тренд с оживлением памятников в Беларуси 
активно использовался не только блогерами, но и аккаунтами районных газет, региональ-
ным телевидением «Беларусь 4. Гродно» [2]. 

В ноябре 2024  г. на церемонии открытия ХХХ Минского кинофестиваля «Лістапад» 
с помощью нейросетей оживили фото Ростислава Янковского, который 22 года был 
председателем кинофестиваля и все годы открывал форум. В видео продолжительностью 14 
секунд Ростислав Иванович говорит короткое напутствие и благодарит за существование 
фестиваля [3].

Каждый отдельный факт подобного оживления фото умерших людей стоит 
рассматривать с этической стороны отдельно. Стоит учитывать цель воссоздания человека 
на фото, на какой площадке и на какую аудиторию оно будет использовано. Если созданные 
инструментами ИИ видео публичных персон используются в развлекательных целях, для 
высоких охватов в социальных сетях (например, видео с Жанной Фриске, Анастасией За-
воротнюк в TikTok, на которых они рассказывают свои истории жизни), то, на наш взгляд, 
такое использование образов и схожего голоса умерших людей не оправданно и неуместно.

Другой случай — пример с Ростиславом Янковским, поскольку в данном случае 
преследуется иная цель — попытка смоделировать ситуацию, которая была в прошлом, и 
перенести ее в настоящее. В данном случае образ и голос актера использованы в память о 
человеке, имеющем отношение к созданию кинофестиваля. 

Отдельно стоит рассмотреть использование нейроведущих на телеканалах. Данная 
практика характерна в первую очередь для региональных телеканалов. Так, на телевидении 
«Своё ТВ. Ставропольский край» с 2023  г. работают цифровая ведущая прогноза погоды 
Снежанна Туманова и ведущий выпуска новостей Роман Цифровой (цифровая копия 
журналиста Романа Высторопа) [5]. На Братском телевидении «БСТ 24» работала виртуальная 
ведущая прогноза погоды, Марта Погодаева, созданная на основе модели Снежанны 
Тумановой. Ведущую не используют по просьбам зрителей, так как живого (биологического) 
ведущего смотреть приятнее. 

По похожему алгоритму был создан и Богдан Завируха, котрый ведет выпуски 
прогноза погоды на белорусском телевидении «Беларусь 4. Брест». По легенде, Богдану 24 
года и впервые в эфир он вышел 7 августа 2023 г. [4].

Таким образом, основной вопрос, который поднимает этика использования ИИ при 
оживлении фото, — это уместность и правомерность использования визуальных образов и 
голоса объектов оживления, так как в данном случае могут нарушаться авторские права на 
объект или принципы морали.

Вопросы этики использования виртуальных ведущих на телеканалах сводятся к 
следующим:

— ответственность за действия нейроведущего, которая ложится на редакцию 
телеканала;

— влияние на рынок труда, так как виртуальный ведущий заменяет рабочее место 
реального человека;

— соблюдение авторского права, так как созданные на основе одной модели 
нейроведущие частично являются плагиатом визуального образа.
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В статье рассматриваются тематические разновидности новостных заметок газеты 
«Ведомости» (1702–1727), маркированные вербально или определяемые содержательно как 
слухи в целом и сплетни как разновидность слухов.
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Слухи и сплетни сопровождают жизнь человека до-медийного и медийного, распро-
страняясь по различным каналам передачи информации. Сплетни нередко понимаются как 
разновидность слухов, однако в научной литературе они всё чаще рассматриваются как ти-
пологически различные коммуникативные акты и как независимые речевые жанры, ключе-
вое отличие между которыми состоит в том, что сплетня вторична по отношению к слуху: 
слух информативен, сплетня основана на интерпретации полученной информации и домыс-
ливании; слух объективен и нередко безличен, сплетня субъективна и личностно ориенти-
рована; слух может остаться слухом, сплетня без слуха не существует [1; 4; 5].

Газета «Ведомости», единственный периодический печатный источник своего време-
ни, располагает к рассмотрению новостных сообщений 300-летней давности в аспекте го-
сударственного распространения разнородной информации [2]. В ряде случаев заметки со-
держат соответствующие речевые маркеры: «речи обносятся», «слава обносится», «говорят», 
«слух носится», «весть носилась», «молва обносится/подтверждается», «слышно», «сказыва-
ют» и др.; в то же время часть материалов была отобрана по содержательно-контекстуально-
му принципу на основании исследовательской интуиции.

Материалы «Ведомостей» содержат три группы слухов:
1. Военно-политические слухи.
Основу составляют заметки периода Северной войны, связанные с конкретными по-

литическими акторами: «О шведском короле <Карле XII> различные речи обносятся; иные 
пишут, что жив, а иные утверждают что умер» (8 янв. 1703); «Молва обносится, что Отоман-
ская Порта к войне крепко готовится против венецыян» (10 февр. 1704) и др.

Неоднократны сообщения о том, что шведы, получив слух о приближении российских 
войск, уходят, оставляя населённые пункты и бросая добычу, а приграничные города (Кра-


