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РЕГИОНАЛЬНОЙ ИДЕНТИЧНОСТИ 

 

NOMINATION AS A TRANSMITTER 

OF REGIONAL IDENTITY 

 
Исследуются заголовки СМИ французского региона Новой Аквитании, которые рас-

сматриваются как номинативное явление, несущее конденсированную информацию в ас-

пекте отражения ими признаков региональной идентичности с помощью топонимиче-

ской номинации объектов регионального пространства. Обнаружено, что исследуемые 

заголовки являются комплексными маркерами региональной идентичности.  

Ключевые слова: топонимическая номинация; маркер региональной идентичности; 

региональная идентичность.  

 

The study examines media headlines from the French region of Nouvelle-Aquitaine, 

analyzed as a nominative phenomenon that carries condensed information reflecting markers of 

regional identity through the use of toponymic nomination for objects within the regional space. 

It is revealed that the examined headlines function as complex markers of regional identity.  
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В докладе представляется специфика номинации в отражении региональ-
ной идентичности, в частности, статус и роль топонима в заголовках.  

Цель проведенного исследования заключается в определении роли топо-
нимов, отражающих региональную идентичность в заголовках региональных 
СМИ.  

Заголовок является одной из важных составляющих медиатекста, которая 
в краткой форме дает информацию о содержании материалов [Головина 2006], 
является «“сгустком” информации, репрезентирует в сжатом виде смысл ме-
диа-текста» [Белова 2013: 794]. 

Мы рассматриваем заголовок как особый медийный формат вербализа-
ции нового знания в рамках медийного дискурса. Заголовки как номинативное 
явление, несущее конденсированную информацию, исследуется нами в ас-
пекте отражения ими признаков региональной идентичности с помощью ис-
пользованной в них номинации объектов регионального пространства, кото-
рые мы определили как комплексные маркеры региональной идентичности 
[Алексеева 2022: 34]. Под комплексным маркером идентичности мы понимаем 
номинацию объекта городского/регионального пространства, «идентичност-
ный потенциал которой складывается из двух компонентов: документального 
и собственно языкового» [Алексеева 2023: 134]. 

Исследование проводится на примере пятидесяти заголовков, содержа-
щих номинации региональных объектов, извлеченных из прессы региона Но-
вая Аквитания за 2021–2023 годы.  

Анализ номинативного потенциала заголовков по характеру использован-
ных топонимов показал, что они содержат следующие группы объектов реги-
она Новая Аквитания: 1. Административные единицы территории Франции; 
2. Урбанонимы (названия объектов городской инфраструктуры), 3. Объекты 
географического ландшафта, 4. Эргонимы (названия компаний, предприятий), 
5. Названия праздников, мероприятий, 6. Названия людей (наименования жи-
телей определенной области, имена собственные людей). 

Проведенный анализ заголовков позволяет сделать следующие выводы.  
1. Полученная классификация дает возможность систематизировать типы 

объектов, которые авторы выносят в заголовок в виде топонимов при изложе-
нии региональных новостей. 

2. Классификация позволяет определить статус топонима как маркер ре-
гиональной идентичности, символизирующий реализацию административ-
ного управления, культурное и историческое наследие, экономическую дея-
тельность, туристическую привлекательность региона.  

Результаты исследования уточняют возможности использования топо-
нима в качестве одного из основных источников новой информации, опреде-
ляют его роль в системе организации, передачи и восприятия национально-
культурной и региональной специфики, способствуют дальнейшему изуче-
нию идентичностных свойств номинативных единиц.  
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