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Современные условия глобализации и цифровой трансформации вно-
сят существенные изменения в маркетинговую стратегию предприятий. 
Одним из ключевых аспектов успешного ведения бизнеса является внед-
рение цифровых маркетинговых инноваций. Это касается и алкогольной 
промышленности, где конкуренция требует поиска новых путей взаимо-
действия с потребителями. ОАО «Гомельский ликеро-водочный завод 
«Радамир» имеет богатую историю производства алкоголя, однако для 
поддержания конкурентоспособности в условиях цифровой экономики 
необходимо интегрировать новые инструменты маркетинга. 

Цифровой маркетинг – в узком смысле совокупность цифровых ин-
струментов, которые используются для продвижения бренда или товара. 
В широком контексте под инструментами цифрового маркетинга пони-
мают также телевидение, маркетинг в социальных сетях, e-mail маркетинг 
и другие виды интернет-маркетинга, мобильный маркетинг и многое дру-
гое [1]. Инновации в этой области включают автоматизацию маркетинга, 
работу с большими данными, использование контент-маркетинга, SEO и 
SMM-стратегий, а также внедрение блокчейн-технологий и искусствен-
ного интеллекта. 

На сегодняшний день маркетинговая стратегия ОАО «Гомельский 
ликеро-водочный завод «Радамир» в основном ориентирована на тради-
ционные каналы продвижения, такие как печатная реклама и спонсорство 
мероприятий. Однако в условиях цифровой трансформации рынка такие 
методы становятся менее эффективными, поскольку доля потребителей, 
активно использующих интернет и социальные сети, значительно увели-
чивается. Этот сдвиг требует пересмотра подходов к маркетингу и адап-
тации к цифровой среде для привлечения новой аудитории и удержания 
существующих клиентов. 

Одной из ключевых инноваций для предприятия может стать внедре-
ние маркетинга в социальных сетях (SMM). На основании анализа пове-
дения целевой аудитории, было выявлено, что большая часть потенциаль-
ных клиентов завода активно использует такие платформы, как Instagram, 
Facebook и ВКонтакте. Это открывает широкие возможности для брен-
динга, увеличения узнаваемости и непосредственного взаимодействия с 
потребителями [2]. 

Предлагается комплексная стратегия SMM, включающая в себя сле-
дующие ключевые элементы: 

1. Создание увлекательного контента: Разработка регулярного 
контент-плана, охватывающего разнообразные форматы: текстовые пуб-
ликации, интерактивные истории (stories). Создание контента, отражаю-
щего ценности бренда и отвечающего интересам целевой аудитории. 
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2. Повышение вовлеченности аудитории: Проведение заниматель-
ных онлайн-конкурсов, акций и розыгрышей с привлекательными призами. 
Активное взаимодействие с комментариями и отзывами пользователей. 

3. Сотрудничество с инфлюенсерами: Партнерство с уважаемыми 
местными и международными инфлюенсерами, чьи аудитории соответ-
ствуют целевой аудитории бренда. Создание совместных кампаний по 
продвижению продукции и услуг. 

Для ОАО «Гомельский ликеро-водочный завод «Радамир» это может 
выражаться в публикации статей, которые рассказывают о процессе произ-
водства продукции, уникальных рецептурах, истории бренда. Также можно 
создавать мультимедийный контент, такой как видеоролики о процессе ди-
стилляции, демонстрирующую особенности продукции. Подобные матери-
алы помогут вовлечь аудиторию и усилить ее интерес к бренду. 

В результате реализации данной стратегии ожидается значительное 
увеличение взаимодействия с аудиторией, что проявится в росте количе-
ства лайков, комментариев и репостов. Одновременно с этим будет до-
стигнуто расширение охвата: к бренду присоединятся новые пользова-
тели, а количество людей, знакомых с ним, увеличится. В целом, реализа-
ция стратегии приведет к укреплению имиджа предприятия, что про-
явится в восприятии бренда как современного, открытого и заботливого о 
своих клиентах. 

Еще одним фактором успеха для любого предприятия в области циф-
рового маркетинга является SEO-продвижение [3]. ОАО «Гомельский ли-
керо-водочный завод «Радамир» не является исключением. Для повыше-
ния узнаваемости бренда и привлечения новых клиентов необходимо уде-
лить особое внимание оптимизации сайта под поисковые запросы (SEO). 

Оптимизация сайта ОАО «Гомельский ликеро-водочный завод «Ра-
дамир» под поисковые запросы (SEO) позволит повысить его видимость в 
поисковых системах и увеличить органический трафик, что приведет к ро-
сту посещаемости сайта и увеличению числа потенциальных клиентов. 

Для достижения данной стратегии предлагается комплексный подход 
к SEO-оптимизации сайта: 

1. Анализ ключевых слов. Проведение глубокого исследования клю-
чевых слов, релевантных для целевой аудитории завода, позволит опреде-
лить наиболее популярные поисковые запросы, по которым потенциаль-
ные клиенты ищут информацию о продукции и услугах завода. 

2. Оптимизация сайта. Улучшение структуры сайта, сделав его более 
удобным для пользователей, а также увеличение скорости загрузки, поз-
волит повысить позиции сайта в поисковой выдаче и увеличить количе-
ство органического трафика. 
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3. Создание SEO-ориентированного контента. Разработка регуляр-
ного контент-плана, включающего публикацию качественных статей, оп-
тимизированных под ключевые слова, позволит привлечь внимание поис-
ковых систем и увеличить количество посетителей сайта из органического 
поиска. 

В результате реализации данных мер ожидается увеличение органи-
ческого трафика на сайт, что приведет к росту числа клиентов, пришед-
ших через поиск. Это позволит заводу увеличить свою видимость в он-
лайн-пространстве и привлечь новых покупателей. 

Внедрение цифровых маркетинговых инноваций, таких как SMM и 
SEO, является необходимым шагом для успешного для успешного разви-
тия ОАО «Гомельский ликеро-водочный завод «Радамир». Комплексная 
стратегия, охватывающая как создание увлекательного контента и вовле-
чение аудитории в социальных сетях, так и оптимизацию сайта под поис-
ковые запросы, позволит предприятию увеличить свою видимость в он-
лайн-пространстве, привлечь новых клиентов и укрепить свой имидж. В 
результате завод сможет выйти на новый уровень развития и достичь 
успеха в современном конкурентном рынке. 
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