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В статье рассматривается инициатива «Один пояс - один путь». «Один пояс - один 
путь» - представляет собой фундаментальный проект, направленный на укрепление 
трансграничного сотрудничества между различными странами и регионами, с особым 
вниманием к Китаю и Беларуси. Этот масштабный проект, зарождающийся из стрем-
ления к взаимовыгодному экономическому и культурному партнерству, открывает пе-
ред малым и средним предпринимательством (МСП) обеих стран новые возможности 
для роста и развития. Особенно значимыми оказываются перспективы в сфере куль-
турных массовых мероприятий, где МСП могут найти новые пути для продвижения 
своей деятельности и расширения международного влияния. 
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The article discusses the "One Belt - One Road" initiative. "One Belt - One Road" is a 
fundamental project aimed at strengthening cross-border cooperation between various 
countries and regions, with special attention to China and Belarus. This large-scale project, 
born out of the desire for mutually beneficial economic and cultural partnership, opens up 
new opportunities for growth and development for small and medium-sized enterprises 
(SMEs) in both countries. The prospects are particularly significant in the field of cultural 
events, where SMEs can find new ways to promote their activities and expand their 
international influence. 
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Основываясь на принципах открытости, взаимодействия и обмена, 
инициатива «Один пояс - один путь» стимулирует не только экономиче-
ские, но и культурные связи между участвующими странами. В этом кон-
тексте культурные массовые мероприятия, такие как фестивали, выставки 
и концерты, предоставляют МСП уникальную возможность для демон-
страции своих товаров и услуг, обмена культурными ценностями и укреп-
ления международных отношений. Такие мероприятия способствуют не 
только культурному обогащению, но и открывают новые рынки, способ-
ствуя экономическому росту и международной интеграции МСП. 

Важность инициативы «Один пояс - один путь» для МСП в Китае и 
Беларуси заключается в ее способности стимулировать сотрудничество и 
обмен между этими странами. Это открывает двери для совместных про-
ектов, инвестиций и разработки новых культурных продуктов, что в свою 
очередь приводит к росту и расширению деятельности МСП. Поддержка 
таких инициатив на государственном уровне, а также активное участие 
частного сектора и общественных организаций, играют ключевую роль в 
реализации этой амбициозной программы. 

Таким образом, участие МСП в культурных массовых мероприятиях 
в рамках проекта «Один пояс - один путь» является не только путем для 
экономического роста, но и мощным средством культурного и социаль-
ного обмена, способствующего укреплению международных отношений 
и расширению горизонтов для всех участвующих сторон. 

Значение исследования 
1. Актуальность в контексте глобальных экономических и культур-

ных взаимодействий. 
2. Акцент на инициативе "Один пояс, один путь" как ключевом про-

екте для укрепления экономических, культурных и торговых связей. 
3. Важность участия МСП в культурных мероприятиях для экономи-

ческого роста и международного культурного обмена. 
Содержание исследования 
1. Роль МСП в современной экономике Китая. 
2. Анализ законодательных и экономических аспектов участия ки-

тайских и белорусских МСП в инициативе. 
3. Стратегии участия белорусских МСП в культурных мероприятиях 

и направления их вовлечения. 
Методология исследования 
1. Использование комбинации методов: индукция, дедукция, систем-

ный анализ, синтез. 
2. Индуктивный метод для обобщения эмпирических данных. 
3. Дедуктивный подход для вывода теоретических принципов. 
4. Системный анализ участия МСП в широкой системе инициативы. 
5. Синтез данных для формирования общей картины и разработки 

стратегий. 
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