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РЕФЕРАТ 

 

Структура и объем дипломной работы: 100 страниц (из них 46 

страниц занимают приложения) 37 источников. 

Ключевые слова: МОЛОДЕЖНЫЕ СМИ, МОЛОДЕЖНАЯ 

ПЕРИОДИКА, ВИЗУАЛИЗАЦИЯ КОНТЕНТА, АЙДЕНТИКА, 

ИНФОГРАФИКА, ИЛЛЮСТРАЦИИ, ФОТОГРАФИИ, 

МУЛЬТИМЕДИЙНЫЙ КОНТЕНТ, ГРАФИЧЕСКИЕ ЭФФЕКТЫ. 

Актуальность данной работы обусловлена необходимостью анализа 

визуализации медиаконтента как инструмента в привлечении внимания 

молодого поколения к СМИ, важностью понимания, каким образом 

происходит формирование культурной идентичности и личного мнения у 

детей и подростков, а также влиянием роли эмоционального отклика на 

понравившийся или непонравившийся материал.  

Объект исследования – визуальный контент белорусских детско-

юношеских средств массовой информации. 

Предмет исследования – способы и средства визуализации 

медиаконтента детских СМИ в контексте социокультурных трансформаций 

общества. 

Цель исследования – выявление специфики визуализации 

медиаконтента в периодических изданиях «Бярозка» и «Зорька» в 

меняющихся социокультурных условиях развития детской журналистики. 

Методы исследования – метод контент-анализа, описательный и 

сравнительный методы. 

Полученные результаты и их новизна: выявлены и определены 

основные понятия и подходы к изучению визуализации контента в изданиях 

«Бярозка» и «Зорька», разработаны практические рекомендации по 

улучшению качества производства дизайнерских композиций. 

Достоверность материалов и результатов дипломной работы: 

дипломная работа представляет собой самостоятельно проведенное автором 

исследование. Полученные результаты и выводы достоверны. 

Область возможного практического применения: результаты 

исследования могут быть использованы журналистами белорусских СМИ 

(печатного издания «Бярозка» и печатного издания «Зорька») с целью 

повышения качества визуализации контента. 

 

 

 



4 
 

 

РЭФЕРАТ 

 

Структура і аб'ём дыпломнай працы: 100 старонак (з іх 46 старонак 

займаюць дадаткі) 37 крыніц. 

Ключавыя словы: МАЛАДЗЁЖНЫЯ СМІ, МАЛАДЗЁЖНАЯ 

ПЕРЫЯДЫКА, ВІЗУАЛІЗАЦЫЯ КАНТЭНТА, АЙДЭНТЫКА, 

ІНФАГРАФІКА, ІЛЮСТРАЦЫІ, ФОТАЗДЫМКІ, МУЛЬТЫМЕДЫЙНЫ 

КАНТЭНТ, ГРАФІЧНА. 

Актуальнасць работы абумоўлена неабходнасцю аналізу візуалізацыі 

медыякантэнту як інструмента ў прыцягненні ўвагі маладога пакалення да 

СМІ, важнасцю разумення, якім чынам адбываецца фарміраванне культурнай 

ідэнтычнасці і асабістай думкі ў дзяцей і падлеткаў, а таксама ўплывам ролі 

эмацыйнага водгуку на матэрыял, які спадабаўся або не спадабаўся. 

Аб'ект даследавання – візуальны кантэнт беларускіх дзіцяча-юнацкіх 

сродкаў масавай інфармацыі. 

Прадмет даследавання – спосабы і сродкі візуалізацыі медыякантэнту 

дзіцячых СМІ ў кантэксце сацыякультурных трансфармацый грамадства. 

Мэта даследавання – выяўленне спецыфікі візуалізацыі медыякантэнту 

ў перыядычных выданнях «Бярозка» і «Зорька» ў зменлівых сацыякультурных 

умовах развіцця дзіцячай журналістыкі. 

Метады даследавання – метад кантэнт-аналізу, апісальны і 

параўнальны метады. 

Атрыманыя вынікі і іх навізна: выяўлены і вызначаны асноўныя 

паняцці і падыходы да вывучэння візуалізацыі кантэнту ў выданнях «Бярозка» 

і «Зорька», распрацаваны практычныя рэкамендацыі па паляпшэнні якасці 

вытворчасці дызайнерскіх кампазіцый. 

Дакладнасць матэрыялаў і вынікаў дыпломнай працы: дыпломная 

праца ўяўляе сабой самастойна праведзенае аўтарам даследаванне. 

Атрыманыя вынікі і высновы дакладныя. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: вынікі 

даследавання могуць быць выкарыстаны журналістамі беларускіх СМІ 

(друкаванага выдання «Бярозка» і друкаванага выдання «Зорька») з мэтай 

павышэння якасці візуалізацыі кантэнту. 
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ABSTRACT 

 

Structure and scope of the diploma work: 100 pages (including 46 pages 

of appendices) 37 sources. 

Keywords: YOUTH MEDIA, YOUTH PERIODICALS, CONTENT 

VISUALIZATION, IDENTITY, INFOGRAPHICS, ILLUSTRATIONS, 

PHOTOGRAPHS, MULTIMEDIA CONTENT, GRAPHIC EFFECTS. 

The relevance of this work is due to the need to analyze the visualization of 

media content as a tool for attracting the attention of the younger generation to the 

media, the importance of understanding how the formation of cultural identity and 

personal opinion occurs in children and adolescents, as well as the influence of the 

role of emotional response to liked or disliked material. 

The object of the research is the visual content of Belarusian children's and 

youth mass media. 

The subject of the research is the methods and means of visualizing the 

media content of children's media in the context of socio-cultural transformations of 

society. 

The purpose of the research is to identify the specifics of media content 

visualization in the periodicals «Byarozka» and «Zorka» in the changing socio-

cultural conditions of children's journalism development. 

Methods of research': content analysis method, descriptive and comparative 

methods. 

The results of the work and their novelty: the main concepts and 

approaches to the study of content visualization in the publications «Byarozka» and 

«Zorka» were identified and practical recommendations for improving the quality 

of production of design compositions were developed. 

Authenticity of the materials and results of the diploma work: the thesis 

is a study independently conducted by the author. The results and conclusions 

obtained are reliable. 

Recommendations on the usage: the results of the study can be used by 

journalists of the Belarusian media (the printed publication «Byarozka» and the 

printed publication «Zorka») in order to improve the quality of content visualization. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Современный медиапотребитель ежедневно сталкивается с большим 

количеством информации, восприятие которой происходит путем беглого и 

фрагментарного чтения по повестке дня. Потребление новостей 

осуществляется без углубленного погружения в текст, а наиболее 

привлекательным контентом становится визуальный: фотографии, рисунки, 

инфографики, диаграммы, таблицы [26].  

В условиях конкурирующих форматов СМИ (аудиовизуальных и 

печатных), а также конвергенции традиционных и электронных СМИ, одной 

из приоритетных задач современной журналистики становится привлечение 

человеческого внимания и его удержание. Визуальные элементы уже являются 

не столько дополнением к информации, сколько мощным средством передачи 

смысла, эмоционального спектра, общей атмосферы повествования, а также 

ряда ассоциативных образов и символов. Наглядные объекты представляют 

собой те смыслы и идеи, которые способны повлиять на читателя, его мысли 

и чувства. Как следствие – побудить читателя к углубленному чтению 

материала.  

Разработка качественного контента с актуальными эстетическими и 

функциональными решениями визуального оформления – это продуманная и 

кропотливая работа редакции и технического отдела. Функциональность 

визуального выражения материалов обуславливается как нуждами 

потребителя, так и техническими возможностями. Визуальные композиции 

нельзя рассматривать отдельно от печатного текста, так как дизайн является 

синтезом этих двух элементов.  

Для юного поколения визуальное оформление журналистского текста 

имеет особое значение, так как напрямую связано с особенностями восприятия 

информации и непосредственно влияет на интерес к материалу.  

Актуальность работы заключается в том, что визуализация 

медиаконтента играет ключевую роль в привлечении внимания молодого 

поколения к СМИ. Формирование культурной идентичности и личного 

мнения также происходит у детей и подростков через эмоциональный отклик 

на понравившийся или непонравившийся материал.  

Цель дипломной работы заключается в выявлении специфики 

визуализации медиаконтента в периодических изданиях «Бярозка» и «Зорька» 

в меняющихся социокультурных условиях развития детской журналистики. 

Для достижения цели необходимо выполнить следующие задачи: 

1. Охарактеризовать социокультурные особенности становления и 

развития визуального контента в детских СМИ в контексте времени; 
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2. Определить виды и тенденции визуализации медиаконтента в 

детских СМИ; 

3. Установить эффективные приемы визуализации информации в 

журнале «Бярозка»; 

4. Выделить современные методы визуальной акцентуации в газете 

«Зорька». 

Объект исследования – визуальный контент белорусских детско-

юношеских средств массовой информации. 

Предметом исследования являются способы и средства визуализации 

медиаконтента детских Сми в контексте социокультурных трансформаций 

общества.   

В работе использовались следующие методы исследования: 

1. описательный;  

2. сравнительный; 

3. контент-анализ. 

Исследование проводилось с опорой на качественные и количественные 

методы теоретико-журналистского, филологического, культурологического, 

социологического и аксиологического подходов. 

Теоретико-методологической базой исследования послужили научные 

труды таких исследователей как С. В. Харитонова, А. А. Градюшко, В. И. 

Шимолин, С. И. Симакова и других. 

Эмпирической базой исследования стали номера изданий «Бярозка» и 

«Зорька» за период с января по декабрь 2024 года. Выборка журнала «Бярозка» 

– 12 номеров, по 1 выпуску за каждый месяц. Выборка газеты «Зорька» – 

каждый второй номер месяца. 

Дипломная работа состоит из введения, трех глав (в каждой по два 

раздела), заключения, списка использованных источников и приложений. 

Основной объем работы – 50 страниц, общий объем (включая приложения) –

100 страниц. Приложения представляют собой обложки журналов и газет, 

инфографики (линейные и круговые диаграммы), фотографии, иллюстрации. 
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ГЛАВА 1 

ВИЗУАЛИЗАЦИЯ МЕДИАКОНТЕНТА В 

МОЛОДЕЖНОЙ ПРЕССЕ БЕЛАРУСИ: ИСТОРИКО-

КУЛЬТУРНЫЙ АСПЕКТ 

 

1.1 Предпосылки визуализации информации в молодежных СМИ 

Беларуси  

 

Современное общество характеризуется стремительным ростом 

информационного потребления. Быстрый темп распространения информации 

демонстрирует влияние передовых технологий – традиционные методы ее 

обработки становятся малоэффективными. Для современного человека 

необходимо умение быстро ориентироваться в информационном потоке, 

анализировать информацию и использовать ее в своей профессиональной 

деятельности. 

Классические формы предоставления информации: текст, списки, 

таблицы – утрачивают свою эффективность: запоминание информации и ее 

воспроизведение становятся сложными задачами. Увеличивающийся объем 

медиатекстов требует значительных временных затрат на их прочтение. В 

этом смысле визуализация выступает ключевым инструментом, который 

может позволить медиапотребителю быстро донести нужные сведения.  

Понятие «визуализация» имеет множество значений и определений. С 

технической точки зрения – это метод предоставления информации в виде 

оптического изображения (например, в виде рисунков и фотографий, 

графиков, диаграмм, структурных схем, таблиц, карт и т. д.). Для потребителя 

визуализация выступает в качестве образа в сознании, помогающего 

восприятию информации. В общем виде, визуализация – (от лат. visualis, 

«зрительный») – название приёмов представления числовой информации или 

физического явления в виде, удобном для зрительного наблюдения и анализа 

[5].  

Развитие информационных технологий и внедрение интернета в 

повседневность общества вызвали значительные изменения в медиасфере. В 

середине 1990-х годов в белорусском веб-сегменте стали появляться первые 

медийные проекты. Становление цифровой журналистики началось с 

создания сайтов-визиток или интернет-версий печатных изданий [3]. 

Журналистика столкнулась с необходимостью оцифровки данных, которая 

также известна как дигитализация (или диджитализация). В массмедиа 

дигитализация является переводом текста в цифровую форму: звук, видео, 

фотографию, графическое изображение и т.д. Технология позволила создать 

мультимедийный продукт, который можно транслировать через экранные 
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устройства [7, c. 4]. Дигитализация способствовала тому, что журналистика 

стала конвергентной. Универсальный термин «конвергенция» (от лат. 

convergo — сближаю; схождение в одной точке) применяется в разных сферах, 

однако в области журналистики трактуется, с одной стороны, как процесс 

интеграции технологий в единый информационный ресурс, с другой стороны, 

как процесс взаимодействия разных СМИ для создания и распространения 

общего контента [9, c. 44]. Стоит отметить, что понятие «конвергенция» 

следует рассматривать в нескольких плоскостях: 1) объединение и 

слаженность работы технических устройств и инструментов в работе 

журналиста (сбор материала, обработка и распространение); 2) совокупность 

индивидуальных качеств журналиста и дополнение их новыми знаниями и 

умениями; 3) скоординированная структура элементов СМИ (слияние 

различных медиаформатов и технологий) [34, c. 48]. 

Достижения научно-технического прогресса, дигитализация и 

конвергенция СМИ породили множество тенденций и особенностей, которые 

наблюдаются в современной журналистике. Стоит учитывать, что развитие 

медиасферы происходит с учетом всех критериев целевой аудитории: по 

возрасту, полу, социальному статусу, предпочтениям просматриваемого 

контента, способу получения информации. Как наиболее частый критерий-

опора издания по производству контента выступает именно возраст читателя 

[34, c. 81]. В частности, молодежные средства массовой информации 

претерпели значительные изменения в области визуализации. В Республике 

Беларусь выходят молодежные издания: «Знамя юности», «Бярозка», в 

качестве приложений выпускаются «Чырвоная змена» и «Раніца», для детей и 

подростков – выходят «Зорька», «Качели» и другие. В регионах Беларуси 

публикуются специальные молодежние издания в формате приложения или 

вкладыша. Так, в областной газете «Мінская праўда» выходит тематический 

вкладыш «Моладзь Міншчыны», в гродненской областной газете 

«Гродзенская праўда» – «Молодежный курьер», в брестских областных 

газетах «Заря» и «Народная трибуна» – «Ровесник» и «Мы и время», в 

районных газетах Гомельской области – «Чечерский вестник», «Добрушскі 

край». 

Рынок СМИ для молодежи демонстрирует развитие в технологическом 

плане. Совершенствуются онлайн-площадки для размещения виртуального 

контента и опубликования текстов и творческих работ юной медиааудитории. 

Переход к новым технологиям, позволяющим расширить дизайнерские 

возможности, обусловлен рядом предпосылок, которые условно можно 

разделить на несколько категорий: исторические, технологические и 

психологические. 
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Исторические предпосылки. Переход в цифровую эпоху происходил 

одновременно с трансформацией культурной парадигмы. Например, в годы 

СССР в молодежной периодике формировалась четкая гражданская 

идентичность. На когнитивном уровне подрастающее поколение чувствовало 

ответственность за свою страну, отождествляло себя с социальной пионерией 

и комсомолом, было готовым выполнять гражданские обязанности, следовать 

закону, быть всесторонне включенным в общественную и культурную жизнь 

страны, а также чтить преемственность поколений [24]. Для воспитания таких 

качеств периодические молодежные издания демонстрировали 

соответствующий визуальный ряд, который усиливал содержательное 

наполнение номера. В качестве примера приведем журнал «Техника – 

молодежи» [12], который издавался с 1933 г. на территории Советского Союза. 

На обложках издания преобладают яркие цвета (красный, синий, желтый). 

Журнал размещал иллюстрации техники, оборудования, транспорта, а также 

людей в специальных рабочих костюмах. Тематика визуального ряда 

изображала стремительное развитие инженерии и научно-технического 

прогресса на благо страны и значимость востребованных на тот период 

профессий. Символизм массовости показывал сплоченность народа в 

достижении общегосударственных целей (Приложение А, рисунок 1).  

Технико-технологическая и историко-культурная трансформация 

общества на рубеже столетий повлекла за собой изменения в сфере 

молодежной журналистики. Зарождение независимой Республики Беларусь 

послужило трансформированию сферы журналистики для детей и молодежи: 

расширился тематический диапазон общественной информации, возросло 

количество СМИ и их типы, каналы коммуникации наполнились новым 

содержанием. На белорусском информационном рынке детской периодики 

появились зарубежные издания. На смену научно-популярным журналам, 

таким как «Юный натуралист», «Юный техник», «Знание – сила» приходят 

массовые развлекательные издания [28, с. 15]. В соответствии с 

государственным стандартом СТБ 7.206-2006 «Издания книжные и 

журнальные для детей. Общие технические условия», который 

регламентирует требования к детским периодическим изданиям, 

предусмотрена их классификация по читательскому адресу и целевому 

назначению. Издания для дошкольников (от 4 до 6 лет), для младших 

школьников (от 7 до 10 лет), для средних школьников (от 11 до 14 лет), и для 

старших школьников (от 15 до 17 лет) [27]. В рамках дипломной работы 

рассматривается молодежная возрастная категория 14+, к которой относится 

молодежь от 14 до 30 лет [23].   

Технологические предпосылки. О технологическом влиянии на 

человека рассуждал медиа-исследователь Маршал Маклюэн. Он 
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сформулировал концепцию теории медиа под названием «технологический 

детерминизм». Согласно концепции, развитие общества определяется 

одновременным развитием техники и технологии. Техносфера 

рассматривается как первостепенная основа изменения институтов, 

практических действий, идей и мнений [14, с. 372-374]. В качестве примера, 

М. Маклюэн приводил телевидение. Оно меняет способ восприятия 

информации через новое визуальное представление, а также оказывает 

влияние на формирование ценностей, образ жизни и коммуникацию [29].  

Современный пример, который подтвердил теорию М. Маклюэна – это 

интернет. Как источник знаний и площадка для коммуникации, он стал 

удовлетворять информационные потребности общества. В том числе и 

молодежи. Как следствие, в молодежных СМИ возникла новая проблематика 

(круг тем), обусловленная потребностями современных подростков: 

переориентация жизненных ценностей, постепенная утрата национальных 

духовно-нравственных ориентиров, заимствование образцов поведения из 

западного сообщества. В условиях глобального распространения информации 

увеличивается роль национальных молодежных газет и журналов, чтобы 

формировать и поддерживать традиционные ценности, просвещать молодое 

поколение в духовном и культурном плане [28, c. 3–4].  

Ускоренный темп распространения информации спровоцировал 

количественный рост средств массовой информации и их конкуренцию за 

внимание аудитории. Печатные медиа вынуждены наращивать 

конкурентоспособность в отношении цифровых, а квалифицированные 

журналисты – в отношении блогеров без соответствующего образования [18, 

с. 278–279]. Для привлечения молодежной аудитории редакции используют 

различные технологические методы: от ведения социальных сетей до 

основательной проработки собственного стиля и подачи материала. Фактором 

узнаваемости издания служит фирменный стиль – система содержательных, 

композиционно-графических принципов, которые отражают типологические 

параметры издания, и предназначены для обеспечения стабильности внешнего 

оформления [28, c. 5].  

Явление таких характеристик визуального образа периодических 

изданий, как эстетичность, функциональность, субъективность и 

коммерческое начало, достигло своего пика после модернизации издательских 

систем в середине 90-х годов XX века. Это событие открыло широкие 

возможности для реализации различных дизайнерских идей на страницах 

детской прессы. Современные технологии обработки изображений (такие как 

Adobe Photoshop, Corel Photo-Paint и Fractal Design Painter), полиграфического 

дизайна (включая Adobe Illustrator, Corel DRAW и Macromedia FreeHand) и 

компьютерных издательских систем (таких как Adobe InDesign, Adobe 
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PageMaker, QuarkXpress, Corel Ventura и Microsoft Publisher) инициировали 

появление новых подходов к использованию образно-выразительных средств 

в газетно-журнальной периодике. [28, c. 60].  

Психологические предпосылки. Информационный этап развития 

общества стал наиболее выраженным начиная с 2000-х годов. Возникает 

принципиально новый способ коммуникации и передачи информации, 

который был обозначен термином «экранная культура» [16]. Как понятие 

возникает в период развития телевидения, а позже раскрывается в эпоху видео 

и компьютерной технологии. По мнению Н. Р. Вакулич: «Специфической 

чертой экранной культуры является динамичный, ежесекундно меняющийся 

диалоговый характер взаимоотношений экранного текста с потребителем 

информации» [6]. Таким образом, характерной чертой информационного 

общества является передача информации с помощью изображения и звука. В 

дальнейшем, «экранная культура» поспособствовала возникновению 

«клипового мышления». Зарождение термина (середина 1990-х годов) связано 

с именем Маршала Малюэна, который отмечал, что «… развитие электронных 

средств коммуникации возвращает человеческое мышление к дотекстовой 

эпохе, и линейная последовательность знаков перестает быть базой культуры» 

[16]. Принимая во внимание понятие «линейная последовательность», можно 

предположить, что данная мысль отсылает к предыдущему поколению, для 

которого была характерна иная структура мышления, основанная на 

понятийно-логических принципах. Главная особенность данного мышления в 

том, что анализируемая информация поступала к человеку из письменных 

источников. Логические связи формировались постепенно – из отдельных 

текстов в единое целое. Длительный процесс изучения информации позволял 

над ней свободно работать: систематизировать, анализировать, 

интерпретировать, сравнивать, а также критически подходить к новой 

информации. Как следствие, на основе множества фактов о предмете 

познания, человек формировал устойчивое мнение [16].  

Проблема с оформлением привлекательного композиционного решения 

обусловлена тенденцией клипового мышления, которым обладают 

современные дети, подростки и молодежь. Цифровые технологии 

способствуют увеличению объема знаний вместе с ростом источников 

информации. Новые раздражители нервной системы приводят к изменению в 

ментальном плане. Человек сталкивается с непрерывным потоком 

быстроменяющейся информации, которую получает из различных 

источников. В конце 1990-х г. термин «клиповое мышление» обозначало 

особенность сознания воспринимать информацию через яркие, короткие 

образы, слабо связанные между собой. Воплощение термина – клиповый 

видеоряд или новости из телевидения. В переводе с английского «сlip» – 
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означает отсечение, вырезку (из газеты), отрывок (из фильма), нарезку. На 

печатных средствах массовой информации тенденция также отразилась: из-за 

ограничения полосы в своем объеме, из контента создается хронологическая 

последовательность «клипов» [25]. 

Культуролог К. Г. Фрумкин в 2010 г. Выявил несколько предпосылок 

формирования и распространения клипового мышления среди молодого 

поколения: 

1. Разнообразие информации, иногда противоречивой; 

2. Ускоренный темп жизни и усложнение фильтрации 

информационного потока из-за его возрастающего объема (как 

следствие, не остается времени на сокращение информации, 

перепроверку и выяснение истины); 

3. Потребность человека в актуальной информации и скорости ее 

опубликования; 

4. Внимание человека становится рассеянным, так как увеличивается 

одновременное выполнение задач; 

5. Увеличение взаимодействия и коммуникации людей на глобальном 

уровне [8]. 

Человек, неосознанно развивающий клиповое мышление, со временем 

сталкивается с проблемой – он становится не способен самостоятельно 

формировать контекст. «Контекст» (от лат. «contextus» – тесная связь, 

соединение) – информация, обладающая смысловой законченностью, которая 

позволяет соединить и понять значение всех входящих в нее элементов [25]. 

Поверхностное прочтение и кратковременный характер обработки 

информации мозгом не создает надежных связей для сохранения в 

долгосрочную память. Как итог: человек не способен воспроизвести 

информацию, проанализировать ее и сформировать мнение. Подобная 

тенденция является защитной реакцией на переизбыток информации. Однако, 

внимание реципиента лучше фокусируется на акцентах: визуальный ряд 

(фотографии, иллюстрации, инфографики, таблицы), текстовые выделения 

(подчеркивания, увеличение кегля, смена стиля шрифта и т. д.) [31].  

Тенденцию клипового мышления учитывают и молодежные печатные 

СМИ при разработке сетки полосы. В таких изданиях как «Зорька» и 

«Березка» все меньше можно встретить сплошной текст без визуального ряда 

и графики. Прием разграничения информации на фрагменты в пределах 

одного повествования позволяет читателю сфокусироваться только на 

интересующей его информации без потери сюжета. Контроль над вниманием 

читателя позволяет удерживать правильно подобранный вид визуализации. 

Таким образом, до эпохи цифровизации, печатные СМИ, а также иные 

печатные источники информации, соответствовали потребностям общества, 
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которое испытывало необходимость в поиске новых знаний. Чем более 

обширным являлся источник, тем выше была его ценность. Читатель 

сосредотачивался на содержании и логической структуре информации. В этом 

контексте акцент ставился на глубину анализа и критическое осмысление 

информации, в отличие от современных тенденций, где визуальные элементы 

играют ключевую роль в усвоении и интерпретации содержания из-за 

развивающегося мультимедийного восприятия и ускоряющегося потока 

информации. 

 

 

1.2. Визуальный медиаконтент для молодежи: тенденции, виды, 

особенности  

 

Современная визуальная культура является результатом сложных 

исторических процессов и социокультурных явлений. Человек, погруженный 

в виртуальную среду, привык воспринимать информацию благодаря двум 

составляющим:  

- Информационные носители – компьютерные технологии, социальные 

сети, средства массовой информации, реклама; 

- Психофизические особенности – восприятие через органы зрения [1].  

Зрение человека – самый информативный канал получения информации. 

Согласно статистике, около 90% информации человек получает именно через 

зрение [33]. 

Исходя из текущих тенденций визуализации медиаконтента 

определяются наиболее выраженные особенности в его подаче: 

1. Скорость усвоения информации увеличивается, если есть 

подкрепление с помощью визуальных образов; 

2. Наглядность улучшает запоминание новой информации; 

3. Сложные аналитические данные требуют упрощения и графического 

структурирования; 

4. Визуализация информации – наиболее эффективный путь 

взаимодействия с медиапотребителем; 

5. Форма контента, удобная для освоения, подкрепляет интерес 

читателя; 

6. Визуальные компоненты дополняют и трансформируют 

журналистские тексты [1]. 

В современных СМИ визуализация информации – это синтез двух 

составляющих: информационно-аналитической журналистики и дизайна. Как 

считает С. В. Асланова, «на первый план в развитии всех видов СМИ вышли 

сегодня такие их качества, как визуализация, интерактивность, производство 
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«клипового» кастконтента. Федеральные и региональные телеканалы, к 

примеру, уже не обходятся трансляцией телевизионной «картинки», все чаще 

прибегая к инфографике, слайд-кастингу и другим мультимедийным 

инструментам, необходимым для современного восприятия информации. 

Печатные издания массово переходят на электронную платформу и 

используют последние достижения компьютерной графики для иллюстрации 

материалов, рекламы и анонсирования» [2, с. 190].  

Как утверждают А. В. Колпакова [17] и С. И. Симакова [26], визуальный 

контент в печатных молодежных изданиях можно разделить на несколько 

категорий: 

1. Иллюстрация (в т. ч. карикатура, раскраска, прочие графические 

элементы); 

2. Фотография; 

3. Инфографика (таблицы, схемы, диаграммы, карты и т. п.). 

Рассмотрим каждую из категорий более подробно. Термин 

«иллюстрация» (от лат. illustratio – освещение, наглядное изображение) 

означает «дополнительное наглядное изображение в тексте издания. 

Иллюстрация поясняет, служит оформлением или дополняет основную 

текстовую информацию издания» [15, c. 136].  

Иллюстрация является наиболее ранним методом передачи визуальной 

информации. «Пиктография» или начертательное письмо на шумерских 

глиняных табличках возникло в Месопотамии более 5 тыс. лет назад [22].  

После изобретения печатного станка И. Гуттенбергом – книгопечатание 

получило большое распространение, позволив разнообразить внешний вид 

страниц декоративными элементами. Например, такой ранний атрибут абзаца 

как «буквица» (или «инициал» – от лат. слова «initialis», что означает 

«начальный») стал часто применяться в периодической и книжной печати. 

Декорирование первой заглавной буквы увеличенного размера – дань 

уважения к символическому языку и текстам, которые в эпоху раннего 

христианства создавались вручную. Буквица украшалась растительным 

орнаментом, узором из животного мира, переплеталась с геометрией. Главная 

функция декоративного элемента – привлечь внимание читателя к началу 

строки [21, с. 150-151]. Таким образом, небольшая графическая деталь 

служила логически направляющим помощником для читателя. 

Дальнейшее развитие иллюстрации в печатной периодике происходило 

в Европе: изменился внешний вид газеты и ее содержания. На первых 

страницах размещалась визуальная информация, которая способствовала 

газетному бизнесу: виньетки, заставки, эмблемы, а также портреты. В 

названиях многих газет появляются указания на место издания и дата, как, 

например, «The London Informer». Новшества в верстке текстов были 
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отмечены в 1660-е гг., где материал стал разделяться на несколько колонок, 

вместо сплошного текста [13].  

На современном этапе иллюстрация как смысловой и декоративный 

элемент приобрела еще большую востребованность. Картинка – это первый 

объект, который видит человеческий глаз, и именно она формирует 

предварительное представления читателя о материале еще до его прочтения. 

Закономерность объясняется тем, что визуальный образ быстрее 

обрабатывается мозгом, вызывая эмоциональный отклик. Основной причиной 

роста роли визуализации заключается в том, что согласно 

нейрофизиологическим и психологическим исследованиям мозга человека, 

80-90% всей информации большинство людей получают через органы зрения, 

производительность человека повышается при работе с визуальной 

информацией, она лучше воспринимается и быстрее запоминается [4]. 

Другой вид визуальной информации – фотография. Она выступает 

предметом исследования в фотожурналистике. В исследованиях В. И. 

Шимолина отмечается совокупность научных определений понятия 

«фотожурналистика» как единства изображения-фотографии и слова-текста – 

комментария к ней [32, c. 16]. Фотожурналистика имеет свои особенности и 

жанры. Современная система жанров фотожурналистики базируется на 

идеологической основе и учитывает сложившиеся традиции в 

композиционной структуре и характерные особенности. Так, В. И. Шимолин 

приводит следующую классификацию: 

1. Информационные жанры (фотозаметка, фотоинтервью, 

фоторепортаж); 

2. Аналитические жанры (фотокорреспонденция, фотообвинение, 

журналистское расследование); 

3. Художественно-публицистические (фотоочерк, фотоэссе, 

фотозарисовка) [32, c.134]. 

Наиболее характерная особенность информационного жанра – 

оперативность. Фотография обладает качеством новизны, которое придает как 

информационное, так и конкурентноспособное преимущество. Способность 

журналиста оперативно донести новость посредством фотографии и 

комментария помогает изданию привлекать внимание аудитории, провоцируя 

интерес. Подобного рода фотографии чаще всего встречаются на первых 

полосах газеты, в верхней части страницы. Данное расположение 

подчеркивает степень значимости события, поскольку первое увиденное 

изображение воспринимается читателем как важное. 

Другая особенность информационного жанра – наличие факта. 

Фотография среди прочих средств визуализации имеет большое 

преимущество, четко документируя факт происходящего события или 
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явления. Как правило, беспристрастно и объективно. В данном случае 

фотография становится практически универсальным инструментом 

дизайнерской композиции, по сравнению с иллюстрацией или инфографикой. 

Живой, задокументированный кадр, который подкрепляет основной текст, 

вызывает у читателя желание рассматривать страницу.  

Аналитические жанры фотожурналистики описывают проблему, а 

иногда ее решение или прогноз. В этом случае журналист исследует ее с 

разных точек зрения. В дополнение к фоторяду часто можно увидеть в 

газетной полосе статистические данные и инфографику.  

Особенность художественно-публицистического жанра раскрывается в 

подаче авторского «я» журналиста. Фотографии могут быть представлены 

разнообразно: предметная съемка, нестандартный ракурс или акцент на 

нужной для повествования характеристике. Данный жанр имеет свой «язык», 

законы и средства выразительности (масштаб, цвет, перспективу, ракурс, план 

и др.). 

Фотографическая работа не всегда требует наличие профессионального 

образования. В зависимости от личного мастерства фотографирование 

разделяется на любительское и профессиональное. Также важно учитывать 

характер и назначение съемки. Фотографии могут быть получены практически 

случайно в процессе событийной и документальной съемки, приобретая 

репортажный характер. В это же время постановочный тип фотографии 

характерен для салонной или художественной журналистики [32, c. 134]. 

Следует отметить, что любительская фотосъемка может порождать 

уникальные, непредсказуемые кадры, которые профессиональный журналист 

может не суметь запечатлеть. В то же время профессиональная подготовка и 

опыт способствует раскрытию мастерства: знание основ композиции, 

освещения, экспозиции, а также владение камерой и объективами. 

Следующий вид визуального контента и подход представления данных 

– инфографика. В XXI в. раскрывается большая площадь возможностей для 

создания компьютерной графики, которая привычна для читателя. 

Предпосылки для возникновения статистических диаграмм зафиксированы в 

работах таких исследователей-основоположников как Уильям Плейфер, 

Флоренс Найтингейл и Эдвард Тафти.  

Инфографика или изобразительная статистика – это область 

коммуникативного дизайна, в основе которой лежит графическое 

представление информации, связей, числовых данных и знаний [19, c. 10]. 

Инфографика служит наиболее удобной формой для восприятия данных для 

человека. Процесс создания инфографики включает в себя три составляющие: 

визуализацию данных, информационный дизайн, информационную 

архитектуру. Данный дизайнерский прием имеет большое преимущество 
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перед другими видами визуализации – читатель мгновенно воспримет 

содержание данных без избыточных усилий. 

Область использования инфографики имеет междисциплинарный 

характер. Средства массовой информации напрямую пользуются 

преимуществами визуализации данных, которые поступают из таких сфер как 

экономика, социология, политика и др. История возникновения прямо 

пропорциональна развитию человеческой речи в виде наскальных рисунков. 

Образы и символы можно увидеть в петроглифах Египта, Месопотамии, 

Китая, где изображение прежде всего обозначало объект, а далее 

коммуникацию. Эпоха Великих географических открытий, изучение космоса, 

математических и физических законов создавали потребность в фиксации 

знаний на бумаге в виде определенного рисунка, где увиденное не 

предоставлялось возможным описать ни словесно, ни в виде текста [19, c. 14]. 

Именно с географическими открытиями связана область визуализации, где для 

табличных данных были введены параметры долготы и ширины. Впервые 

объединить подобные таблицы с графикой предложил схоласт Николай Орем 

[19, c. 18].  

Революцию в области инфографики в XVIII в. совершил исследователь 

Уильям Плейфер, который опубликовал свою работу «Коммерческий и 

политический атлас» (1786 г.) [30]. В нем он изложил все основные типы 

статистического оформления (диаграмм), используемых в настоящее время: 

столбчатые и линейные диаграммы (гистораммы), областные, секторные, 

радиальные и картограммы. Также в книге были показаны используемые 

приемы: цветное выделение областей; наклонные линии, которые показывают 

изменения и направления; разномасштабные геометрические фигуры для 

сравнивания показателей; деление окружности на сектора. 

Последователем деятельности Плейфера стала английская медицинская 

сестра Флоренс Найтингейл. В 1858 г. Она составилa аналитическую записку 

объемом в 800 страниц [19, c. 27], [35]. Содержательная составляющая записки 

– статистические данные, которые касались людских потерь британской армии 

во время Крымской войны 1854-1855 гг. Cестра милосердия поставила перед 

собой задачу: привлечь внимание общественности к тому, что смертность из-

за недопустимых санитарных условий была выше, чем от пулевых ранений. В 

отличии от визуальных графиков Плейфера, которые носили описательный 

характер и лишь констатировали факт чего-либо, Найтингейл построила 

диаграмму для доказательства на основе анализа накопленных данных. Так 

появилась полярная диаграмма: круг, поделенный на сектора посредством 

проведенных линий из его центра. Круг обозначал календарный год, 

соответственно 12 секторов – последовательные месяцы. Площадь каждого 

сектора была пропорциональна смертности. Работа была отправлена ведущим 
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политикам и влиятельным членам общества. Как итог работы визуализации в 

действии: организация и система ухода за ранеными в армейских госпиталях 

была пересмотрена – за несколько месяцев смертность упала с 52 до 20% [19, 

c. 28]. 

Время рождения современной инфографики ознаменовалось 

опубликованием книги «Визуальное представление количественных данных» 

[36] в 1982 г. Её написал американский статистик и профессор Эдвард Тафти 

в соавторстве с дизайнером-графиком Говардом Граллой. В книге уделяется 

большое внимание подаче информации. Первую мысль, которую доносят 

авторы в переводе на русский звучит следующим образом: «Хороший дизайн 

состоит из двух ключевых элементов: графическая элегантность часто 

обнаруживается в простоте дизайна и сложности данных». Несмотря на 

лаконичный принцип, Эдвард Тафти – сторонник сложных композиционных 

решений: по его мнению, дизайнер должен размышлять над созданием 

«элегантной графики», опираясь не только на технические навыки и 

творческий подход, но и на контекст, предысторию полученной информации, 

ее глубину и значимость. Тем не менее, для дизайнеров приводятся некоторые 

опорные руководства по улучшению качества рутинной работы: 

– Выбрать правильный формат для дизайна; 

– Гармонично использовать имеющиеся данные: слова, числа и 

изображения; 

– Выдерживать баланс пропорций и масштаба; 

– Упрощать сложные детали; 

– Предоставлять нарратив данных; 

– Профессионально прорабатывать технические детали; 

– Избегать бессодержательного повествования, включая ненужные 

диаграммы [36]. 

На протяжении тысячелетий развитие инфографики сдерживалось 

технической сложностью создания рисунков и высокими требованиями к 

способностям художников и граверов. Процесс написания текста по ряду 

причин – задача более простая, чем умение рисовать. Ценность визуализации 

в журналистике подчеркнул редактор «Time» Артур Брисбэйн в 1911 г., 

который перефразировал известную поговорку «Лучше один раз увидеть, чем 

сто раз услышать» в рекомендацию для своих коллег-журналистов: «картинка 

стоит тысячи слов» [37, c. 121].  

Таким образом, можно заключить, что каждый вид визуализации 

обладает разными функциями и характеристиками в средствах массовой 

информации, и положительно влияет на восприятие текста молодежной 

аудиторией. Визуальная композиция формируется через гармоничное 

сочетание содержательной и дизайнерской составляющих. Каждый 
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графический элемент должен занимать место на полосе обоснованно, ввиду 

ограничения объема страницы. Кроме того, текст и дизайн выполняют 

взаимодополняющую функцию; они должны располагаться в логической 

последовательности, чтобы не запутывать читателя. Наконец, выполняя 

эстетическую функцию, визуальный ряд создает определенное настроение для 

предоставленного материала. 

Визуальное наполнение изданий для молодежи напрямую зависит от 

целевого назначения, возрастной группы, содержательного наполнения и 

характера информации. Так, например массово-политические молодежные 

издания («Зорька», «Знамя юности») по визуальному наполнению 

характеризуются превалированием фотографий человека, изображенного в 

действии, а также минималистичным дизайном с использованием простых 

геометрических форм, что помогает читателю сосредоточиться на 

содержании. В то время как издания «Бярозка» и «Качели» предоставляют 

пространство полосы для ярких, цветных карикатур и иллюстраций, а также 

возможность экспериментирования с типографикой для акцентирования 

внимания. 

В белорусских средствах массовой информации текст имеет приоритет 

над дизайнерской композицией. Дизайнер-верстальщик не имеет права не 

разместить текст на полосу или отсечь часть текста, чтобы реализовать 

визуальный ряд. Однако, верстальщик может влиять на выразительное 

оформление шрифта, его гарнитуру и величину. В этом случае, основное поле 

действия дизайнерских решений в отношении текста: 

– Рубрики; 

– Основные заголовки материала; 

– Подзаголовки материала; 

– Внутритекстовые выноски. 

Внутренняя политика редакции регламентирует выдерживать единый 

стиль полос своего издания. Как правило, рубрикация – один из 

стилистических элементов, внешний вид которой характеризуется 

постоянством. Исключениями могут выступать ребрендинг издания, 

специализированные выпуски или человеческий фактор – невнимательность 

дизайнера. 

Основные заголовки, подзаголовки и внутритекстовые выноски – самые 

«подвижные» композиционные элементы. В изданиях «Бярозка» и «Зорька» – 

заголовок отличается индивидуальным характером, отвечающим содержанию 

текста. Так, например, в журнале «Бярозка» можно увидеть многочисленные 

стилеобразующие варианты названий материалов с изменением кегля, цвета, 

наложением текстуры, гарнитурными вариациями, размещением заголовка 

под углом (Приложение А, рисунок 2, 3, 4). 
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Особенности таких видов визуализации как фотография, инфографика и 

иллюстрация, частично были упомянуты ранее. Однако, если затронуть 

техническую обработку, например, фотографий, верстальщик использует 

дополнительные приложения для редакции и коррекции. Самая 

распространенная программа – Adobe Photoshop. Все фотографии в печатных 

изданиях должны отличаться высоким качеством отображения, переведены в 

требуемую цветовую палитру для печати, а также быть откорректированы по 

светотеневой передаче.  

Инфографика может создаваться несколькими людьми, включая 

дизайнера-верстальщика. Главное требование к такому виду визуализации – 

это актуальность и точность передаваемой информации. Обычно дополнением 

к инфографике служат специальные обозначения и подписи-пояснения. 

Иллюстрации в молодежных СМИ могут быть разнообразными. Они 

могут включать труд как штатных иллюстраторов, карикатуристов, так и 

внештатных. В качестве иллюстрации может выступать оцифрованный 

рисунок, который изображен традиционным способом – на бумаге. Также 

иллюстрированные композиционные решения представляют собой 

совокупность интернет-картинок разных форматов (PNG, JPEG/JPG, TIFF и 

т.д.), фона и текстур. 

 

Выводы по главе 1: 

1. В первой главе дипломной работы были рассмотрены предпосылки, 

тенденции, виды и особенности визуализации медиаконтента в молодежной 

белорусской прессе.  

 Информационное потребление характеризуется высокой скоростью. 

Медиапотребители быстро ориентируются в информационном потоке, 

точечно захватывая нужные и интересующие для них данные. Согласно 

исследованиям, текст и таблицы, становятся менее эффективными, уступая 

фотографиям, видеоряду и инфографике, так как 90% информации 

воспринимается человеком через зрение. Скачок в превалировании 

визуального оформления обусловлен историко-культурными, 

технологическими и психологическими предпосылками. 

2. Каждый вид визуализации имеет свою историю развития. 

Иллюстрации – древнейший вид передачи информации, который 

эволюционировал из наскальной живописи. Согласно исследованиям В. И. 

Шимолина, фотография, как журналистский элемент, рассматривается как 

совокупность изображения и подписи-комментария, которая отражает 

объективную реальность беспристрастно. Развитие инфографики проходило с 

участием таких исследователей как Уильям Плейфер, Флоренс Найтингейл и 

Эдвард Тафти. 
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ГЛАВА 2 

ЖУРНАЛ «БЯРОЗКА»: ВИЗУАЛИЗАЦИЯ КОНТЕНТА В 

КОНТЕКСТЕ ВРЕМЕНИ 

 

2.1 Визуализация информации в журнале «Бярозка» 

 

Первый номер журнала вышел в печать в 1924 годe. За 100-летнюю 

историю своего существования журнал сменил несколько названий: 

«Беларускі піянер» (1924 г.), «Іскры Ільіча» (1929 г.), «Бярозка» (1945 г.). В 

журнале публиковались известные белорусские авторы: Янка Купала, Якуб 

Колас, Кондрат Крапива, Максим Танк, Кузьма Чёрный, Янка Мавр и др.  

В настоящее время «Бярозка» – белорусскоязычный ежемесячный 

общественно-политический и литературно-художественный журнал для детей 

среднего и старшего школьного возраста. Возрастное ограничение – 12+. 

Учредитель и издатель: республиканское унитарное предприятие «Дом 

прессы». 

Журнал «Бярозка» состоит из 32 страниц и обложки. Внешнее 

информационное оформление обложки по структуре остаётся неизменным и 

включает логотип, возрастное ограничение, ISSN, общий тираж и 

иллюстрацию. Иногда на иллюстрации присутствуют анонсы с указанием 

номеров страниц. Обратная сторона обложки содержит контактную 

информацию, анонсы или итоги проведенных журналом конкурсов, 

планируемые мероприятия, розыгрыши. 

С февраля 2024 года в журнале был осуществлен редизайн, который был 

обусловлен сменой двух технических редакторов. Январский номер 2024 года 

был подготовлен одним верстальщиком-оформителем, в то время как с 

февраля и на протяжении всего года над журналом работал другой специалист. 

Редизайн затронул не только общий стиль журнала, но и навигационные 

элементы: оглавление, нумерацию страниц, размещение колонтитула и 

рубрик. Данные изменения происходили с целью обновления дизайн-

концепции и упрощения навигации читателя по номеру. Так, в мартовском 

выпуске оглавление приняло измененный внешний вид: к перечислению 

страниц с описанием материала добавились визуальные анонсные 

иллюстрации, относящиеся к конкретному тексту. Также ориентация 

содержания была изменена с горизонтальной на вертикальную (Приложение 

Б, рисунок 1, 2).  

Молодежные издания стремятся наращивать свою целевую аудиторию 

посредством упрощения визуальных решений, которые взаимодополняют 

содержание и не искажают смысл. В журнале «Бярозка» визуализация 
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контента представляет собой размещение фотографий, изображений, 

рисунков, инфографик, графических эффектов к сопутствующему тексту. 

Также встречаются иллюстрации, нарисованные художником и 

сгенерированные нейросетями.  

В этой главе дипломной работы проведено контент-аналитическое 

исследование визуальных элементов журнала «Бярозка». Цель исследования – 

определить особенности визуализации, эффективные приемы и тематическое 

содержание.  Период исследования: с января по декабрь 2024 г. Популяция 

выборки – все публикации, размещенные на страницах журнала за указанный 

период. План контент-анализа представлен в Приложении Б. 

За период исследования в журнале «Бярозка» вышло 135 публикаций. 

Все были проанализированы согласно составленному плану. В указанный 

промежуток времени в журнале произошла смена двух технических 

редакторов, что оказало значительное влияние на визуальное оформление 

издания. Основной текст расположен преимущественно двухколонным 

набором, который чередуется с визуальными элементами: фотографиями, 

инфографиками, иллюстрациями и таблицами.  

 Основным критерием контент-анализа стало наличие и количество 

визуальных элементов. Также были рассмотрены: тип заголовка; тематика 

визуального контента; наличие инфографики, иллюстраций, фотографий и 

подписей к ним; применение графических эффектов программы для верстки и 

их количество; цели размещения того или иного вида визуализации; 

технические и дизайнерские ошибки при создании полосы. 

Д. Желязны в своей книге «Говори на языке диаграмм: Пособие по 

визуальным коммуникациям для руководителей» называет два типа 

заголовков: назывной (тематический) и транзитивный [31, с. 22]. Назывной 

заголовок предназначен для общего понимания текста. Он обозначает тему 

или содержание текста, но не раскрывает конкретику, например «TGA: 

лепшыя відэагульні 2023». Транзитивные заголовки сразу передают главную 

мысль, делая акцент на самой важной детали, например, «Не рабіце каханым 

балюча… Альбо чаму не трэба ўспрымаць жыцце як гульню». Согласно 

собранному анализу, за весь период выборки были использованы 79 назывных 

заголовков и 56 транзитивных. Учитывая, что количество назывных 

заголовков больше, можно сделать вывод что журнал нацелен на широкую 

читательскую аудиторию. Заголовки указывают, что содержится в самих 

текстах, но не объясняют важность темы в 59% случаев (Приложение Б, 

диаграмма 1). 

Основные темы освещения и рубрики в журнале:  

– образование и подготовка к поступлению («PROпрафесію», «Псі-

факторыя»); 
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– литература («БЕЛЛІТ», «Кнігавулей»); 

–   игры («LEVEL 80»); 

– кино («Праектар»); 

– исторические обзоры, экскурсии, легенды («HIST», «Ім раіла Афіна», 

«Сакральныя вандроўкі»); 

– творчество начинающих авторов – рассказы, стихотворения («Заяўка 

на парнас», «Думаць вершы»); 

– творчество («Казка»); 

– личные истории «героев нашего времени» («Гісторыя поспеху», 

«Блогасфера»); 

–    белорусская мифология («Міфалогія»); 

– знаковые события и мероприятия в Беларуси («Падзеі») и др. 

Данные рубрики практически не изменялись на протяжении 2024 года. 

Иногда среди них встречаются точечные разовые рубрики («Фэшн», «Да 100-

годдзя Бярозкі», «Даследаванні»). Введение подобных временных рубрик 

связано с сезонными событиями и знаковыми датами. По итогам исследования 

тематики за весь период, превалирующими можно выделить темы образования 

– 18%, искусства – 17% и творчества – 14%. Среди прочих тематик: литература 

– 13%, кино и история – 12%, мифология – 9%. Самая непопулярная тематика 

– игровая – 7%. Среди прочих тем выделяются: спорт, мода и хобби – 9% 

(Приложение Б, диаграмма 2).  

Следующий аспект исследования – подсчет визуальных элементов 

(иллюстраций, фотографий и инфографик). Предполагалось, что наибольшее 

количество визуальных элементов придется на рисованные иллюстрации. 

Данное предположение подтвердилось: количество рисунков на долю всех 

визуальных элементов составило 64%, фотографий – 32%, инфографики – 4%. 

Всего в 12 журналах было размещено 531 рисунок, 263 фотографии и 29 

инфографик соответственно (Приложение Б, диаграмма 3).  

Отдельно рассмотрим каждый вид визуализации. В исследуемых 12 

номерах содержится 531 рисованная иллюстрация, из которых авторские 

художественные иллюстрации составляют 18%, картинки из интернета – 26%, 

продукты искусственного интеллекта – 7%, клип-арты – 42% и маскот журнала 

– 7% (Приложение Б, диаграмма 4). Авторские иллюстрации наиболее часто 

встречаются в публикациях, посвященных творчеству начинающих авторов и 

в сказках. Картинки из интернета встречаются чаще, чем авторские и 

используются повсеместно. Сгенерированные изображения искусственным 

интеллектом наблюдаются преимущественно в контексте мифологии, а также 

в качестве фоновых изображений к стихотворениям. Кроме того, нейросеть 

была применена для создания обложки журнала (26.05.2024). В майском 

номере после генерации иллюстрации потребовалась доработка со стороны 
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технического художника для исправления искаженных лиц и конечностей 

(Приложение Б, рисунок 3). Клип-арты равномерно распределены по всем 

материалам и служат для разбивки текста.  

Отдельного упоминания стоит маскот журнала. В марте 2024 года 

журнал впервые в своей истории опубликовал собственный маскот, 

представляющий собой хуманизированный образ девушки славянской 

внешности с зелеными волосами, одетой в платье, и с рогами, оформленными 

в виде березовых веток. С данного момента в каждом выпуске журнала 

публикуются несколько иллюстраций с изображением этого маскота 

(Приложение Б, рисунок 4). Он размещается на страницах произвольно и не 

имеет фиксированного расположения. Следует отметить, что чрезмерное 

использование маскота может быть неуместным, так как его визуальный стиль 

не всегда соответствует общему дизайнерскому решению и может 

конфликтовать с эстетикой публикации. 

Согласно результатам проведенного контент-исследования, фотографии 

были классифицированы на постановочные, спонтанные неформальные 

изображения и предметные, предполагающие съемку статичных объектов с 

акцентом на их детали и текстуры. Изначально предполагалось, что 

постановочных фотографий будет наибольшее количество, однако данное 

предположение не подтвердилось. Наиболее распространенным типом 

оказались неформальные фотографии со случайными и необычными 

ракурсами, составившие 50%. Следом идет предметная съемка, которая 

занимает 28%, тогда как постановочные кадры встречаются реже всего – 22% 

(Приложение Б, диаграмма 5). Предпочтение отдается живым образам, 

пойманным в действии объектам фотосъемки. Такие фотографии эффективно 

передают динамичную атмосферу и эмоциональную искренность.  

Инфографика встречается реже, чем фотографии и иллюстрации, однако 

она характеризуется уникальным авторским подходом. Прежде чем 

характеризовать инфографику, следует упомянуть такое средство подачи 

графической информации, как таблица. В научных исследованиях существуют 

различные точки зрения относительно того, следует ли рассматривать таблицу 

как инфографику или лишь как её составную часть. В частности, В. В. Лаптева 

утверждает, что таблица не является инфографикой, а лишь методом 

представления статистической информации [20, c. 27]. В то же время Н. Х. 

Остонова считает, что хорошо оформленные таблицы могут служить 

примерами учебной инфографики, особенно в контексте обучающих 

материалов [41, c. 104]. На основе этих мнений можно сделать обобщение: 

таблица остаётся эффективным инструментом для представления 

статистической информации, облегчая восприятие и способствуя умственной 

разгрузке. Общее число инфографики – 29. Рассматривая таблицы и включая 
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их в категорию инфографики, следует отметить, что они встречаются на 

страницах журнала 12 раз за весь период (41%), в то время другие виды 

инфографики представлены в формах схем (31%), картографической 

информации (7%), иерархических диаграмм (14%) и линейных графиков (7%) 

(Приложение Б, диаграмма 6).  

Следующий аспект анализа касается целей размещения визуальных 

элементов. На каждую публикацию приходилось от 1 до 4 целей. Из наиболее 

частых можно отметить следующие:  

1) Разбивка больших текстовых блоков (23%); 

2) Акцент на ключевой объект, слово, группу слов в повествовании 

(25%); 

3) Организация информации, структурирование (списки, таблицы, 

графики, маршруты) (11%); 

4) Упрощение восприятия новых вводных: сложных, абстрактных и 

потенциально незнакомых читателю понятий (17%); 

5) Улучшение навигации (использование стрелок, перечислений, 

иконок) (14%); 

6) Поддержка бренда (использование маскота) (3%); 

7) Стимулирование читателя к действию (наличие дополнительных Qr-

кодов, ссылок, упоминаний на скачивание приложений, призыв к 

использованию советов) (4%); 

8) Привлечение интереса к читательской аудитории повторением 

популярной темы с использованием знакомого визуального оформления (3%) 

(Приложение Б, диаграмма 7). 

В анализе визуального оформления журнала были рассмотрены 

наиболее распространенные графические эффекты, применяемые в программе 

Adobe InDesign. Эти эффекты используются для акцентирования внимания, 

отделения основных публикаций от второстепенных, создания плавных 

переходов между цветами и формами, а также для формирования глубины, 

текстуры и атмосферы дизайнерской композиции. Для повышения 

наглядности подсчет осуществлялся в единицах: прозрачность (33 единицы), 

тени (110 единиц), свечение (18 единиц), скос и тиснение (34 единицы), глянец 

(2 единицы), растушевка (16 единиц) и градиент (16 единиц). Диаграмма 

представлена в процентном соотношении (Приложение Б, диаграмма 8). Из 

анализа видно, что наиболее распространенным эффектом является тень. Она 

подчеркивает объемность графики и создает иллюзию трехмерности, что 

побуждает читателя ощутить реальность объема на странице. 

Следующий аспект анализа посвящен наличию сопроводительных 

подписей к различным видам визуализации. Из 823 визуальных элементов 

лишь 292 были с подписями. Анализ показал, что в течение всего периода 
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было зафиксировано 263 фотографии, из которых 88 % содержали подписи. 

Вся инфографика также была сопровождена подписями, тогда как оставшиеся 

12 % составляют иллюстрации. Как отмечает В. И. Шимолин, 

«фотожурналистика представляет собой двуединство изображения-

фотографии и слова-текста – комментария к ней». Наличие подписей к 

фотографиям способствует лучшему пониманию контента и подчеркивает 

важность взаимосвязи между визуальным элементом и текстом. Однако, 

согласно исследованию, если фотография не несет информационной нагрузки 

и выполняет лишь эстетическую функцию, подпись может отсутствовать. 

Также подпись не требуется в случаях, когда рассматривается произведение, 

арт-объект или книга, если название уже содержится непосредственно в 

изображении. Подпись необходима, если фотография или иллюстрация 

являются центральным элементом текста, например, когда изображены 

человек, животное, архитектурное сооружение или географический объект. 

Последний аспект анализа визуализации журнала посвящен ошибкам, 

допущенным техническим редактором. Эти ошибки могут негативно влиять 

на восприятие информации, вызывая искажения, такие как нечитабельный 

шрифт, смещение линий и отвлечение от содержания избыточными 

текстурами и эффектами. Также к ошибкам относится неоправданное 

использование множества гарнитур, что затрудняет отделение главных 

заголовков и подзаголовков от основной информации. Неправильное 

расположение графических элементов, когда читателю приходится искать 

нужную фотографию, которая находится вдали от сопутствующего текста, 

также считается ошибкой. Эта проблема приводит к нехватке элементов 

навигации на странице, особенно в случаях, когда статистической 

информации больше, чем визуальных элементов, которые могли бы 

организовать информацию и облегчить понимание, например, посредством 

списка, таблиц, графических обозначений. К числу ошибок можно отнести 

размещение графических элементов низкого качества. Кроме того, важным 

аспектом является правильное размещение и выравнивание фотографий, 

иллюстраций и инфографики, которые не должны быть технически обрезаны 

или перекрыты другими элементами, затрудняющими восприятие читателя. 

Ошибкой также является нехватка негативного пространства, когда избыток 

текста и визуальных элементов создают ощущение переполненности 

страницы. Выделяется ошибка злоупотребления цветом, если он не 

соответствуют колористическим законам, отвлекает внимание читателя или не 

гармонирует с текстовой информацией. Наконец, злоупотребление клип-

артами, которые заменяют реальные фотографии и иллюстрации, является еще 

одной ошибкой, поскольку они лишь служат для разбивки текста, не добавляя 
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интереса к странице. Из текущих нюансов статистика ошибок выглядит 

следующим образом:  

1) Нечитабельный шрифт – 7%; 

2) Смещение линий и рамок (смещение с логического –

местоположения, нахождение поверх визуальной композиции и др.) 

– 12%; 

3) Графические элементы (текстуры), отвлекающие от содержания – 

4%; 

4) Избыточное использование гарнитур на странице (в т.ч. чрезмерное 

использование курсива, жирного начертания, подчеркивания, 

зачеркивания и др.) – 6%; 

5) Неудачное расположение визуальных элементов – 18%; 

6) Нехватка элементов навигации – 8%; 

7) Плохое качество изображения (размытие, пиксели) – 4%; 

8) Не выравненные графические элементы/текст или отсутствие 

выравнивания– 19%;  

9) Нехватка пустого (негативного) пространства – 11%; 

10) Злоупотребление цветом разного тона и насыщенности – 4%;  

11) Компенсация оригинальных изображений и иллюстраций клип-

артами – 7% (Приложение Б, диаграмма 9). 

В результате проведенного контент-анализа в журнале «Бярозка» за 

2024 год выявлены ключевые особенности оформления и использования 

визуальных элементов. Визуализация контента включает 531 иллюстрацию, 

263 фотографии и 29 инфографик, при этом рисунки составляют 64% 

визуального наполнения. Основные темы публикаций – образование, 

искусство и творчество, что отражает интересы молодежной аудитории 

издания. Анализ также показал, что большинство заголовков являются 

назывными, что указывает на нацеленность на широкий круг читателей. 

Ошибки в оформлении, такие как нечитабельный шрифт и плохое качество 

изображений, подчеркивают необходимость дальнейшего улучшения 

дизайнерских решений для повышения качества восприятия контента. В 

целом, «Бярозка» демонстрирует стремление к современным визуальным 

решениям. 

 

2.2 Эффективные приемы визуализации информации в журнале 

 

 Эффективность использования приемов визуализации стоит оценивать с 

точки зрения факторов, с которыми сталкивается технический редактор в 

процессе работы, а также особенностей читательской аудитории и ее реакции. 

В число профессиональных навыков верстальщика входят полноценное 
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владение программами операторского ввода и фоторедакторами, учет 

печатных стандартов, понимание основ типографики и компоновки элементов 

на странице, знание принципов дизайна. Отличительными личностными 

особенностями являются внимание к деталям, усидчивость, пространственное 

и критическое мышление. Техническому редактору необходимо знать, как 

человек воспринимает визуальную информацию.  

Фотографии, как форма визуализации, являются основным носителем 

визуального смысла. Они могут функционировать как самостоятельный 

информационный и дизайнерский объект, а также как второстепенный 

элемент, дополняющий основной контент. 

В первом случае, именно фотография является центральным объектом 

повествования, которая создает нарратив. Вокруг нее создается текстовая 

информация, позволяющая раскрыть посыл и дать конкретику (Приложение Б, 

рисунок 5). В данном примере представлена фотография автора, у которой 

удален фон. С точки зрения композиции, фотография занимает центральное 

место, что позволяет читателю сразу сфокусироваться на главном объекте. 

Использование негативного пространства вокруг автора создает ощущение 

легкости. Наравне с фотографией, мощным визуальным элементом выступает 

типографика: крупный шрифт с засечками. Такой стиль ассоциируется с 

классикой и строгостью, чувством авторитетности и элегантностью. Черная и 

белая буквы подчеркивают формальность знакомства аудитории с автором. В 

то же время выбранная цветовая гамма в бежево-коричневых теплых тонах 

выражает спокойствие и уют, сглаживая излишнюю официальность.  

Другой пример эффективного использования фотографии в качестве 

взаимодополняющего визуального элемента (Приложение Б, рисунок 6, 7). На 

рисунке 6 использована фотография, которая разделена на несколько частей, 

что вносит дополнительную динамику и визуальную интригу. Этот эффект 

деления изображения в данном случае демонстрирует индивидуальный 

подход к представлению фотографии: болото, в котором можно увязнуть, 

гармонирует с вертикальными линиями, которые создают пропасть. 

Расположение текста на рисунках 6 и 7 организовано в колонки и сохраняет 

блочную структуру, что обеспечивает баланс между графическими и 

текстовыми элементами.  

Одним из самых красочных и эффектных приемов расположения 

фотографий является фотоколлаж. Он побуждает читателя не только обращать 

внимание на фотографии или иллюстрации, а анализировать их креативное 

расположение относительно друг друга. Данный прием может быть применен 

для различных целей: 

 - Разграничение сплошного текста и структурирование на логически 

связанные блоки; 
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- Соблюдение хронологической последовательности повествования; 

 - Увеличение числа фотографий из одной исходной, с целью 

акцентирования внимание на деталях (Приложение Б, рисунок 8);  

 - Привлечение повышенного внимания для читателя к материалам, 

имеющим более значимое содержание; 

 - Создание «фона-массовки» из фотографий, которые имеют 

второстепенное значение для повествования; 

 - Компоновка коллажа из фотографий и других графических элементов 

для придания оригинального настроения.   

 Инфографика в журнале является эффективным инструментом 

визуализации, который упрощает сложные данные, является 

самодостаточным элементом, способствует увеличению вовлеченности, а 

также занимается поддержанием нарратива (Приложение Б, рисунок 9). На 

данном примере инфографика выступает в роли части нарратива и выполняет 

несколько функций: наглядное представление информации и упрощение 

сложной идеи. Также она улучшает эстетическое восприятие журнальной 

полосы. Все подписи расположены в логической иерархии, образуя ритм. 

Название инфографики выделено розовым блоком. Этот же цвет 

использовался для кругового блока – советов. С точки зрения 

психологического воздействия цвета на читательскую аудиторию, черный фон 

демонстрирует серьезность, белые слова – истину, розовые акценты – 

дружелюбие и вовлеченность [10].  

 Другой пример инфографики, которая является частью текста 

(Приложение Б, рисунок 10). Данная инфографика-карта выполняет 

информационную функцию: четкое перечисление городов, в которых 

произошли акции, и где запланированы. Подписи сопровождаются цветовыми 

обозначениями. Дополнительный интерактивный элемент – QR-код, также 

относящийся к инфографике и выступающий в роли гиперссылки на 

дополнительную информацию.  

 Эффективное использование иллюстраций заключается в 

гармонировании дизайна с иллюстрацией, которая несет в себе определенное 

настроение. Журнал включает в себя продукты искусственного интеллекта, 

иллюстрации, созданные художниками, фотографии из интернет-стоков и 

клип-арты. Рассмотрим несколько примеров иллюстраций. 

В майском номере (26.05.2024), посвященном праздникам «День труда» 

(1 мая) и «День победы» (9 мая), в журнале впервые была использована 

нейросеть для генерации иллюстрации на обложке (Приложение Б, рисунок 3). 

Основная идея обложки – военная тематика, связанная с 9 мая. Персонажи на 

первом плане изображены в стилистике популярного аниме «Атака титанов», 

на фоне красного флага с символикой Советского Союза. Экспериментальное 
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визуальное решение вызвало резонанс в социальных сетях, разделив 

читательскую аудиторию на два «лагеря»: «за» и «против» нейросети, а также 

в отношении идеи. Динамику мнений можно было наблюдать на официальном 

TikTok-канале «bjarozka.mag» (Приложение Б, рисунок 11, 12, 13). 

Использование искусственного интеллекта для генерации изображений 

требует осторожности со стороны редакции и технического редактора. 

Необходимо проверять изображения на наличие искажений, которые могут 

вызывать когнитивный диссонанс у зрителя, таких как лишние конечности, 

размытие объектов, несуществующие физические характеристики и смешение 

стилей.  

Генерация изображений обладает как преимуществами, так и 

недостатками. Существенным плюсом является экономия времени при 

оформлении контента в творческом журнале, что упрощает создание 

подходящего настроения для каждого материала. Это подразумевает 

индивидуальный подход к каждому элементу. Кроме генерации изображений, 

нейросети способны улучшать качество иллюстраций, включая увеличение 

резкости, контраста, масштабирование, обрезку фона и удаление лишних 

объектов, а также косметическое восстановление старых фотографий. Ранее 

для таких манипуляций требовались навыки работы с Adobe Photoshop. 

Однако на текущем этапе развития нейросетей автоматическое улучшение 

изображений пока не может полностью соперничать с профессиональными 

навыками специалистов. 

Авторские иллюстрации художников задают дизайнерское решение, в 

соответствии с которым верстальщик оформляет страницу, учитывая 

имеющуюся композицию. В таком случае важно, чтобы цвета, линии и общее 

настроение визуального решения гармонировали. С момента выхода майского 

номера и по октябрьский выпуск в журнале размещались постеры-

иллюстрации на центральном развороте (Приложение Б, рисунок 14). 

Тематика постеров связана с корейской музыкальной группой «BTS», 

изображающей айдолов, путешествующих по знаковым местам Минска с 

белорусскими товарами, такими как Центральный вокзал, Комаровский рынок 

и Минский аэропорт. Иллюстрации имеют юмористический характер и были 

добавлены для привлечения читательской аудитории. 

С апрельского номера (26.04.2024) было замечено увеличение тиража 

журнала: в Instagram «bjarozka.mag» представлена статистика роста 

индивидуальных подписок с 2015 по 2024 годы, с заметным скачком на 479 

экземпляров в 2023–2024 годах, а тираж восстановился до уровня 2015 года с 

небольшим прибавлением (Приложение Б, рисунок 15). Росту способствовало 

удачное оформление журнальной полосы в стиле «BTS», а количество 

материалов и постеров на эту тему значительно увеличилось. Интерес 
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читательской аудитории также был зафиксирован в TikTok-канале 

«bjarozka.mag», где подписчики выразили заинтересованность к постерам 

корейских айдолов на страницах журнала (Приложение Б, рисунок 16). 

 Журнал содержит графические элементы, которые не несут 

информативной нагрузки, но при этом играют важную роль в придании 

выразительности и динамичности визуальных композиций – эффекты. Для 

молодой аудитории с характерным мультимедийным мышлением крайне 

важны удобочитаемость и быстрое ориентирование внутри текста. Создание 

динамичного чтения – ключевой фактор удержания внимания. Данный факт 

подтверждается существованием такого формата журналистского контента 

как лонгрид (анг. longread; long read – букв. «долгое чтение») – длинного 

текста, разбитого на части, который сопровождается многочисленными 

визуальными и мультимедийными элементами-вкраплениями (фотографии, 

аудио- и видеоконтент, инфографика, карты, схемы и др.) [11]. Лонгриды чаще 

всего встречаются именно в интернет-ресурсах, поскольку размер данного 

контента обширный. Стоит отметить, что журнал «Бярозка» не может себе 

позволить размещение таких объемных материалов из-за ограничения 

количества страниц. Таким образом, на журнальных полосах «Бярозка» может 

использовать визуальные графические эффекты, которые способны 

разнообразить текст. Рассмотрим на примерах несколько наиболее часто 

встречаемых эффектов: 

1) Графический эффект «прозрачность» – придание объекту степени 

видимости, что позволяет создавать многослойные композиции из 

изображений и текста, а также передавать сложные эмоции и идеи 

(Приложение Б, рисунок 17). На примере использован полупрозрачный 

фрейм, на котором отчетливо виден заголовок. Из-за нехватки места на 

странице, заголовок расположен поверх изображения: фрейм выступает 

в качестве подложки – прозрачность позволяет показать картинку и 

повысить читабельность текста. 

2) Графический эффект «тень» (внешняя и внутренняя) – выделение 

объектов на странице посредством придания дополнительного объема в 

выбранной области, например, заголовки, блоки, кнопки, ключевые 

изображения (Приложение Б, рисунок 18). На данном примере 

изображена вписанная фотография внутрь другого фрейма, который 

изнутри подчеркнут тенью. Эффект имитирует углубленное 

пространство и выступает в качестве интересного дизайнерского 

решения. 

3) Графический эффект «свечение» – выделяющий эффект, который 

создает иллюзию подсветки вокруг контура объекта или текста 

(Приложение Б, рисунок 19). В данном случае с помощью подсветки 
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выделены рамки подзаголовков. Цвет свечения контрастный белый, он 

акцентирует внимание читателя и выступает в роли разграничения 

информации. 

4) Графический эффект «скос и тиснение» – придание рельефа 

изображению (эффект ЗD), способствует возникновению желания 

прикоснуться к изображению на предмет тактильных ощущений 

(Приложение Б, рисунок 20). На примере представлена авторская 

иллюстрация, которой придан объем по краям. Сам рельеф имеет угол 

скоса, на который ложится тень и делает изображение более выпуклым. 

5) Графический эффект «глянец» – эффект, схожий со скосом и тиснением, 

добавляющий рельеф объекту, но дополнительно передающий блеск или 

лакирование, что повышает визуальное качество (Приложение Б, 

рисунок 21). Пример отображает иконку/кнопку, которая выглядит 

объемной и блестящей за счет светлой окантовки.  

6) Графический эффект «растушевка» (направленная, градиентная) – 

текстура, накладываемая на объект, которая позволяет его «размыть» и 

создать мягкую границу между объектами и плавный переход цветов в 

пределах области (Приложение Б, рисунок 22). Данный пример 

достаточно показательный в плане баланса цвета и пространства. 

Растушеванный желтый цвет мягко сливается с белым фоном, не 

перегружает восприятие и поддерживает общий стиль, где основным 

цветом является желтый. 

Таким образом, журнал «Бярозка» успешно адаптируется к современным 

требованиям аудитории, сочетая богатую историческую традицию с 

инновационными подходами к визуализации контента. Проведённый 

редизайн и расширение разнообразия тематики публикаций позволяют 

привлечь молодежную аудиторию, а активное использование иллюстраций и 

инфографики способствует улучшению восприятия информации. Внедрение 

нейросетей в технический процесс открывает новые возможности, однако 

требует внимательного подхода для обеспечения качества визуального 

контента. 

 

Выводы по главе 2. 

1. Журнал «Бярозка», основанный в 1924 году, имеет богатую историю. 

Он менял названия на протяжении всего своего существования. В настоящее 

время он ориентирован на белорусскоязычную молодежную аудиторию и 

характеризуется как интеллектуальный журнал для подростков. В 2024 году в 

журнале был проведен редизайн, который значительно улучшил навигацию и 

визуальное оформление номера. Это обновление включало изменения в 

оглавлении, нумерации страниц, расположении рубрик, а также общую 
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стилистику полос, направленную на упрощение восприятия контента и 

улучшение взаимодействия с читателями. В журнале активно применяются 

различные виды визуализации, включая фотографии, рисунки и инфографику. 

Упрощение визуальных решений является ключевым аспектом стратегии, 

направленной на привлечение молодежной аудитории и улучшение 

восприятия информации. Например, 64% визуального контента составляют 

рисунки, что подчеркивает их важность в оформлении публикаций. 

2. Основные темы визуальных публикаций в журнале включают 

образование (18%), искусство (17%) и литературу (14%). Устойчивые 

рубрики, сохраняющиеся на протяжении года, отражают интересы читателей 

и актуальные культурные события, что способствует удержанию аудитории. 

Это разнообразие тем позволяет охватить широкий круг интересов целевой 

аудитории. Визуальные элементы в журнале выполняют несколько важных 

функций, включая разбивку больших текстовых блоков (23%), 

акцентирование ключевых объектов (25%) и улучшение навигации (14%). Эти 

цели способствуют более эффективному восприятию информации читателями 

и помогают структурировать материал. Применение технологий нейросетей 

для генерации изображений в журнале требует особой осторожности. Важно 

следить за качеством и корректностью созданных иллюстраций, чтобы 

избежать искажений, которые могут негативно повлиять на восприятие 

визуального контента. В частности, в майском номере 2024 года была впервые 

использована нейросеть для создания обложки, что вызвало резонанс в 

читательской аудитории и продемонстрировало потенциал технологий в 

современном дизайне. 
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ГЛАВА 3 

ВИЗУАЛЬНАЯ СТРУКТУРА ГАЗЕТЫ «ЗОРЬКА»: 

ТРАДИЦИИ И НОВЫЕ ПРИЕМЫ 

 

 

3.1 Айдентика издания: стилеобразующие элементы 

 

Газета «Зорька» – белорусская республиканская еженедельная газета для 

детей и подростков. Учредитель: ЦК ОО «Белорусский республиканский союз 

молодёжи». Победитель I, IV и ХVII Национальных конкурсов печатных СМИ 

«Золотая Литера» в номинации «Лучшая газета для детей и молодёжи», 

дважды лауреат Национальных конкурсов печатных СМИ «Золотая Литера» 

за лучшие организационно-творческие авторские проекты «Мир детей + мир 

взрослых» и «Союзное государство – наш общий дом». 

Редакция выступает информационным партнёром, организатором и 

соорганизатором различных творческих проектов, конкурсов и фестивалей, 

милосердных акций, тимуровских рейдов, мероприятий. Газетой освещаются 

деятельность БРПО и БРСМ, интеграционные программы для граждан 

Союзного государства. 

Первые номера газеты вышли в январе 1945 года. Первый редактор 

газеты – Анастасия Феоктистовна Мазурова. Первоначально газета имела 

название «Пионер Белорусии», а с марта 1945 года сменила название и стала 

«Зорькой». 

Газета позиционирует себя как открытая площадка для обмена 

мнениями, опытом, наработками юных корреспондентов (далее – юнкоры), 

педагогов и учителей, психологов. 

На текущий период при создании газеты участвуют три возрастные 

группы юнкоров (ученики 1–4-х, 5–8-х и 9–11-х классов). При редакции 

действуют школа юного корреспондента, школа юного фотокорреспондента, 

школа юного блогера. 

Каждый номер газеты содержит 8 страниц. Обложка содержит логотип, 

историческую справку о дате выхода первого номера, рекламу своих 

социальных сетей, подписные индексы, анонсы, а также публикацию и 

сопровождающие к ней фотографии. Выходные данные размещены на 

последней странице. 

В данной главе дипломной работы проведено контент-аналитическое 

исследование визуальных элементов газеты «Зорька». Цель исследования – 

определить особенности фирменного стиля, доминирующие визуальные 

элементы, эффективные приемы и тематическое содержание.  Период 

исследования: каждый второй выпуск газеты с января по декабрь 2024 г. 
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Популяция выборки – все публикации, размещенные на страницах газеты за 

указанный период. План контент-анализа представлен в Приложении В. План 

контент-анализа составлен по примеру журнала «Бярозка» с некоторыми 

изменениями, которые были добавлены/исключены в связи с особенностями 

выбранного издания.  

За текущий период выборки всего в газете было размещено 204 

публикации. Все были проанализированы согласно контент-плану. Стоит 

отметить, что не каждая публикация имеет заголовок. Данная особенность 

проявляется под конкретными рубриками – «Весть» и «За листком календаря» 

на 2 странице каждой газеты. Таким образом, публикации с заголовочным 

комплексом составляют 86%, без заголовка – 14% (Приложение В, диаграмма 

1). Публикации под рубрикой «Весть» имеют событийный характер и 

рассказывают о новостях БРСМ и Беларуси в целом. Рубрика «За листком 

календаря» представляет собой подборку праздников, которые совпадают с 

датой выхода газеты в печать и на некоторые последующие дни. Несмотря на 

отсутствие заголовочного комплекса, текст разграничивают подзаголовки-

даты. 

Тип заголовка делится на назывной (73%) и транзитивный (27%) 

(Приложение В, диаграмма 2). Как и в случае с «Березкой», количество 

назывных заголовков превышает число транзитивных. Однако «Зорька» 

занимает лидирующую позицию по количеству назывных заголовков, 

упрощая и абстрагируясь от конкретного названия публикации, например: 

«Витаминный напиток», «Что такое дружба?», «Встреча с чемпионкой» (№2, 

12.01.2024). 

Основные темы и рубрики в газете:  

– Профориентация, школьные знания («На школьном крылечке», «Путь 

в профессию», «Юные армейцы», «Скоро в школу»); 

– Праздники («За листком календаря»); 

– Гастрономия («Кладовая Зорьки», «Растем вместе с Зорькой»); 

– Развлекательный контент («Кувыркляндия», «Викторина», «Тест»); 

– Комикс («Безопасные приключения Зорюшки и ее друзей», «Семья – 

Зорюшки друзья»); 

– Детско-юношеские достижения любой сферы деятельности (онлайн-

проект «Школа достижений», «Равняйся на лучших!»); 

– Творчество подписчиков газеты («Юнкоровская страничка»); 

– Творчество юных фотокорреспондентов («Школа юного 

фотокорреспондента»); 

– Знаковые события Беларуси («Весть», «Беларусь помнит», «Край мой 

– Белая Русь», «Пригласительный билет»); 
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– Спорт, активный отдых («Клуб "Олимпия"», «В стране 

Каникулярии»); 

– Окружающий мир («Мы – друзья природы», «Школа безопасности»); 

– Финансовая грамотность («Финансовая грамотность», «Налоговая 

азбука»); 

– Кино («Клуб юного кинозрителя»); 

– Здоровый образ жизни («Компетентно», «Этикетзнайка»); 

– Хобби и досуг («Классный час с Зорькой»); 

– Литература («Литературная гостиная»). 

Данные рубрики классифицируются как постоянные, поскольку каждая 

из них регулярно появляется на страницах газеты в соответствии с новостной 

повесткой. При этом рубрики распределяются равномерно, избегая 

сосредоточения одной. Также встречаются разовые рубрики, такие как 

«Снежная эстафета» (№2, 12.01.2024), «Я бы в повара пошел» (№15, 

12.04.2024), «Мы любим цирк» (№24, 14.06.2024) и «Зорьку в гости 

пригласили» (№32, 09.08.2024). Введение подобных рубрик связано с 

сезонными мероприятиями. Превалирующие темы включают события 

Беларуси – 19%, образование – 16%, окружающий мир – 12% и 

развлекательный контент – 9%, в то время как остальные темы занимают 8% 

и менее (Приложение В, диаграмма 3). 

Следующий аспект исследования заключается в подсчете количества 

визуальных элементов (фотографии, иллюстрации и инфографика). 

Предполагалось, что наибольшее количество визуальных материалов будет 

представлено фотографиями. Однако данное предположение не 

подтвердилось. Наибольшую долю составляют рисунки – 68%, в то время как 

фотографии занимают 31%, инфографика – лишь 1% (Приложение В, 

диаграмма 4). В течение текущего периода выборки в газете практически 

отсутствует инфографика – зафиксирована только одна единица. Следует 

отметить, что статистические данные не оформляются в удобные для 

восприятия форматы, такие как таблицы, схемы или графики. Рассмотрим 

каждый вид визуализации более подробно. 

Общее количество иллюстраций составляет 827 единиц. Виды 

иллюстраций можно классифицировать на авторские художественные 

иллюстрации в лице маскота газеты – человеческие персонажи (чаще дети), 

которые держат в руках газету с логотипом «Зорьки» – 9% (Приложение В, 

рисунок 1), стоковые изображения из интернета – 47%, клип-арты – 43% и 

продукты искусственного интеллекта – 1% (Приложение В, диаграмма 5). 

Наблюдается низкий уровень использования искусственного интеллекта для 

создания авторского стиля газеты. В то же время на страницах газеты 

отмечается избыточное использование клип-артов, что в некоторых случаях 
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негативно сказывается на восприятии материала и отвлекает читателей от 

содержания публикации. 

Фотографии среди визуальных элементов составляют 397 единиц. Как и 

в случае с анализом журнала «Бярозка», фотографии можно классифицировать 

на постановочные – 75%, неформальные – 14% и предметные – 11% 

(Приложение В, диаграмма 6). Ожидалось, что в детско-юношеской газете 

будут преобладать неформальные фотографии, отражающие яркие детские 

эмоции и динамичные моменты. Однако на страницах газеты в основном 

размещаются постановочные фотографии, имеющие отчетный характер. Дети 

всегда изображены в процессе деятельности, а публикации акцентируют 

внимание на событиях, уже произошедших, что дополнительно подчеркивает 

документальность фотографий. Также стоит отметить рубрику «Школа юного 

корреспондента», в которой публикуются фотографии, представленные на 

конкурс лучших работ по темам, таким как «Я и мой питомец» или «Летние 

приключения». Эта рубрика выделяет лучших участников конкурса, что 

является своего рода наградой. 

Инфографика была представлена в единственном экземпляре, которая 

представляет собой пошаговое руководство по изготовлению кормушки для 

птиц и включает иллюстрации и текстовые пояснения. Однако данная 

инфографика не имеет целостности в оформлении: отсутствует нумерация 

шагов, что затрудняет понимание последовательности действий, необходимых 

для выполнения задания. Кроме того, наблюдается избыточное использование 

цветовой палитры, что осложняет восприятие содержания инфографики 

(Приложение В, рисунок 2). 

Следующий аспект анализа касается целей размещения визуальных 

элементов. На каждую публикацию приходилось от 2 до 6 целей. Из наиболее 

частых можно отметить следующие:  

1) Разбивка больших текстовых блоков (27%); 

2) Акцент на ключевой объект, слово, группу слов в повествовании 

(18%); 

3) Организация информации, структурирование (списки, таблицы, 

графики, маршруты) (7%); 

4) Упрощение восприятия новых вводных: сложных, абстрактных и 

потенциально незнакомых читателю понятий (12%); 

5) Улучшение навигации (использование стрелок, перечислений, 

иконок) (7%); 

6) Поддержка бренда (использование маскота) (3%); 

7) Стимулирование читателя к действию (наличие дополнительных Qr-

кодов, ссылок, упоминаний на скачивание приложений, призыв к 

использованию советов) (8%); 
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8) Привлечение интереса к читательской аудитории повторением 

популярной темы с использованием знакомого визуального оформления (0%)  

9) Отчетный характер размещения – дополнительный пункт в контент-

анализе, который демонстрирует, что определенный вид визуализации был 

использован для документирования события (18%) (Приложение В, диаграмма 

7). 

В анализе визуального оформления газеты были рассмотрены наиболее 

распространенные графические эффекты, применяемые в программе Adobe 

InDesign. Для повышения наглядности подсчет осуществлялся в единицах: 

прозрачность (6 единиц), тени (81 единица), свечение (0 единиц), скос и 

тиснение (78 единиц), глянец (0 единицы), растушевка (0 единиц) и градиент 

(0 единиц). Диаграмма представлена в процентном соотношении (Приложение 

В, диаграмма 8). В результате проведенного анализа выявлен перевес 

графических эффектов, таких как «тень» – 49% и «скос и тиснение» – 47%. Их 

частота использования практически совпадает, что объясняется 

специфическим оформлением заголовков: вокруг букв применяется 3D-

эффект, создаваемый за счет данных графических эффектов в совокупности. В 

других вариантах оформления указанные эффекты не применяются 

(Приложение В, рисунок 3). Также была выявлена закономерность в 

декорировании заголовков с использованием указанных эффектов в период с 

января по май 2024 года. Однако начиная с июля и до декабря наблюдается 

резкое снижение количества применяемых эффектов, что свидетельствует о 

переходе к минималистичному оформлению заголовков без дополнительных 

графических элементов (Приложение В, диаграмма 9). Эффект 

«прозрачность» встречается в незначительном количестве (4%) и используется 

лишь для выделения рамок рубрики «За листком календаря». В других случаях 

данный эффект не применяется (Приложение В, рисунок 4). 

Следующий аспект анализа касается сопроводительных подписей к 

различным видам визуализации. Из общего числа визуальных элементов, 

равного 1224 единицам, количество подписей составляет 466. Наблюдается, 

что не все фотографии сопровождаются подписями. В частности, фотографии 

с отчетным характером подписаны лишь в 46% случаев. Подпись обязательна 

для фотографий, отправленных на конкурс, где указывается имя конкурсанта 

и название фотоработы. Иллюстрированные изображения, как правило, не 

имеют подписей, за исключением развлекательного контента (пояснения к 

заданиям) и пошаговых инструкций. 

Последний пункт анализа газеты касается выявления технических 

ошибок при создании страниц. В ходе выборки было отмечено, что большое 

количество визуальных элементов (фотографий, иллюстраций) на странице 

требует от технического редактора внимательного подхода к компоновке, 



40 
 

учитывающего логическую последовательность и соответствие содержанию. 

Кроме того, фотографии размещаются под углом в 67% случаев, что создает 

ощущение беспорядка. Наблюдается дублирование или размещение 

однотипных фотографий, которые не вносят дополнительной 

информационной нагрузки. Также фиксируется значительное количество 

клип-артов, которые могли бы быть заменены авторскими иллюстрациями или 

пояснительными подписями. Учитывая, что газета ориентирована на детско-

юношескую аудиторию, яркость и красочность приветствуются до тех пор, 

пока не начинают нарушать восприятие текста. Из-за избыточного количества 

графических эффектов в заголовках возникает множество вариантов шрифтов, 

что нельзя назвать оправданным и уместным; предпочтение отдается яркости 

больше, чем упорядоченности. Таким образом, статистика ошибок выглядит 

следующим образом: 

1) Нечитабельный шрифт – 4%; 

2) Смещение линий и рамок (смещение с предполагаемого 

местоположения, размещение поверх визуальной композиции и др.) 

– 7%; 

3) Графические элементы (текстуры), отвлекающие от содержания – 

8%; 

4) Избыточное использование гарнитур на странице (в т.ч. чрезмерное 

использование курсива, жирного начертания, подчеркивания, 

зачеркивания и др.) – 17%; 

5) Неудачное расположение визуальных элементов – 8%; 

6) Нехватка элементов навигации – 5%; 

7) Плохое качество изображения (размытие, пиксели) – 3%; 

8) Не выравненные графические элементы/текст или отсутствие 

выравнивания – 18%;  

9) Нехватка пустого (негативного) пространства – 7%; 

10) Злоупотребление цветом разного тона и насыщенности – 13%;  

11) Компенсация оригинальных изображений и иллюстраций клип-

артами – 10% (Приложение В, диаграмма 10). 

          В ходе анализа айдентики газеты «Зорька» выявлены ключевые 

элементы, формирующие её визуальный стиль. Газета, ориентированная на 

детскую и подростковую аудиторию, активно использует разнообразные 

визуальные элементы, однако наблюдается недостаток систематизации в их 

оформлении. Основное внимание уделяется рисованным иллюстрациям, 

которые составляют 68% от общего числа визуальных материалов, в то время 

как фотографии занимают 31%. При этом преобладают постановочные 

фотографии, что создает отчетный характер контента. Важным аспектом 

является недостаточное количество сопроводительных подписей к 
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визуальным элементам, что может затруднять восприятие информации. Также 

отмечается избыточное использование клип-артов и графических эффектов, 

что негативно сказывается на визуальном восприятии. При компоновке 

страниц технические ошибки свидетельствуют о необходимости более 

тщательного подхода к дизайну. В целом, несмотря на достижения в области 

содержания и оформления, требуется улучшение в организации визуальных 

материалов для повышения читательского интереса и удобства восприятия. 

 

3.2 Современные методы визуальной акцентуации в «Зорьке» 

 

В газете «Зорька» используются дизайнерские решения, обладающие 

как положительными, так и отрицательными чертами. Эти решения 

существенно влияют на восприятие информации читателем. Методы 

визуальной акцентуации можно условно классифицировать на несколько 

ключевых пунктов: 

1. Структурирование информации на странице; 

2. Применение цветовой палитры; 

3. Использование графических эффектов в программе InDesign; 

4. Следование современным тенденциям визуального оформления; 

5. Превалирующие приемы визуализации; 

6. Преимущества и недостатки визуализации; 

7. Поддержка бренда. 

Соотношение визуальных компонентов и текстовой информации 

составляют в газете примерно 50% на 50%. Детская и подростковая аудитория 

не устает от обилия текста и может одновременно рассматривать фотографии 

и иллюстрации. Однако существует и явный недостаток: технический 

редактор заполняет изображениями и клип-артами белое пространство полос. 

Часто наблюдается наложение мелких изображений, таких как маскот, на 

основной иллюстративный комплекс издания, что приводит к перегрузке 

страницы.  

Ярким примером неудачного структурирования информации служит 

страница, посвященная мастер-классу по кормлению мелких птиц 

(Приложение В, рисунок 5). На странице представлено множество данных, при 

этом верхняя часть отведена для лид-материала, с отчетом о прошедшем 

мероприятии, что сопровождается фотографиями детей-участников и их 

комментариями. На странице присутствуют интерактивные элементы, такие 

как инфографика и советы «Чем нельзя кормить птиц!». Однако в данном 

случае обилие разнородного контента создает впечатление разрозненности и 

пестроты, хотя все элементы соответствуют общей теме, обозначенной в 

заголовке – «Азбука орнитологии». Недостаток негативного пространства 
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затрудняет восприятие информации и мешает четкому отделению фотографий 

и изображений друг от друга. Отсутствие контуров или белого пространства 

создает ощущение загроможденности и визуального слияния элементов. В то 

же время страница отличается разнообразием цвета, подчеркивающим 

ключевые моменты. При этом чрезмерное использование цветовых акцентов 

отвлекает от основного текста, заставляя читателя искать нужную 

информацию. Следует отметить, что качество визуальных материалов 

варьируется: изображения имеют высокое качество, тогда как некоторые 

фотографии – низкое разрешение. Это может быть связано с тем, что 

фотографии были сделаны не профессионально – юнкорами газеты. Тем не 

менее, технический редактор должен обладать навыками работы с 

программами и/или нейросетями для повышения резкости изображений. 

Применение цветовой палитры на страницах газеты иногда может быть 

уместным и соответствовать тематике представленного содержания 

(Приложение В, рисунок 6). В данном случае страница оформлена в 

насыщенных теплых оттенках желтого и зеленого. Использование ярких 

цветов является оправданным, так как оно значительно повышает визуальную 

привлекательность контента. Оформление страницы разделено на блоки, что 

облегчает восприятие: основной текст сопровождается фотоколлажем, 

дополненным колонкой с фактами, двумя рецептами и интерактивным 

элементом в виде игры. Фотоколлаж соответствует тематике основного текста 

и включает иллюстрации и клип-арты. В отличие от предыдущего примера, 

изображения имеют цветные рамки, что предотвращает их смешение. Однако 

следует отметить, что некоторые картинки выглядят непривлекательно: они 

обрезаны по краю и не полностью помещены в рамку. Также текст не 

отцентрирован, что проявляется в неравномерном расстоянии между ним и 

рамкой. Это может свидетельствовать о том, что технический редактор 

работал в условиях спешки. 

Применение графических эффектов может значительно разнообразить 

представленный контент в программе для верстки InDesign. Согласно 

проведенному исследованию, в подавляющем большинстве случаев 

использовались эффекты, такие как «тень» и «скос и тиснение», которые 

применялись для оформления заголовков. В качестве примера их удачного 

использования можно обратиться к материалам, представленным на странице, 

посвященной спорту (Приложение В, рисунок 7). На странице размещены три 

материала, и на всех заголовках применены указанные графические эффекты 

– «тень» и «скос и тиснение». Заголовки отличаются различными цветовыми 

решениями, которые, несмотря на свою контрастность, не конфликтуют друг 

с другом. Напротив, они служат для разделения различных материалов: длина 

заголовков двух нижних материалов соответствует объему текста, 
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размещенного в двух колонках. Верхний заголовок, относящийся к 

центральному тексту, помещен в центре страницы. Цвета заголовков 

гармонируют с рамками вокруг фотографий, что подчеркивает уникальность 

каждого материала. Благодаря контрасту цветов и рамок, а также массивным 

заголовкам, оформленным с использованием графических эффектов, 

материалы не требуют дополнительных разграничительных линий для четкой 

визуализации. 

Следование современным тенденциям визуального оформления важный 

пункт при создании газетной полосы. Учитывая, что газета «Зорька» 

предназначена для чтения детьми и подростками, редакции необходимо 

учитывать динамику развития мышления молодежи. Нельзя с уверенностью 

констатировать, что газета не соответствует текущим тенденциям, поскольку 

текстового контента на странице приблизительно столько же, сколько и 

визуальной составляющей. Наглядное представление улучшает запоминание 

информации. Однако, согласно статистике исследования из 204 публикаций 

94 (или 46%) имеют характер отчетности, т.е. констатируют произошедшее 

событие. Если для подписчиков газеты было бы интересно увидеть себя в 

качестве героя, попавшего на полосу, то новой аудитории гораздо важнее 

ознакомиться с контентом «Зорьки» и подчерпнуть для себя тот тип контента, 

который мог бы привлечь новизной и креативностью. В таком случае, это 

осуществимо только в 54% случаев.  

В оформлении сложных аналитических данных газета «Зорька» не 

демонстрирует стремления применять таблицы, карты, схемы или графики. В 

качестве примера можно рассмотреть страницу, содержащую два материала, в 

которых основная тема посвящена подготовке ребенка к учебному году 

(Приложение В, рисунок 8). Ключевая информация в данном случае 

представлена преимущественно в текстовом формате, включая данные о 

местоположении магазинов детской одежды и актуальные цены на товары. 

Вместо фотографий и ребуса, которые не несут информативной нагрузки и 

лишь иллюстрируют тему детской одежды, было бы более уместно 

использовать инфографику. Это позволило бы преобразовать текст, сделав все 

расчеты и проценты более заметными, что упростило бы задачу 

потенциальному покупателю. В нижнем материале под заголовком «Как 

выбрать школьнику одежду?» представлена подборка советов, которую также 

можно было бы оформить в виде инфографики, иерархически структурировав 

наиболее важные критерии выбора одежды. Этот материал ориентирован на 

детей, чтобы они могли выбрать одежду самостоятельно, без помощи 

родителей. Однако восемь перечисленных пунктов лишь описывают нюансы 

выбора, не обеспечивая структурированности представленной информации. 
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Удачным примером визуализации является двойной разворот газеты, 

посвященный Дню космонавтики с заголовком – «Мы дети Галактики» 

(Приложение В, рисунок 9). На страницах представлен основной текст, 

охватывающий обе полосы, а также интерактивные элементы, включая 

развлекательный контент в форме ребуса, головоломки на внимательность и 

QR-кода. Текст организован в виде блоков и условно разделен на 

историческую, фактологическую и развлекательную части, что позволяет 

подростку начать чтение с интересующего его раздела без потери содержания 

и искажения смысла. Это также соответствует развивающемуся 

мультимедийному мышлению у молодежи. На развороте используются 

различные виды визуализации – фотографии и иллюстрации. В данном случае 

визуальные элементы выполняют как формальную функцию, акцентируя 

исторический контекст и важность события, так и игровую. Цветовая палитра 

включает оттенки синего, желтого и белого, что подчеркивает атмосферу 

космоса и создает динамичность благодаря контрастному желтому цвету. 

Превалирующие приемы визуализации в газете «Зорька» 

характеризуются чередованием текстовых и визуальных компонентов в 

приблизительно равных пропорциях. Согласно проведенному исследованию, 

иллюстрации встречаются наиболее часто среди других видов визуализации, 

составляя 68% от общего числа. Из этого количества 43% составляют клип-

арты, а 47% – стоковые изображения из интернета. Размещение иллюстраций 

осуществляется в шаблонном формате, обычно по краям материала или по 

центру текста с обтеканием (Приложение В, рисунок 10). Также можно 

заметить, что визуальные элементы часто накладываются друг на друга. 

Цветные блоки, разграничивающие информацию, могут располагаться под 

наклоном и использовать полужирное начертание для выделения текста. Что 

касается цветового оформления текстовой информации, наблюдается 

разнообразие и иногда чрезмерное использование контрастных и не всегда 

сочетающихся оттенков. Излишнее количество цветов, а также разнообразие 

шрифтов могут вызывать усталость глаз и сбивать с толку читателя, даже при 

логически выстроенной структуре страницы. 

Следующий прием визуализации связан с выбором фотографий и их 

размещением (Приложение В, рисунок 11). Здесь также наблюдается 

аналогичный шаблон размещения визуальных элементов, как и в случае с 

иллюстрациями – преимущественно по краям материала. Особенностью 

фотографий в газете является наличие детей на переднем плане. Это правило 

часто применяется в публикациях отчетного характера, а также в рубриках 

«Юнкоровская страничка» и «На школьном крылечке», где дети освещают 

различные виды деятельности. 
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Отдельного внимания заслуживает развлекательная рубрика 

«Кувыркляндия», которая постоянно присутствует на седьмой странице 

номера. В ней традиционно размещаются кроссворды, 1-2 ребуса, 2 

головоломки, от 5 анекдотов и стихотворение. Интерактивные задания, 

сочетающиеся с игровым контентом, представляют собой удачное решение 

для газеты. Технический редактор должен внимательно подходить к 

наполнению страницы подобным материалом, учитывая логику размещения 

заданий и иллюстраций, избегая конфликтов между различными видами 

контента и соблюдая баланс цвета. В качестве примера можно рассмотреть 

страницу, где наблюдается чрезмерное использование цвета (Приложение В, 

рисунок 12). С одной стороны, для детско-юношеской аудитории допустимо 

использовать разнообразные цветовые решения в развлекательных рубриках. 

С другой стороны, дисбаланс оттенков может затруднять концентрацию на 

ключевых объектах. Аналогичные замечания касаются шрифтов 

подзаголовков: на странице представлено разнообразное количество шрифтов, 

отличающихся по цвету. У некоторых подзаголовков каждая буква 

расположена под разным углом, а цельные предложения наклонены влево или 

вправо относительно оси. Также отмечается отсутствие выравнивания, 

смещение строк и чрезмерное межбуквенное пространство в тексте, что может 

отвлекать читателя от содержания.  

При переходе к оценке преимуществ и недостатков газеты следует 

учитывать, что некоторые аспекты могут быть достаточно субъективными, 

поскольку они касаются описательных характеристик визуальных решений. К 

достоинствам дизайнерских решений можно отнести использование цвета и 

размещение элементов. Яркие цвета, применяемые в качестве акцентов и 

основных оттенков материалов, способны создавать уникальное настроение 

текста, подчеркивая его глубину и значимость. 

Дополнительное использование визуальных элементов, таких как 

иллюстрации и фотографии, способствует передаче атмосферы содержания, 

позволяя читателям ощутить сопричастность к описываемым событиям, а 

также знакомит их с новой информацией. 

Одним из значительных достоинств является наличие интерактивных 

элементов, таких как QR-коды, которые позволяют передавать 

дополнительную информацию по теме и привлекать читательскую аудиторию 

к официальной платформе и в социальных сетях. Интерактивные компоненты 

предоставляют возможность для различных форм взаимодействия с 

читателями, особенно с молодежной и детской аудиторией. Рассмотрим 

удачные примеры реализации QR-кодов в газете: 

1. Подкрепление тематики рядом видеоматериалов, а также 

дополнительными текстовыми материалами, написанными в более 

неформальном стиле (Приложение В, рисунок 13); 
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2. Проведение онлайн-опросов и голосований, что позволяет читателям 

активно участвовать в процессе создания газеты (Приложение В, 

рисунок 14); 

3. Поддержка в обучении детей со стороны родителей и педагогов 

(Приложение В, рисунок 15); 

4. Организация онлайн-экскурсий (Приложение В, рисунок 16); 

5. Интеграция социальных сетей для формирования независимого 

сообщества вокруг газеты (Приложение В, рисунок 17); 

6. Публикация новостей с мониторинговым характером (Приложение 

В, рисунок 18); 

7. Проведение конкурсов и розыгрышей (Приложение В, рисунок 19); 

8. Удобство подписки на издание (Приложение В, рисунок 20). 

Внедрение QR-кодов в детские СМИ представляет собой относительно 

новую технологию, которая служит дополнением к подаче контента. В 

представленных примерах были продемонстрированы случаи использования 

двухмерных кодов, которые можно считать достаточно удачными: их наличие 

может значительно повысить интерес читателя перейти по ссылке. Однако 

способ подачи таких кодов также играет важную роль. 

В перечисленных примерах каждый QR-код сопровождается подписью 

или предназначен для конкретной части текста. Тем не менее, общая проблема 

заключается в том, что QR-коды часто сливаются с текстом. Четкая надпись о 

содержании, доступном по коду, присутствует только в случае с помощью для 

педагогов (Приложение В, рисунок 15). Эта надпись является короткой и 

лаконичной, что позволяет читателю быстро понять, нужна ли ему 

дополнительная информация.  

В остальных случаях наблюдается некачественная реализация. Чтобы 

выяснить, для чего предназначен код, читателю необходимо прочитать блоки 

текста, в которых не выделяются ключевые слова или предложения. Решение 

данной проблемы можно разбить на несколько этапов: 

– Во-первых, редакция и технический редактор учитывать, что QR-код 

является полноценным графическим элементом, который должен 

сопровождаться цепляющей внимание подписью; 

– Во-вторых, данный элемент можно рассматривать как универсальный 

посредник, который направляет читателя к целевому контенту. 

Соответственно, правильно подобранный визуальный элемент, который 

«обрамляет» QR-код, должен вызывать ассоциации с тем контентом, с 

которым читатель столкнется;  

– В-третьих, дополнительный контент должен соответствовать 

желаниям читательской аудитории, а не ограничиваться лишь фактом наличия 

кроссплатформенности. 
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В дизайнерских решениях газеты «Зорька», согласно проведенному 

исследованию, выявлены следующие недостатки: 

1) Отсутствие выравнивания фрейма или текста, смещение линий и 

строк (наблюдается в 18% случаев). Часто наблюдается техническая 

асимметрия текста при размещении его внутрь рамки, что выражается в 

неодинаковых отступах от краев. Данный недостаток негативно влияет на 

расположение текста и межбуквенное пространство, что в свою очередь может 

вызывать дискомфорт у читателя. 

2) Избыточное использование гарнитур, размещенных в 

непосредственной близости друг к другу (17%) и чрезмерная контрастность 

цвета (13%). На полосах газеты часто наблюдается неоправданное 

использование различных гарнитур. Смена стиля шрифта должна 

подкрепляться целью привлечения внимания к конкретному объекту или 

части текста. Несмотря на то, что газета ориентирована на молодую 

аудиторию, важно сохранять баланс цвета и формы, отделяя главное от 

второстепенного. 

3) Неясное размещение рубрик и отсутствие шаблона надписей для 

обозначения рубрик. Рассмотрим несколько вариантов оформления рубрик: 

– Рубрики «За листком календаря» и «На школьном крылечке» 

расположены в верхней части страницы по левую и правую стороны 

соответственно. В первом случае рубрика оформлена во внутрь 

прямоугольного фрейма со скругленными углами и имеет курсивное 

начертание. Второй случай представлен в виде иллюстрации с наименованием 

рубрики, которая дополнительно задекорирована графическим эффектом 

«тень». Оба варианта объединяет одинаковое начертание шрифта 

(Приложение В, рисунок 21); 

– Аналогичный пример простого оформления рубрики «Скоро в школу» 

(Приложение В, рисунок 8).  Расположение – верхний правый угол; 

– Разнообразие в иллюстрировании рубрик продемонстрировано в 

следующих примерах: «Кладовая "Зорьки"» (Приложение В, рисунок 6); 

«Клуб "Олимпия"» (Приложение В, рисунок 7); «Классный час с "Зорькой"» 

(Приложение В, рисунок 9), «Кувыркляндия» (Приложение В, рисунок 12). 

Для нового читателя может быть затруднительно различать рубрики и 

обычные иллюстрации. 

Последний метод акцентуации в газете заключается в поддержке 

собственного бренда «Зорька». В каждом номере издания содержится 

иллюстрации, которые изображают маскота. Данные картинки выполняются 

иллюстратором и дополняют контент на полосе. Кроме того, последняя 

страница каждого номера выборки предназначена для размещения 

небольшого комикса. С января по май он носил название «Безопасные 

приключения Зорюшки и ее друзей», а с июня по декабрь – «Семья – Зорюшки 
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друзья» (Приложение В, рисунок 22, 23). Эти иллюстративные комиксы имеют 

поучительные сюжеты, касающиеся различных жизненных ситуаций, которые 

следует обсуждать с детьми с раннего возраста.  

Например, в первом сюжете рассказывается о вреде длительного 

пребывания в интернете, который вписан в глобальную проблему о 

загрязнении окружающей среды и соблюдении правил поведения в 

общественных местах, что можно интерпретировать как грамотно 

реализованную нативную рекламу. Второй сюжет повествует о жизни 

первобытных людей, их традициях и совместном времяпрепровождении, а 

также раскрывается тема современности, обсуждаются уникальные традиции, 

существующие в каждой семье. 

В целом, маскот и комикс способствуют узнаваемости газеты, которые 

отличает ее от конкурентов и формируют собственный бренд. Иллюстрации 

характеризуются простотой рисовки, наличием логотипа (на маскоте), а также 

удобством интеграции под разные виды контента.  

 

Выводы по главе 3. 

1. Газета «Зорька», основанная в 1945 году, обладает богатым опытом 

взаимодействия с читательской аудиторией. Газета выступает в качестве 

площадки для обмена мнениями, и позволяет юным талантам проявлять себя 

в творчестве. Преобладающими темами являются события Беларуси (19%), 

образование (16%), окружающий мир (12%) и развлекательный контент (9%). 

Визуальные элементы составляют 68% всего контента, среди которых особое 

внимание уделяется иллюстрациям. Характерной особенностью газеты 

является участие детей в её создании, а также использование фотографий с их 

изображениями на первом плане. Стоит отметить, что фотографии имеют 

отчетный, постановочный характер. 

2. Газета имеет характерные для своего дизайна методы визуальной 

акцентуации. Соотношение иллюстративных компонентов и текстовой 

информации составляет примерно 50% на 50%. «Зорька» выделяется 

красочностью страниц, разнообразием цвета и форм полосных элементов. 

Следуя современным тенденциям мультимедийного мышления, «Зорька» 

стремится регулярно включать визуальный контент между текстовыми 

блоками. Газета предоставляет целевой аудитории большую интерактивную 

площадку, благодаря чему читательская аудитория имеет возможность влиять 

на процесс создания издания путем голосования и онлайн опросов, 

формировать независимые сообщества вокруг газеты, а также получать доступ 

к дополнительным материалам, не опубликованным в основном выпуске. 
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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

В настоящее время трудно представить информацию, которая не была 

бы адаптирована и визуализирована для современного молодого 

медиапотребителя. В силу психологических и внешних факторов наиболее 

привлекательным контентом становится именно визуальный: фотографии, 

иллюстрации и инфографика. Визуализация контента напрямую зависит от 

целевой аудитории, назначения, пола, возрастной группы.  

1. Поведение медиапотребителей сформировалось благодаря 

социокультурным особенностям, которые развились в контексте 

исторических, технологических и психологических предпосылок. Историко-

культурная и технологическая трансформации расширили сферу белорусской 

молодежной журналистики на качественном и количественном уровне – рост 

и разнообразие СМИ и их типов, диапазон тематик, эволюция жанров. Формы 

подачи содержания контента видоизменились под давлением конкуренции и 

ускоренного темпа распространения информации. Визуализация стала 

необходимым инструментом в руках редакций, а также техническим навыком 

владения разнообразными программами обработки изображений, монтажа и 

полиграфического дизайна. Подача контента обусловлена психологической 

тенденцией молодой аудитории – клиповым или мультимедийным 

мышлением. «Экранная культура» требует от медиапроизводителя 

разнообразия материалов, привлекательной и простой для восприятия 

информации, которая имеет социальную значимость. Детские СМИ 

учитывают текущие тенденции, размещая визуальный ряд, позволяющий 

удерживать внимание своего читателя. 

2. Молодежные печатные издания используют различные виды 

визуализации: фотографии, иллюстрации, инфографику. Форма подачи 

материала различается по функциям и подкрепляется целями: 

иллюстративный комплекс удобен для усвоения и подкрепляет интерес 

читателя; скорость восприятия информации увеличивается благодаря 

упрощению и структурированию сложных данных; визуальные компоненты 

взаимодействуют с читателем, добавляя интерактивную составляющую 

тексту. 

3. В журнале «Бярозка» прослеживаются различные приемы 

визуализации, которые подкрепляются ростом читательской аудитории и 

активным обсуждениям в социальных сетях. Наиболее эффективным приемом 

является размещение рисованных авторских иллюстраций, которые 

составляют 64%. Журнал нашел темы, которые интересны молодой 

аудитории, поэтому иллюстрации соответствуют ее предпочтениям, 

например: тематика аниме и поп-айдолов, белорусских исполнителей, а также 
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рубрика для абитуриентов «PROпрафесію». Резонанс в социальных сетях 

вызывают такие экспериментальные приемы как привлечение нейросетей 

генерации изображений к производству контента: дискутирование на эту тему 

придает огласку изданию, что отражается на росте индивидуальных подписок. 

Отмечается частое использование графических эффектов, которые придают 

объема страницам и гармонично интегрируются в общую дизайнерскую 

композицию. 

4. Методы визуальной акцентуации в газете «Зорька» обусловлены 

соотношением текстовой и иллюстративной компонентов примерно 50% на 

50%. Наиболее часто встречаемый вид – рисованные иллюстрации (68%), 

среди которых преобладают изображения из интернета (47%) и клип-арты 

(43%). Отмечается чрезмерное использование мелких рисунков, которые 

приводят к перегрузке страницы. В заголовках и подзаголовках газеты 

используется яркая, контрастная цветовая палитра. Газета предоставляет 

целевой аудитории широкую интерактивную площадку, благодаря чему 

читательская аудитория имеет возможность влиять на процесс создания путем 

голосования и онлайн-опросов, формировать независимые сообщества вокруг 

газеты, а также получать доступ к дополнительным материалам, не 

опубликованным в основном выпуске. 
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ПРИЛОЖЕНИЕ А 

 

Рисунок 1. Обложка журнала «Техника – молодежи» (1947г.) 
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Рисунок 2. Заголовок журнала «Бярозка» (26.10.2024) 

 

 

Рисунок 3. Заголовок журнала «Бярозка» (26.08.2024) 

 

 

Рисунок 4. Заголовок журнала «Бярозка» (26.12.2024) 
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ПРИЛОЖЕНИЕ Б 

Визуализация печатного издания «Бярозка»  

(результаты контент-анализа и примеры работ) 

План контент-аналитического исследования визуализации контента журнала 

«Бярозка» 

 

1. Тип заголовка (один вариант ответа): 

1) Назывной 

2) Транзитивный 

2. Тематика визуального контента (один вариант ответа): 

1) Образование и подготовка к поступлению («PROпрафесію», «Псі-

факторыя»); 

2) Литература («БЕЛЛІТ», «Кнігавулей»); 

3) Игры («LEVEL 80»); 

4) Кино («Праектар»); 

5) Исторические обзоры и экскурсии («HIST», «Ім раіла Афіна», 

«Сакральныя вандроўкі»); 

6) Искусство («Даследаванні»); 

7) Творчество начинающих авторов («Заяўка на парнас», «Думаць 

вершы»); 

8) Творчество юных корреспондентов («Казка») 

9) «Герои нашего времени» («Гісторыя поспеху», «Блогасфера»); 

10) Белорусская мифология («Міфалогія»); 

11) Знаковые события и мероприятия в Беларуси («Падзеі»). 

3. Вид визуального контента и количество (один вариант ответа): 

1) Фотография 

2) Иллюстрация 

3) Инфографика 

4. Классификация иллюстраций: 

1) Авторские художественные иллюстрации; 

2) Стоковые картинки из интернета; 

3) Продукты искусственного интеллекта; 

4) Клип-арты; 

5) Маскот журнала. 

5. Классификация фотографий: 

1) Постановочные ракурсы; 

2) Неформальные изображения; 

3) Предметная съемка. 

6. Классификация инфографики: 

1) Таблица; 
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2) Схема; 

3) Картографическая информация; 

4) Иерархическая диаграмма; 

5) Линейный график. 

8. Цель размещения визуальных элементов  

1) Разбивка больших текстовых блоков; 

2) Акцент на ключевой объект, слово, группу слов в повествовании; 

3) Организация информации, структурирование (списки, таблицы, 

графики, маршруты); 

4) Упрощение восприятия новых вводных: сложных, абстрактных и 

потенциально незнакомых читателю понятий; 

5) Улучшение навигации (использование стрелок, перечислений, 

иконок); 

6) Поддержка бренда (использование маскота); 

7) Стимулирование читателя к действию (наличие дополнительных Qr-

кодов, ссылок, упоминаний на скачивание приложений, призыв к 

использованию советов); 

8) Привлечение интереса к читательской аудитории повторением 

популярной темы с использованием знакомого визуального 

оформления (3%) 

9. Графические эффекты: 

1) Прозрачность 

2) Тени 

3) Свечение 

4) Скос и тиснение 

5) Глянец 

6) Растушевка 

7) Градиентный цвет. 

10. Наличие подписи к визуальным элементам: 

1) Есть 

2) Нет 

11. Ошибки в визуальном оформлении: 

1) Нечитабельный шрифт; 

2) Смещение линий и рамок (смещение с логического –

местоположения, нахождение поверх визуальной композиции и др.); 

3) Графические элементы (текстуры), отвлекающие от содержания; 

4) Избыточное использование гарнитур на странице (в т.ч. чрезмерное 

использование курсива, жирного начертания, подчеркивания, 

зачеркивания и др.); 

5) Неудачное расположение визуальных элементов; 
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6) Нехватка элементов навигации; 

7) Плохое качество изображения (размытие, пиксели); 

8) Выравнивание графических элементов/текста или его отсутствие; 

9) Нехватка пустого (негативного пространства); 

10) Злоупотребление цветом разного тона и насыщенности; 

11) Компенсация оригинальных изображений и иллюстраций клип-

артами. 
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Рисунок 1. Содержание старого образца (26.02.2024) 
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Рисунок 2. Содержание нового образца (26.03.2024) 
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Диаграмма 1. Тип заголовка 

 

Диаграмма 2. Тематика 
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Диаграмма 3. Соотношение видов визуальных элементов 

 

Диаграмма 4. Виды иллюстративных элементов 
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Рисунок 3. Обложка, сгенерированная искусственным интеллектом 

(26.05.2024) 
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Рисунок 4. Маскот журнала (26.03.2024) 
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Диаграмма 5. Классификация фотографий  

 

Диаграмма 6. Классификация инфографики  
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Диаграмма 7. Цели визуальных решений 

 

Диаграмма 8. Графические эффекты программы InDesign 
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Диаграмма 9. Технические ошибки 
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Рисунок 5. Фотография с вырезанным фоном (26.12.2024) 
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Рисунок 6. Фотоколлаж (26.12.2024) 
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Рисунок 7. Фотографии, репортаж (26.12.2024) 
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Рисунок 8. Фотоколлаж (26.06.2024) 
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Рисунок 9. Инфографика (26.09.2024) 
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Рисунок 10. Инфографика (26.11.2024) 

 

 

 



75 
 

 

Рисунок 11                                  Рисунок 12                               Рисунок 13 

 

Рисунок 14. Instagram «bjarozka.mag»: главный редактор Янина Королёва 

презентует постер тематики «BTS» 
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Рисунок 15. Instagram «bjarozka.mag»: статистика роста индивидуальных 

подписок на журнал в период с 2015 по 2024г. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 16. Tik-tok «bjarozka.mag»: комментарии к номеру (26.03.2024) и 

количество просмотров на видео 
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Рисунок 17. Эффект – «прозрачность»  

Рисунок 18. Эффект – «тень» 



78 
 

 

Рисунок 19. Эффект – «свечение» 

 

     Рисунок 21. Эффект – «глянец» 

 

 

 

 

 

  Рисунок 20. Эффект – «скос и тиснение» 
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Рисунок 22. Эффект – «растушевка» с градиентом 
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ПРИЛОЖЕНИЕ В 

Визуализация печатного издания «Зорька»  

(результаты контент-анализа и примеры работ) 

План контент-аналитического исследования визуализации контента газеты 

«Зорька» 

 

1. Тип заголовка (один вариант ответа): 

1) Назывной; 

2) Транзитивный. 

2. Тематика визуального контента (один вариант ответа): 

1) Профориентация, школьные знания, мероприятия («На школьном 

крылечке», «Путь в профессию», «Юные армейцы», «Скоро в школу»); 

2) Колонка с праздниками («За листком календаря»); 

3) Гастрономия, история, рецепты («Кладовая Зорьки», «Растем вместе 

с Зорькой»); 

4) Развлечения, головоломки, анекдоты («Кувыркляндия», 

«Викторина», «Тест»); 

5) Комикс («Безопасные приключения Зорюшки и ее друзей», «Семья – 

Зорюшки друзья»); 

6) Детско-юношеские достижения любой сферы деятельности (онлайн-

проект «Школа достижений», «Равняйся на лучших!»); 

7) Творчество подписчиков газеты («Юнкоровская страничка»); 

8) Творчество юных фотокорреспондентов («Школа юного 

фотокорреспондента»); 

9) Знаковые события и мероприятия в Беларуси («Весть», «Беларусь 

помнит», «Край мой – Белая Русь», «Пригласительный билет»); 

10) Спорт, активный отдых («Клуб "Олимпия"», «В стране 

Каникулярии»); 

11) Окружающий мир («Мы – друзья природы», «Школа 

безопасности»); 

12) Уроки по финансовой грамотности («Финансовая грамотность», 

«Налоговая азбука»); 

          13) Кино («Клуб юного кинозрителя»); 

          14) Здоровье, поведение, этикет («Компетентно», «Этикетзнайка»); 

          15) Хобби («Классный час с Зорькой»); 

          16) Литература («Литературная гостиная»). 

3. Вид визуального контента и количество (один вариант ответа): 

1) Фотография; 

2) Иллюстрация; 

3) Инфографика. 
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4. Классификация иллюстраций: 

1) Авторские художественные иллюстрации; 

2) Стоковые картинки из интернета; 

3) Продукты искусственного интеллекта; 

4) Клип-арты; 

          5) Маскот журнала. 

5. Классификация фотографий: 

1) Постановочные ракурсы; 

2) Неформальные изображения; 

3) Предметная съемка. 

6. Цель размещения визуальных элементов:  

1) Разбивка больших текстовых блоков; 

2) Акцент на ключевой объект, слово, группу слов в повествовании; 

3) Организация информации, структурирование (списки, таблицы, 

графики, маршруты); 

4) Упрощение восприятия новых вводных: сложных, абстрактных и 

потенциально незнакомых читателю понятий; 

5) Улучшение навигации (использование стрелок, перечислений, 

иконок); 

6) Поддержка бренда (использование маскота); 

7) Стимулирование читателя к действию (наличие дополнительных Qr-

кодов, ссылок, упоминаний на скачивание приложений, призыв к 

использованию советов); 

8) Привлечение интереса к читательской аудитории повторением 

популярной темы с использованием знакомого визуального 

оформления; 

9) Отчетный характер размещения. 

9. Графические эффекты: 

1) Прозрачность; 

2) Тени; 

3) Свечение; 

4) Скос и тиснение; 

5) Глянец; 

6) Растушевка; 

7) Градиентный цвет. 

10. Наличие подписи к визуальным элементам: 

1) Есть 

2) Нет 

11. Ошибки в визуальном оформлении: 

1) Нечитабельный шрифт; 
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2) Смещение линий и рамок (смещение с логического –местоположения, 

нахождение поверх визуальной композиции и др.); 

3) Графические элементы (текстуры), отвлекающие от содержания; 

4) Избыточное использование гарнитур на странице (в т.ч. чрезмерное 

использование курсива, жирного начертания, подчеркивания, 

зачеркивания и др.); 

5) Неудачное расположение визуальных элементов; 

6) Нехватка элементов навигации; 

7) Плохое качество изображения (размытие, пиксели); 

8) Не выравненные графические элементы/текст или отсутствие 

выравнивания; 

9) Нехватка пустого (негативного) пространства; 

10) Злоупотребление цветом разного тона и насыщенности; 

11) Компенсация оригинальных изображений и иллюстраций клип-

артами. 

 

 

 

 

 

 

 

 



83 
 

 

Диаграмма 1. Наличие заголовка в публикации 

 

Диаграмма 2. Тип заголовка 
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Диаграмма 3. Тематика 

 

Диаграмма 4. Соотношение видов визуальных элементов 
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Рисунок 1. Маскот газеты «Зорька» 

 

Диаграмма 5. Классификация иллюстраций 
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Диаграмма 6. Классификация фотографий 

 

Рисунок 2. Инфографика – инструкция по созданию кормушки (09.02.2024) 
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Диаграмма 7. Цели визуальных решений 

 

Диаграмма 8. Графические эффекты программы InDesign 
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Рисунок 3. Графические элементы «Тень» и «Скос и тиснение» 

 

Диаграмма 9. Периодичность использования графических эффектов «Тень» и 

«Скос и тиснение», применяемых к заголовкам 

 

Рисунок 4. Графический эффект «Прозрачность» 
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Диаграмма 10. Технические ошибки 
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Рисунок 5. Структурирование информации на странице (09.02.2024) 
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Рисунок 6. Применение цветовой палитры 
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Рисунок 7. Использование графических эффектов в программе InDesign – 

«Тень» и «Скос и тиснение» (08.03.2024) 
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Рисунок 8. Следование современным тенденциям визуального оформления 

(09.08.2024) 
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Рисунок 9. Следование современным тенденциям визуального оформления 

(12.04.2024) 

 

Рисунок 10. Превалирующие приемы визуализации – размещение 

иллюстраций (09.08.2024) 
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Рисунок 11. Превалирующие приемы визуализации – размещение и характер 

фотографий (09.08.2024) 
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Рисунок 12. Превалирующие приемы визуализации – развлекательный 

контент (11.10.2024) 
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Рисунок 13. Дополнительные 

материалы 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рисунок 15. Поддержка в обучении 

Рисунок 14. Онлайн-опросы  

Рисунок 16. Организация онлайн-экскурсий 
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Рисунок 17. Формирование 

независимого сообщества  

 

 

 

                   Рисунок 19. Розыгрыши и конкурсы 

 

 

 

 

 

                                

                   Рисунок 20. Удобство подписки  

   

 

 

 

 

 

 

 

  Рисунок 18. Мониторинг 
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Рисунок 21. Размещение рубрик (11.10.2024) 

 

Рисунок 22. Комикс – «Безопасные приключения Зорюшки и ее друзей» 

(10.05.2024) 
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Рисунок 23. Комикс – «Семья – Зорюшки друзья» (14.06.2024) 

 

 

 


