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Основные потребители, их характеристика: школьники (от 14 лет); студенты (от 16 до 25); деловые 
люди (от 25); творческие личности; люди, желающие отдохнуть от городской суеты.

Характеристика каналов сбыта: непосредственное оказание услуг внутри нашего заведения.
Основные конкуренты, их характеристика: ресторан быстрого питания McDonalds (популярный ре-

сторан, давно ставший эталоном общепита и завоевавший доверие потребителей); антикафе «Дом 
Фишера» (первое антикафе в г. Минске, использует схожую с нашим проектом бизнес-идею: оказыва-
ет услуги по принципу оплаты за время, занимает незначительную долю рынка, не имеет рекламной 
поддержки, имеет неудобное расположение); также другие заведения-кафе г. Минска.

Преимущества перед конкурентами: необычная форма оплаты услуг кафе; возможность альтерна-
тивных действий в отличие от обычных кафе.

4. Финансово-экономические показатели проекта
Показатели проекта:
стоимость инвестиционного проекта: 200 000 ден. ед.;
суммарная потребность в инвестициях: 180 000 ден. ед.;
динамический срок окупаемости проекта: 1,5 года;
индекс доходности: 0,08.
5. Предложения инвестору
Возможное участие инвестора:
нематериальные инвестиции: реклама, поиск сотрудников;
финансовые средства: 180 000 ден. ед.

Магазин реализации экологически чистых продуктов
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БИЗНЕС-ПРЕДЛОЖЕНИЕ

Характеристика намечаемой к выпуску продукции: экологически чистые продукты питания, произ-
веденные на фермерских хозяйствах Республики Беларусь. 

Продукция предназначена для потребительских рынков г. Минска. 
Значительными преимуществами перед торговыми сетями является характеристика намечаемой 

продукции – «продукты деревенского качества», а также отсутствие конкурентов в сегменте БИО(ЭКО)
продукции.

Предполагаемая форма участия инвестора в проекте: долгосрочное прямое инвестирование внутри 
страны.

Стоимость бизнес-проекта: 400 тыс. долл. США.
Суммарная потребность в инвестициях: 400 тыс. долл. США,
в т. ч. по источникам:
собственных средств: 40 тыс. долл. США;
кредитов банка: 120 тыс. долл. США;
прямых инвестиций: 240 тыс. долл. США.
Направления использования инвестиций: строительство складского помещения, пополнение обо-

ротных средств, закупка автомобилей, проведение исследований и др.
Показатели эффективности проекта:
Ставка дисконтирования: 6–7 %.
Динамический срок окупаемости проекта: 5–7 лет.
Индекс доходности: 1,2.
Внутренняя норма доходности: 20 %.
Дата составления инвестиционного предложения: 01.02.12.

ПАСПОРТ БИЗНЕС-ПРОЕКТА

1. Информация о проекте
Название проекта: Магазин реализации экологически чистых продуктов.
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Описание и цель инвестиционного проекта: экологически чистые продукты питания, произведенные 
на фермерских хозяйствах Республики Беларусь.

Привлекательность проекта: «Лукошко» – поставщик органических продуктов, выращенных 
фермерскими хозяйствами в экологически чистых районах Беларуси.

2. Продукция
Наименование продукции (услуг): ЭКОпродукты
Назначение и основные характеристики: в продукции нет генетически-модифицированных 

ингредиентов, различных добавок и консервантов. 
Непревзойденная экологичность и полезность продуктов – это гарантия крепкого здоровья людей.
Характеристика новизны:

Необходимость: имеется требуется не требуется
– патентной защиты +
– лицензирования продукции +
– лицензирования вида деятельности +
– сертификации продукции +

3. Маркетинговые исследования
Характеристика внутреннего рынка:
Предполагаемый объем сбыта продукции: годовой оборот 500 тыс. долл. США.
Ожидаемая доля рынка: 80–90 %.
Основные потребители, их характеристика: проект ориентирован на потребителей со средним и 

выше среднего уровнем дохода. Несмотря на это, продукция «Лукошка» доступна каждому исходя из 
индивидуального бюджетного ограничения.

Характеристика каналов сбыта: непосредственное оказание услуг, интернет-канал сбыта.
Основные конкуренты, их характеристика: эксклюзивные услуги.
Преимущества перед конкурентами: продукты деревенского качества, а также отсутствие конкурен-

тов в сегменте БИО(ЭКО)продукции.
4. Финансово-экономические показатели проекта
Показатели проекта:
стоимость инвестиционного проекта: 400 тыс. долл. США;
суммарная потребность в инвестициях: 400 тыс. долл. США;
динамический срок окупаемости: 5–7 лет;
внутренняя норма доходности: 20 %;
индекс доходности: 1,2.
5. Предложения инвестору
Возможное участие инвестора:
финансовые средства: 240 тыс. долл. США.

Строительство завода по производству 
базальтовых труб
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БИЗНЕС-ПРЕДЛОЖЕНИЕ

Характеристика намечаемой к выпуску продукции: базальтовые трубы являются лучшим решени-
ем при транспортировке всех видов воды, отходов химической продукции, нефти, стоков, т. к. они со-
вмещают в себе такие преимущества, как коррозионная стойкость, свойственная пластиковым трубам, 
и устойчивость к механическим воздействиям близкую к стали. 

Предполагаемая форма участия инвестора в проекте: акционерный капитал.
Стоимость бизнес проекта: 145 млн руб.


