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АННОТАЦИЯ 

 

Магистерская диссертация магистранта кафедры социальной 

коммуникации факультета философии и социальных наук БГУ Хуан Цин 

«Женский образ в рекламной фотографии (на материале китайских СМИ)» 

посвящена анализу репрезентации женских образов в рекламной фотографии в 

китайских модных журналах. В работе представлены понятие и виды рекламы, 

рассмотрены этические и социокультурные аспекты рекламы; 

проанализированы история, виды и особенности рекламной фотографии; 

проанализированы образы женщин в китайской рекламной фотографии на 

примере обложек трех китайских модных журналов. 

Цель исследования – выявить особенности репрезентации женских 

образов в рекламной фотографии китайских модных журналов. 
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