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Таким образом, при сроке реализации проекта в 4 года мы выходим на хорошие показатели.
Быстрый срок окупаемости 1,63 года (19,8 месяцев) инвестиций и высокая внутренняя норма 

доходности 70 % являются результатом невысоких первоначальных вложений 390,3 млн руб., которые 
необходимы для подготовки помещений и запуска предприятия, относительно получаемых доходов.

Можно сказать, что производство не является материалоемким (20 %) или энергоемким (0,3 %). 
Основные затраты – это затраты на оплату труда.

Рентабельность продукции (18,4 %) и рентабельность продаж (12,4 %) говорят о хорошем уровне 
доходности проекта.

Чистый дисконтированный доход за четыре года реализации проекта составляет 212,4 млн руб.
5. Предложения инвестору
Возможное участие инвестора:
инвестиции в виде имущества: производственно-торговые помещения;
финансовые средства: средства на подготовку производства, закупку оборудования, пополнение 

оборотных средств.
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БиЗнеС-ПреДЛожение

Характеристика намечаемой к выпуску продукции: продажа образовательных услуг Школы бизнеса 
на рынке г. Могилева. Основные преимущества: оригинальная методика обучения Eduainment, прове-
дение бизнес-игр, партнерство с европейской образовательной организацией AIESEC.

Предполагаемая форма участия инвестора в проекте: участие инвестора долгосрочное прямое, вну-
три страны.

Стоимость бизнес-проекта: 690 млн руб.
Суммарная потребность в инвестициях: 690 млн руб.,
в т. ч. по источникам:
кредитов банков: 100 млн руб.;
прямых инвестиций: 490 млн руб.;
прочих источников: 100 млн руб.
Направления использования инвестиций: приобретение лицензии, программных модулей, аренда 

помещения, вложения в нематериальные активы.
Показатели эффективности проекта:
Ставка дисконтирования: 35 %;
Динамический срок окупаемости проекта: 1 год 7 месяцев;
Индекс доходности: 1,9;
Внутренняя норма доходности: 43 %;
Чистый дисконтированный доход: 939 млн руб.
Дата составления инвестиционного предложения: 20.09.2012.

ПаСПорТ БиЗнеС-ПроеКТа

1. Информация о проекте
Название проекта: Молодежная школа бизнеса как новый этап в развитии образования.
Описание и цель инвестиционного проекта: удовлетворение потребностей в повышении професси-

ональных знаний и навыков в бизнесе, развитии личностных и деловых качеств молодых людей в воз-
расте от 16 до 28 лет.

Привлекательность проекта: оригинальная методика преподавания, современные образовательные 
программы, проведение бизнес-игр.

Все мы в своей жизни чему-то и где-то учились: то ли в школе, то ли в вузе, то ли на каких-то курсах –  
и, соответственно, имеем более-менее четкое представление о том, как был организован процесс об-
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учения. Его основные особенности заключаются в том, что существует теория учебного предмета, от-
раженная в учебниках и пособиях; есть учитель, который на занятиях в классе или аудитории объясня-
ет эту теорию и формирует практические навыки; после урока по заданному образцу выполняется до-
машнее задание.

Безусловно, проверенный десятилетиями традиционный подход к обучению не утратил права на су-
ществование, но в наше время его уже заметно потеснили альтернативные концепции и инновацион-
ные методики обучения, которые формируют получение навыков и знаний быстро и эффективно.

Именно такой способ обучения положен в основу оригинальной методики бизнес-проекта 
«Молодежная школа бизнеса». Его главной целью является удовлетворение потребностей в повыше-
нии профессиональных знаний и навыков, развитии личностных и деловых качеств молодых людей 
в возрасте от 16 до 28 лет.

Услуги Школы позволяют преподавать с учетом современных требований, предъявляемых молоды-
ми людьми к образовательному процессу. Построение программ обучения на основе оригинальных 
методик с использованием современных средств коммуникации, высококвалифицированного персо-
нала позволит заинтересовать любого потенциального студента.

В стратегии развития Школы предусмотрено расширение предложения ее услуг на рынках других 
городов страны, что будет способствовать увеличению числа студентов, а также повышению качества 
бизнес-образования молодежи.

2. Продукция
Наименование продукции (услуг): оказание образовательных услуг.
Образовательные услуги Школы являются привлекательными для потенциальных студентов, так как 

включают в себя ряд особенностей:
– оригинальная методика Edutainment (образование + развлечение), которая больше не будет при-

нуждать скучать на лекциях и занятиях в школе, где преподают по учебникам;
– преподаватели Школы – это, прежде всего, практики, настоящие профессионалы своего дела. Они 

смогут все изучаемое пояснить, исходя из личного опыта, не прибегая к пустым словам;
– преподавание ведется в форме беседы, что автоматически способствует пробуждению внимания 

и заинтересованности во всем происходящем вокруг;
– занятия проходят в группе, что гарантирует определенную долю соперничества. В то же время не-

обходимо будет сплотиться всей командой для решения различных практических задач;
– проведение бизнес-игр разного уровня сложности, тематики, требующие определенной первона-

чальной подготовки на курсах Школы;
– сотрудничество с Европейской образовательной организацией AIESEC позволит получить практи-

ческие знания в сфере мирового бизнеса на иностранном языке от лучших западных преподавателей.
Образовательные услуги Школы бизнеса будут реализованы на рынке г. Могилев, емкость которого 

составляет 590 млн руб.
Назначение и основные характеристики: удовлетворение потребности в бизнес-образовании.
Характеристика новизны: аналог зарубежных образовательных услуг.

необходимость: имеется требуется не требуется
– патентной защиты +
– лицензирования продукции +
– лицензирования вида деятельности +
– сертификации продукции +

3. Маркетинговые исследования
Характеристика внутреннего рынка:
Объем спроса: 590 млн руб.
Предполагаемый объем сбыта продукции (оказания услуг): 450 млн руб.
Ожидаемая доля рынка: 47,6 %.
Основные потребители, их характеристика: школьники старших классов, студенты, а также 

работающая молодежь в возрасте от 16 до 21 года и от 22 до 28 лет.
Характеристика каналов сбыта: непосредственное оказание услуг.
Основные конкуренты, их характеристика: действующих конкурентов на рынке г. Могилева нет.
Преимущества перед конкурентами: ориентация на потребителя, инновационный подход в обуче-

нии, возможность удовлетворения индивидуальных потребностей.
4. Финансово-экономические показатели проекта
Показатели проекта:
стоимость инвестиционного проекта: 690 млн руб.;
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суммарная потребность в инвестициях: 690 млн руб.;
динамический срок окупаемости проекта: 1 год 7 месяцев;
чистый дисконтированный доход: 939 млн руб.;
внутренняя норма доходности: 43 %;
индекс доходности 1,9.
5. Предложения инвестору
Возможное участие инвестора:
инвестиции в виде имущества: аренда помещения;
нематериальные инвестиции: образовательные программы, модули, базы данных;
финансовые средства: в размере 690 млн руб.
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Бизнес-предложение

Полоцк является одним из древнейших городов Беларуси. Возник на древнем торговом пути «из ва-
ряг в греки» и впервые упоминается в летописи «Повесть временных лет» под 862 г. Полоцк − культурная 
столица Республики Беларусь. Кроме того, весной 2008 года специалисты РУП «Белаэрокосмогеодезия» 
установили, что в Полоцке находится географический центр Европы.

Данный проект будет способствовать повышению образовательного и культурного уровня населе-
ния, обогащению его знаниями в области культурных традиций белорусской земли.

Характеристика намечаемой к выпуску продукции: предполагается оказание услуг развлекательного 
характера организациям (предприятиям, учреждениям) и населению. Реализация услуг будет осущест-
вляться на рынке Витебской области, прилежащих к Витебской области районов Республики Беларусь 
и России.

Преимуществами данного вида услуг перед конкурентами являются:
– сочетание развлекательной функции с воспитательной и образовательной;
– организация праздников с учетом традиций белорусской национальной культуры;
– сочетание современного подхода к организации развлекательных мероприятий с максимальной 

точностью воспроизведения исторических фактов и событий и др.
Оказание в перспективе широчайшего спектра услуг, основанных на учете традиций белорусской 

земли (обучение ремесленному делу, участие в ярмарках, раскопках и рыцарских турнирах, 
национальных праздниках).

Предполагаемая форма участия инвестора в проекте: предполагается возможность получения субсидии 
на создание новых рабочих мест, а также финансирование за счет собственных и привлеченных средств. 
Возможно привлечение средств инвесторов и партнеров из числа туристических организаций региона.

Стоимость бизнес-проекта: 120 млн руб.
Суммарная потребность в инвестициях: 120 млн руб.,
в т. ч. по источникам:
собственных средств: 20 млн руб.;
кредитов банков: 50 млн руб.;
прямых инвестиций: 50 млн руб.
Направления использования инвестиций: предполагается использование средств на приобретение 

транспортного средства (микроавтобуса) и материалов, необходимых для организации мероприятий.
Показатели эффективности проекта:
Ставка дисконтирования: 30 %;
Динамический срок окупаемости проекта: 4 года;
Индекс доходности: 1,45;
Внутренняя норма доходности: 45,823 %;


