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емые в Telegram-канале студенческого издания «ЖурФАКТЫ». Анали-
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В эпоху цифровой трансформации медиакоммуникаций пе-
ред вузовской прессой встает задача эффективной адаптации 
к новым форматам и платформам. Telegram-каналы, обладая 
высоким потенциалом для оперативного распространения ин-
формации и взаимодействия с аудиторией, представляют собой 
перспективное направление для развития студенческих медиа. 
Однако успешная реализация этого потенциала требует разра-
ботки научно обоснованных стратегий контентного менеджмен-
та, учитывающих специфику цифровой среды и потребности 
целевой аудитории. Актуальность исследования обусловлена 
необходимостью осмысления роли Telegram в развитии студен-
ческой журналистики, а также выявления его потенциала как 
инструмента формирования новых форм медиакоммуникаций в 
образовательной и медийной сферах.

Целью исследования является анализ контент-стратегий, при-
меняемых в Telegram-канале студенческой газеты «ЖурФАКТЫ», 
которая издается на факультете журналистики Белорусского го-
сударственного университета, с последующей разработкой ре-
комендаций по их оптимизации. Газета «ЖурФАКТЫ» издается с 
мая 2009 г. и публикует материалы о жизни факультета, интерес-
ные как студентам, так и преподавателям. В сентябре 2024 г. был 
создан Telegram-канал «ЖурФАКТЫ» с целью обсуждения акту-
альных тем и развития медийных навыков у студентов. К апрелю 
2025 г. канал собрал 100 подписчиков, то есть примерно один из 
десяти студентов факультета журналистики подписан на него.

Исследование базируется на теоретических концепциях, раз-
работанных в рамках парадигмы медиаэкологии и теории кон-
вергенции медиа, позволяющих анализировать взаимовлияние 
медиатехнологий и социокультурных процессов. Особое внима-
ние уделяется концепции вовлечения аудитории, рассматривае-
мой как ключевой фактор эффективности медиакоммуникаций. 
Мы опирались также на ряд работ, в которых рассматриваются 
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прагматика контента в бренд-медиа [Нигматуллина, Павлушки-
на, Сметанина 2024], приемы использования инструментов со-
циальных медиа в современной журналистике [Градюшко 2015] 
и особенности публичных коммуникаций в цифровых платфор-
мах [Быков 2021].

Для достижения поставленной цели был использован ком-
плексный подход, включающий следующие методы:

1. Качественный анализ публикаций в Telegram-канале «Жур-
ФАКТЫ» с целью выявления основных тематических направле-
ний, форматов подачи информации и используемых инструмен-
тов взаимодействия с аудиторией.

2. Проведение опроса среди подписчиков Telegram-канала 
«ЖурФАКТЫ» (N=20) с целью выявления уровня удовлетворен-
ности контентом, предпочтений в отношении форматов и те-
матики, а также оценки степени вовлеченности в деятельность 
канала. Опрос проводился в феврале 2025 г. с использованием 
онлайн-платформы.

3. Обработка и интерпретация полученных данных с использо-
ванием методов описательной статистики.

В результате проведенного исследования мы определили сле-
дующее. Средняя оценка удовлетворенности контентом состави-
ла 4,4 балла из 5, что свидетельствует о позитивном восприятии 
канала аудиторией. Наибольший интерес у подписчиков вызы-
вают материалы, освещающие жизнь факультета (70% респон-
дентов). Также значительный интерес представляют публика-
ции, связанные с актуальными трендами в сфере журналистики 
и медиакоммуникаций. Предпочтения в отношении форматов 
контента демонстрируют выраженную тенденцию к предпочте-
нию визуального контента (фотографии, видео) по сравнению с 
текстовыми форматами. При этом 60% респондентов отметили 
важность активного взаимодействия с редакцией канала, что 
свидетельствует о заинтересованности в диалоге и возможности 
влиять на контент.

Полученные данные подтверждают гипотезу о том, что адап-
тация контента к специфике цифровой среды и использование 
интерактивных форматов способствуют повышению вовлечен-
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ности аудитории Telegram-канала. Вместе с тем выявлена не-
обходимость оптимизации контент-стратегии с целью удов-
летворения потребностей аудитории в визуальном контенте и 
расширении возможностей для взаимодействия.

На основе результатов исследования предлагаются следующие 
рекомендации:

1. В контент-плане необходимо предусмотреть увеличение 
доли публикаций, содержащих фотографии, видеоролики, инфо-
графику и другие визуальные элементы.

2. Следует активно использовать инструменты Telegram для 
стимулирования вовлеченности аудитории, такие как опросы, 
викторины, конкурсы, а также предусмотреть возможность ком-
ментирования и обсуждения публикаций.

3. Необходимо учитывать интересы и предпочтения различ-
ных сегментов аудитории, предлагая контент, ориентированный 
на их потребности.

4. Следует наладить систему мониторинга и анализа коммен-
тариев, отзывов и других форм обратной связи с аудиторией с 
целью оперативного выявления проблем и корректировки кон-
тентной стратегии.

Проведенное исследование позволяет сделать вывод о том, что 
успешное функционирование Telegram-канала студенческого из-
дания «ЖурФАКТЫ» требует системного подхода к контентному 
менеджменту, основанного на глубоком понимании потребно-
стей и предпочтений целевой аудитории, а также использовании 
современных инструментов и технологий. Предложенные реко-
мендации могут быть использованы для оптимизации контент-
ной стратегии и повышения эффективности коммуникаций ву-
зовской прессы в цифровой среде.

В ходе исследования была выявлена значимость Telegram-
канала как инструмента для распространения информации и 
взаимодействия с аудиторией. Мы приходим к выводу о том, 
что студенческие Telegram-каналы предоставляют уникальные 
возможности для создания контента, который может быть адап-
тирован под специфические интересы различных групп поль-
зователей. Кроме того, на вовлеченности аудитории Telegram-
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каналов положительно сказываются различные формы участия 
пользователей в создании контента (боты для отправки новостей 
в редакцию, чаты, комментарии и др.). Использование этих ин-
струментов представляется нам перспективной стратегий для из-
ученного Telegram-канала.

Анализ контент-стратегий показал, что Telegram-канал студен-
ческой газеты «ЖурФАКТЫ» эффективно использует визуальные и 
интерактивные форматы, что способствует повышению вовлечен-
ности аудитории. Важность личного взаимодействия и обратной 
связи с подписчиками была подтверждена в ходе опроса подпис-
чиков, что указывает на необходимость активного диалога между 
создателями контента и их аудиторией. Кроме того, результаты ис-
следования подчеркивают необходимость постоянной адаптации 
контент-планов в условиях быстро меняющейся цифровой среды.

Таким образом, Telegram-канал студенческой газеты «Жур-
ФАКТЫ» представляет собой эффективный инструмент, кото-
рый при правильном подходе позволяет значительно увеличить 
уровень вовлеченности аудитории, способствуя развитию новых 
форм журналистики и коммуникации в цифровую эпоху. Пер-
спективы исследования видятся нам в сравнительном анализе 
стратегий контентного менеджмента Telegram-каналов несколь-
ких студенческих медиа. Наиболее успешной, на наш взгляд, 
является модель, при которой такие каналы, представляя собой 
отдельный сегмент бренд-медиа, делают акцент на различных 
способах взаимодействия с аудиторией, а также используют 
большой арсенал мультимедийных средств.
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В статье исследуется, как технологии — от виртуальной реальности 
до онлайн-платформ — меняют зрительское восприятие, создают ин-
новационные виды представлений и новые механизмы продвижения. 
Особый фокус сделан на эволюции роли аудитории — от пассивного 
наблюдателя до соучастника творческого процесса, а также на влия-
нии цифровых медиа на формирование вовлеченной публики. 
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Digital theater as a phenomenon  
of cultural adaptation: synthesis  
of tradition and innovation  
in modern theatrical art 

The article explores how technologies — from virtual reality to online 
platforms — are changing viewer perception, creating innovative types of 




