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В статье проанализирована эффективность применения цифровых маркетинго-

вых стратегий для продвижения агроэкотуристических предприятий в Республике Бе-

ларусь на основе имеющегося в стране ресурсного потенциала и мирового опыта. Ав-

тором были проанализированы различные методики цифрового маркетинга, такие как 

социальные медиа, контент-маркетинг, поисковая оптимизация и другие, и их приме-

нимость к агроэкотуризму. Исследование подчеркивает практическое значение ис-

пользования цифровых маркетинговых стратегий в агроэкотуризме, обеспечивая пред-

приятиям инструменты для конкурентного продвижения и увеличения своей целевой 

аудитории. Эти результаты представляют собой новаторский вклад в понимание со-

временных методов маркетинга в сельском туризме и могут быть использованы пред-

приятиями и специалистами в этой области для дальнейшего успешного развития. 
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Агроэкотуризм становится все более популярным среди туристов, 

стремящихся познакомиться с природой, сельской жизнью и традицион-

ными методами сельского хозяйства. В контексте Беларуси, где сельское 

хозяйство играет ключевую роль, агроэкотуризм представляет собой клю-

чевую отрасль развития как туристического сектора в частности, так и 

экономики в целом. Эффективное использование цифровых маркетинго-

вых стратегий может значительно способствовать продвижению агро-

экотуристических предприятий. 

Современное общество становится все более осознанным в отноше-

нии экологических и природных аспектов жизни. Кроме того, сегодня по-

требитель туристических услуг подходит к выбору турпродукта намного 

тщательнее и избирательнее. В этой связи, цифровые маркетинговые стра-

тегии становятся важным инструментом для привлечения туристов на аг-

роусадьбы в Беларуси. Аналитика показывает, что сфера агроэкотуризма 

имеет огромный потенциал и требует активной цифровой поддержки.  

По статистике ЮНВТО более чем 80% туристов в мире используют 

Интернет для сбора информации перед отправкой в путешествие и, в са-

мом ближайшем будущем, страны без соответствующей инфраструктуры 

ИКТ, практически будут устранены из международной конкуренции в 

сфере туризма [3].  Кроме того, автором было проведено собственное ис-

следование в виде опроса лиц от 18 до 45 лет, с целью выяснения основ-

ных инструментов, используемых ими при планировании отдыха. Резуль-

таты представлены на рисунке 1.  

 

 

Рис.1. Основные инструменты, используемые при планировании отдыха  

лицами от 18 до 45 лет 
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Анализ приведенных выше данных позволяет сделать вывод о том, 

что цифровой маркетинг является неотъемлемой частью стратегии про-

движения агроэкотуристических предприятий. Важно отметить, что в 

связи с глобальной пандемией COVID-19, интерес к отдыху на природе и 

вдали от многолюдных курортов значительно увеличился. Цифровые мар-

кетинговые стратегии позволяют агроусадьбам быстро адаптироваться к 

изменяющимся требованиям рынка и предоставить информацию, необхо-

димую для привлечения туристов. 

Создание продающего сайта становится ключевым элементом циф-

ровой стратегии для агроэкотуристических предприятий. Для начала 

необходимо вывести определение продающего сайта. Автором статьи 

предложен следующий вариант трактовки данного понятия: продающий 

сайт – это интернет ресурс, созданный с целью привлечения большого 

трафика уникальных пользователей и максимизации продаж; основными 

целями такого ресурса являются информирование пользователей, а также 

активное взаимодействие с ними, мотивирующее на совершение покупки. 

Таким образом, продающий сайт предоставляет информацию о предложе-

нии агроусадьбы, фотографии, отзывы гостей, цены и условия прожива-

ния. Этот инструмент не только упрощает поиск информации для потен-

циальных клиентов, но также способствует повышению доверия к пред-

приятию.  

Согласно данным Google Analytics, в среднем более 60% пользовате-

лей сайта агроусадьбы изучают его через мобильные устройства. Поэтому 

создание мобильно-адаптированного сайта также крайне важно. Этот сайт 

должен быть удобным, быстрым и информативным. Он должен предо-

ставлять возможность онлайн-бронирования и оплаты, что упрощает про-

цесс бронирования для клиентов и увеличивает конверсию. 

Интеграция систем онлайн-бронирования и предоставление возмож-

ности для онлайн-консультаций существенно упрощают процесс плани-

рования поездки для потенциальных посетителей. Цифровые технологии 

позволяют им ознакомиться с предложениями, узнать о наличии свобод-

ных дат и получить необходимую информацию без необходимости посе-

щения места заранее. 

На основе данных Белстата о развитие туризма [2], автором была со-

ставлен рисунок 2, показывающий процентное соотношение туристов, об-

служенных агроусадьбами, к общему объему обслуженных туристов 

всеми средствами размещения. Стоит отметить тот факт, что все представ-

ленные в отчете – кроме агротусадеб – средства размещения обладают в 

различной степени эффективно функционирующим онлайн сервисом по 

поиску и бронированию. 
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Рис. 2. Соотношение туристов, обслуженных агроусадьбами, к общему объему об-

служенных туристов всеми средствами размещения (%) 

Составлено по: [2] 

 

На основе анализа рынка агроэкотуризма в Беларуси и мировых трен-

дов, можно сделать вывод о необходимости создания онлайн-платформы, 

которая представляла бы собой маркетплейс агроусадеб. Этот маркет-

плейс объединил бы различные агроусадьбы, предоставляя пользователям 

возможность сравнивать и выбирать предложения, основываясь на их 

предпочтениях и бюджете. Это снизило бы порог для начала путешествий 

на агроусадьбы и привело бы к увеличению числа туристов. Такие мар-

кетплейсы, как уже успешно функционирующий в России «Островок» или 

портал Vetliva в Беларуси, существенно упрощают процесс выхода нового 

бизнеса на рынок, а также предоставляют дополнительные конкурентные 

преимущества уже долгое время функционирующим агроусадьбам.  

Подобная онлайн-платформа также предоставит возможность поль-

зователям бронировать проживание и оплачивать его онлайн. Это сделает 

процесс бронирования более удобным и безопасным как для клиентов, так 

и для предприятий.  

Интеграция систем онлайн-бронирования и предоставление возмож-

ности для онлайн-консультаций существенно упрощают процесс плани-

рования поездки для потенциальных посетителей. Цифровые технологии 

позволяют им ознакомиться с предложениями, узнать о наличии свобод-

ных дат и получить необходимую информацию без необходимости посе-

щения места заранее[1]. 

Таким образом, применение цифровых маркетинговых стратегий в 

продвижении агроэкотуристических предприятий в Беларуси является 

неотъемлемой частью успешного развития данной отрасли. Социальные 

сети, цифровая реклама, онлайн-бронирование и консультации предостав-

ляют уникальные возможности для привлечения внимания и удержания 
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посетителей. Развитие и использование современных цифровых марке-

тинговых технологий в агроэкотуризме способствует укреплению эконо-

мической устойчивости сельских усадеб и обогащению туристического 

опыта. 

Цифровые маркетинговые стратегии имеют ключевое значение в 

продвижении агроэкотуризма в Беларуси. Аналитика показывает, что по-

тенциал этой сферы велик, и важно использовать современные техноло-

гии для ее развития. Создание продающего сайта и маркетплейса агроуса-

деб становятся важными шагами в этом направлении. Они помогут агро-

экотуристическим предприятиям привлекать больше туристов и предо-

ставлять им удобные и безопасные условия для отдыха. 
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