
384

СТАНОВЛЕНИЕ И РАЗВИТИЕ КОНЦЕПЦИИ
 КРЕАТИВНОГО ТУРИЗМА

Ю. В. Петрашевская

Белорусский государственный университет 
пр. Независимости, 4, 220030, г. Минск, Беларусь, yulya.petrashevskaya@gmail.com

В последние годы, с бурным развитием креативных индустрий, креативная эко-
номика стремительно поднимается. Интеграция и развитие туризма в связи с кре-
ативными индустриями — неизбежный выбор в условиях креативной экономики. 
Креативный туризм — это новая форма туризма, которая имеет потенциал изменить 
существующие модели развития туризма и внести свой вклад в диверсификацию и 
инновации туристического опыта. В данной статье рассматриваются предпосылки и 
развитие концепции креативного туризма, показывая, как производство и потребле-
ние впечатлений сместилось от культурного туризма к креативному туризму. Также 
представлен ряд различных примеров и инициатив креативного туризма, демонстри-
рующих развитие концепции в мировой повестке.
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In recent years, with the rapid development of creative industries, the creative economy 
is rising rapidly. The integration and development of tourism in connection with creative 
industries is an inevitable choice in the creative economy. Creative tourism is a new form 
of tourism, which has the potential to change the existing tourism development patterns 
and contribute to the diversifi cation and innovation of tourism experience. This article 
examines the background and development of the concept of creative tourism, showing 
how the production and consumption of experiences has shifted from cultural tourism to 
creative tourism. A number of diff erent examples and initiatives of creative tourism are also 
presented, demonstrating the development of the concept in the global agenda.
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Индустрия туризма претерпела трансформационный переход от 
культурного туризма к креативному туризму, обусловленный меняющи-
мися требованиями рынка. В связи с этим культура и творчество приоб-
рели важное значение в содействии развитию устойчивого туризма. За 
последнее десятилетие креативный туризм превратился в яркое направ-
ление в туристической индустрии, породив разнообразные формы куль-
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турного и творческого самовыражения, охватывающие продукты, объек-
ты, ландшафты, виды деятельности и сообщества. 

Изменения в туристической сфере можно объяснить широким рас-
пространением инновационных идей и реализацией соответствующей 
национальной политики. Концепция культурного туризма как предмета 
академического исследования возникла с развитием рекреационного ту-
ризма после Второй мировой войны. Всемирная туристская организация 
определяет культурный туризм как «посещение культурной достоприме-
чательности в городе или стране за пределами обычного места житель-
ства с целью получения новой информации и опыта, которые удовлетво-
ряют культурные потребности» [1].

Концепция креативных индустрий возникла в XXI в. и стала реше-
нием проблемы массовизации культурной индустрии. В более широком 
смысле креативные индустрии были предложены как ответ на переход 
от индустриального общества к творческому. Исходя из этого творческая 
трансформация выступает инструментом для подъема креативной эконо-
мики и новых тенденций потребления. В тоже время за страны начали 
активную борьбу за привлечение креативного класса и повышение уров-
ня креативности. Для этого они стали включать креативность в культур-
ную и экономическую политику и создавать возможности для новых ин-
вестиций. Креативный туризм активно развивается благодаря запросу на 
уникальные, персонализированные и культурно насыщенные впечатле-
ния. Он ориентирован на взаимодействие с местной культурой, развитие 
навыков и глубокую вовлеченность.

Креативный туризм понимается как потенциальная форма туризма и 
впервые был предложен Д. Пирсом и Р. Батлером, однако они не сформу-
лировали своего определения. Основоположниками понятия «креативный 
туризм» являются Г. Ричардс и К. Реймонд. Они считают, что «креативный 
туризм предоставляет посетителям возможность развивать свой творче-
ский потенциал путем активного участия в курсах и обучении, характер-
ных для места отдыха, где они проводятся» [2]. Из данного определения 
следует, что креативный туризм предоставляет посетителям возможность 
взаимодействовать с символической ценностью дестинации, включаю-
щая производство и потребление символических товаров и услуг, таких 
как культура, наследие и идентичность дестинации. Следовательно, пред-
полагает активное и творческое участие туристов в повседневной жизни 
местных жителей. В этом смысле креативный туризм рассматривается как 
способ повышения символической ценности дестинации, создания новых 
и аутентичных форм культурного капитала. Таким образом, креативный 
туризм рассматривается как альтернатива для привлечения нового типа 
туристов, заинтересованных в значимых и преобразующих впечатлениях, 
а не в массовом и стандартизированном опыте. В 2006 г. ЮНЕСКО опре-
делила креативный туризм как «путешествие, направленное на получение 
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интересного и подлинного опыта, с активным обучением искусству, насле-
дию или особому характеру места, обеспечивающее связь с теми, кто про-
живает в этом месте и создает эту живую культуру» [3].

В таблице проводится сравнение между культурным туризмом и кре-
ативным туризмом. Культурный туризм направлен на наблюдение и по-
знание культуры. Креативный туризм предлагает участие и со-творчество. 
Оба подхода имеют важное значение для сохранения и популяризации 
культурного наследия, но креативный туризм предлагает более актив-
ную, личную и эмоционально насыщенную форму взаимодействия.

Культурный туризм фокусируется на изучении и потреблении куль-
туры, тогда как креативный туризм направлен на активное вовлечение 
туристов в процесс создания и взаимодействия с культурой. Эти формы 
туризма дополняют друг друга, но креативный туризм предлагает более 
глубокий, индивидуальный и эмоционально насыщенный опыт, способ-
ствуя развитию не только туристов, но и местных сообществ.

Мировой рынок культурного туризма начал смещаться в сторону 
креативного туризма под влиянием ряда факторов, включая изменение 
потребностей туристов, стремление к более глубокому взаимодействию с 
культурой, рост ценности уникальных впечатлений и развитие техноло-
гий. Этот переход отражает изменения в приоритетах как туристов, так и 
самих туристических направлений. 

Современные туристы ценят уникальные впечатления больше, чем 
материальные товары. Экономика впечатлений сделала акцент на опе-
ративности, эмоциональной насыщенности и интерактивности. Креатив-
ный туризм стал одним из способов поддержать этот спрос, предоставив 
туристам возможность получить не только знания, но и навыки, которые 
останутся с ними после путешествия. 

Интернет и платформы, такие как Airbnb Experiences, сделали кре-
ативный туризм доступным с точки зрения окружающей среды. Теперь 
туристы могут заранее прийти и забронировать уникальные занятия. Со-
циальные сети стимулируют поиск новых впечатлений, которыми мож-
но поделиться в Интернете, подогревая интерес к креативным видам де-
ятельности. Новые платформы, такие как Instagram, усиление желания 
туристов искать уникальные и запоминающиеся активности, которыми 
можно поделиться. Появление онлайн-мастер-классов повлияло на рез-
кий рост креативного туризма даже в условиях ограничений на поездки 
(например, во время пандемии COVID-19). Виртуальные экскурсии с кре-
ативными элементами (рисование пейзажей в первое время с гидом). VR-
сессии, где участники погружаются в исторические открытия и участвуют 
в создании культурных артефактов.

Креативный туризм активно развивается по всему миру, предлагая 
туристам уникальные и интерактивные способы погружения в местную 
культуру через участие в творческих активностях. 
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Сравнительный анализ характеристик 
культурного туризма и креативного туризма

Характеристика Культурный туризм Креативный туризм
Основная цель Пассивное изучение и 

восприятие культурного 
наследия, истории и искус-
ства

Активное участие в процессе 
создания культурного продукта 
или освоении навыков

Форма взаимодей-
ствия

Односторонняя: турист вы-
ступает как наблюдатель 
или зритель

Двусторонняя: турист активно 
вовлечен в процесс, взаимодей-
ствует с местными жителями

Тип активности Посещение музеев, гале-
рей, достопримечательно-
стей, участие в экскурсиях 
и фестивалях

Уроки, мастер-классы, кулинар-
ные занятия, ремесленные и 
художественные проекты

Фокус Сохранение и демонстра-
ция существующего куль-
турного наследия

Развитие творческого потен-
циала туристов, углубление их 
связи с культурой через опыт

Продолжительность 
опыта

Обычно ограничено корот-
кими визитами (несколько 
часов или дней)

Может включать более длитель-
ное участие (день, неделя, не-
сколько занятий)

Влияние на туриста Обогащение знаний о 
культуре и истории регио-
на

Развитие творческих навыков, 
получение новых умений, созда-
ние уникального продукта

Аудитория Широкая аудитория, вклю-
чая туристов с базовым 
интересом к культуре

Узкая аудитория, заинтересо-
ванная в активных, персона-
лизированных и уникальных 
впечатлениях

Экономическое вли-
яние

Сосредоточено на круп-
ных культурных объектах, 
музеях и туристической 
инфраструктуре

Поддержка местных мастеров, 
ремесленников, малых пред-
приятий

Сохранение культуры Может способствовать 
коммерциализации и мас-
совизации культуры

Помогает сохранять традиции 
через их активное использова-
ние и передачу

Примеры активно-
стей

Посещение Лувра, экс-
курсия по историческому 
центру города, наблюдение 
за танцами фламенко

Уроки по созданию мозаики в 
Италии, участие в приготов-
лении традиционного блюда в 
Японии

Ожидаемый резуль-
тат

Получение новых знаний и 
впечатлений

Создание чего-либо (матери-
ального или нематериального), 
например, керамики, рецепта, 
картины

Форма участия Коллективные экскурсии, 
организованные для боль-
ших групп

Небольшие группы или инди-
видуальные занятия с высоким 
уровнем персонализации

Роль местного со-
общества

Выступают в роли испол-
нителей (гиды, организа-
торы культурных меропри-
ятий)

Являются партнерами: обуча-
ют, вовлекают туристов в свою 
деятельность

Пример целевой ау-
дитории

Турист, желающий узнать 
больше об исторических 
или культурных аспектах

Турист, ищущий уникальные, 
креативные и образовательные 
впечатления

Составлено автором.
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Азия предлагает множество уникальных возможностей для креатив-
ного туризма, связанных с традициями, ремеслами, искусством и кулина-
рией. Глобализация привела к исчезновению многих традиционных ре-
месел, что вызвало необходимость их возрождения. Местные сообщества 
начали привлекать туристов к мастер-классам и обучению, что позволило 
им: сохранить культурные традиции, заработать на передаче своих зна-
ний и умений. К примеру, обучение каллиграфии, икебане и традицион-
ной чайной церемонии; создание миниатюрных японских садов бонсай; 
кулинарные классы по приготовлению карри и индийских сладостей; 
мастер-классы по созданию традиционных масок и ремесел и др. [4—6]. 
Таким образом, креативный туризм в Азии предлагает богатый выбор ак-
тивностей, которые позволяют не только познакомиться с культурой, но 
и стать ее частью, создавая уникальные впечатления и развивая новые 
навыки.

Африка предлагает богатый выбор креативных туристических актив-
ностей, которые основаны на глубоком культурном наследии, традици-
онных ремеслах, музыке, искусстве и уникальной кухне: уроки изготов-
ления изделий из кожи в знаменитых кожевенных мастерских; курсы по 
гончарному искусству и созданию традиционной марокканской керами-
ки; уроки традиционной арабской каллиграфии и орнаментальной живо-
писи; участие в мастер-классах по созданию традиционных африканских 
масок и др. [7—9]. В результате креативный туризм в Африке предлагает 
уникальную возможность погружения в местную культуру через ремес-
ла, музыку, танцы, гастрономию и традиции. Туристы не только узнают 
больше о богатом культурном наследии региона, но и активно участвуют 
в его сохранении, создавая собственные уникальные воспоминания.

Примером креативной туризма в Республике Беларусь можно счи-
тать исполнительское искусство (театрально представление по мотивам 
произведений Яна Чечота в одной из усадеб Кореличского района, пред-
ставление с элементами цирка и клоунады в усадьбе «Заповедный остров» 
Глубокского района [10]). Кроме того, в Беларуси создан интернет-портал 
«Национальный туристический портал Беларуси» [11]. На данной пло-
щадке происходит коллаборация с коммерческими партнерами, включая 
отели, туристические компании с целью развития и привлечения тури-
стов. На Национальном туристическом портале Беларуси возможно так-
же создание собственного маршрута, а также просмотр 3D-маршрутов.

Креативный туризм является ответом на меняющиеся запросы со-
временных путешественников, стремящихся к более глубокому, персо-
нализированному и интерактивному опыту. Его становление и развитие 
обусловлено несколькими ключевыми факторами: отрыв от традицион-
ного туризма, влияние глобализации и дигитализации, расширение роли 
творчества, экономическое и социальное значение, географическая уни-
версальность, экологичность и устойчивое развитие.

Креативный туризм представляет собой новую веху в индустрии пу-
тешествий, объединяя экономическое развитие, сохранение культурного 
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наследия и уникальные впечатления для туристов. Он уже занял важное 
место на мировом рынке туризма, предлагая путешественникам не про-
сто наблюдать, но стать частью культурного процесса. Его дальнейший 
рост будет зависеть от адаптации к новым технологиям, потребностям пу-
тешественников и глобальным вызовам, включая необходимость устой-
чивого и ответственного туризма.
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