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В статье рассматривается понятие контрафакта в отрасли парфюмерии, а также 

непосредственно история возникновения парфюмерных брендов. Освещен сравнитель-

ный метод характеристик поддельных товаров и оригинального парфюма. Акцентиру-

ется внимание на приемах идентификации продукции данной области. Сделан вывод о 

представлении контрафактом потенциальной угрозы для производителей и потребите-

лей парфюма. 
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Парфюм, как явление, обладает уникальными свойствами, способ-

ными вызывать глубокое восхищение и зависимость у потребителей и оста-

ваться в памяти на длительное время. Считается, что первые духи появи-

лись еще в Древнем Египте и использовались как во время ритуалов, так и 

в бытовом плане. В качестве ароматерапии парфюмерные композиции 

стали использовать в Древней Греции, позже, в Италии, духи начали созда-

ваться уже на спиртовой основе. Тогда эта отрасль и стала медленно, но 

уверенно развиваться и набирать популярность, и в XVI веке благодаря 

Екатерине Медичи о ней узнали во Франции, которой было предначертано 

стать страной парфюма [1]. Здесь берут свои истоки такие бренды, как 

Hermès, CHANEL, Dior, Yves Saint Laurent и другие. 

Парфюм представляет собой один из наиболее широко распространен-

ных поддельных товаров, что представляет собой значительную угрозу для 

индустрии. Одним из самых подделываемых ароматов является Chanel No 

5 от Chanel. Это несомненно особенный аромат. В 1921 году парфюмер Эр-

нест Бо по просьбе самой Габриэль Шанель представил несколько компо-

зиций, сложные смеси которых состояли из альдегидов, которые ранее 

были редко использованы в парфюмерии. Выбор Шанель пал на вариант № 

5, и эта цифра была оставлена в названии парфюма, так как по мнению мо-

дельера, она обладала удачей [2]. 

Не менее популярен парфюм от Dolce & Gabbana. В 2009 году была 

выпущена специальная коллекция – D&G Anthology, посвященная стар-

шим арканам карт Таро. Каждый из шести ароматов был ассоциирован с 

mailto:belrus@bsmu.by


162 

конкретной картой, обозначенной ее названием и помеченной в соответ-

ствии с ее порядковым номером в колоде. Женские духи L'Imperatrice 3 от-

носится к третьей карте Таро, именуемой «императрица», «Царица Небес». 

Эта карта раскрывается как красота, женская гармония, расцвет флоры и 

фауны, прилив энергии. L’Imperatrice – это один из самых продаваемых и, 

конечно, подделываемых ароматов [3]. 

Не менее часто подделывается аромат Climat. Он был выпущен пар-

фюмерно-косметической компанией Lancome в 1967 году. Духи созданы в 

соответствии с принципами, заложенными ее создателем Арманом Птижа-

ном. Эти три фактора, которые способствовали успеху Climat на мировом 

уровне, включают в себя высокое качество композиции, идеально подо-

бранный флакон и разумную ценовую политику. 

Среди контрафактной парфюмерии можно также найти Shalimar от 

Guerlain, Flower by Kenzo от Kenzo, Opium от Yves Saint Laurent и другие. 

Следует отметить, что контрафактом является не только парфюмерия, 

произведенная с нарушением прав на объекты интеллектуальной собствен-

ности (с незаконно нанесенными на них товарными знаками или фирмен-

ными обозначениями), но и продукция, которая была импортирована неле-

гальным способом [4]. Поэтому до настоящего времени не утратила свою 

актуальность практика распознавания фальсифицированной и контрафакт-

ной парфюмерной продукции. Приемами идентификации оригинального 

парфюма должны владеть специалисты в этой области: парфюмеры-хи-

мики (отвественные за синтез новых соединений), парфюмеры-флейвори-

сты (разрабатывают вкусоароматические базы), технические парфюмеры 

(создающие парфюмерные базы, а также отдушки для бытовой химии), а 

также таможенные эксперты, обладающие соответствующими знаниями в 

области товароведения и технологии производства парфюмерной продук-

ции. В зависимости от используемых методов подделки оригинальной пар-

фюмерии специалисты могут использовать, как простейшие органолепти-

ческие приемы идентификации, так и более сложные методики, требующие 

использования физико-химических методов анализа и современной при-

борной базы. 

В данной публикации сделан акцент на четырех основных критериях, 

которые позволяют быстро и безошибочно выявить контрафактный товар, 

не прибегая к сложным и дорогостоящим исследованиям, что очень акту-

ально в условиях проведения оперативного таможенного контроля. 

Первый критерий – состояние слюды, внешней прозрачной полимер-

ной упаковки, покрывающей основную тару. В исходной продукции тол-

щина пленки невелика, и она соединена плавным и аккуратным швом, 

сформированным с использованием метода термического соединения. В 
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случае контрафактного изделия полимерная пленка имеет большую тол-

щину, шов является широким и неровным, а также присутствуют остатки 

клея [5]. Однако не все производители используют полимерную пленку в 

качестве внешней упаковки. Таковыми являются L’Artisan Parfumeur, 

Creed, Hugo Boss, а также спортивные бренды, такие как Adidas, Puma, 

Ferrari и др., поэтому следует анализировать другие критерии идентифика-

ции оригинала. 

Второй критерий – внешний вид, материал, особенности конструкции, 

дизайн коробки, в которую упакован флакон с парфюмерной жидкостью. 

Важными составляющими идентификации являются полнота маркировоч-

ных данных и качество их нанесения на упаковку. Так, в соответствии с 

мерами Положения 2 к директиве ЕС 67/548/ЕЭС на дно упаковки парфю-

мерной продукции, содержащей спирт, должен быть нанесен предупрежда-

ющий знак «Огнеопасно», так как данный товар представляет потенциаль-

ную опасность и относится к «легковоспламеняющимся». 

Третий критерий – наличие батч-кода. Батч-код, представленный в 

виде тиснения либо печати на дне упаковки и на самом флаконе, является 

уникальным идентификатором, используемым производителями космети-

ческих продуктов. Система кодирования батч-кода не имеет единого стан-

дарта и различается в зависимости от бренда [6]. Каждый производитель 

самостоятельно определяет порядок и структуру кодирования своей про-

дукции. Батч-код является важным инструментом для проверки подлинно-

сти товара. 

Четвертый критерий – качество исполнения флакона, в котором нахо-

дится парфюмерная жидкость. Основной материал флакона для брендовой 

продукции – стекло, которое должно быть прозрачным, без царапин, не-

ровностей и пузырьков.  

Помимо рассмотрения вышеперечисленных критериев, следует также 

обратить внимание на физико-химические свойства парфюмерной жидко-

сти, такие как цвет и аромат: их соответствие оригиналу. Для проведения 

данной оценки рекомендуется нанести парфюм на кожу или специальную 

бумагу (блоттер) и дать ему выветриться в течение 20-30 минут: оригиналь-

ный аромат разовьется полностью, в то время как поддельный может ис-

чезнуть. Кроме того, для выявления поддельного парфюма можно нанести 

небольшое количество на зеркало и поджечь: в случае подделки на поверх-

ности останутся мелкие капельки, в то время как оригинальный парфюм 

будет испаряться без остатка. Это свидетельствует о том, что произошло 

выделение эфирных масел, и парфюм хорошего качества. При этом не 

должно быть запаха гари, нефти или жженой резины [7]. 
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В заключении стоит отметить, что контрафактная парфюмерная про-

дукция представляет собой потенциальную угрозу как для конечного по-

требителя в связи с использованием вредных и синтетических компонен-

тов, так и для производителей оригинальной продукции из-за возможной 

деградации доверия к бренду и, как следствие, к убыткам, отсутствию при-

были и потере инвестиций. 
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