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border e-commerce cooperation is also one of the trends of cooperation in S&T development. 
Especially in border areas, e-commerce is one of the main drivers of development [4].  

The study emphasizes the crucial role of S&T cooperation in fostering global economic growth 
and addressing pressing challenges, marked by a surge in transnational multilateral partnerships, 
interdisciplinary endeavors, and the fusion of basic with applied research, all propelled by the digital 
and information technology revolution. This includes a notable increase in high-value-added goods 
trade and advancements in logistics and financial transactions. These developments signify a strategic 
move towards bridging the technological gap, enhancing international technology transfer, and 
cultivating cross-border e-commerce and S&T partnerships. The recommendations include bolstering 
international cooperation platforms, fostering public-private partnerships, refining the funding 
architecture for research, and encouraging global exchanges and training for researchers, particularly 
from developing nations, is poised to surmount existing barriers. This approach aims to amplify global 
S&T cooperation, innovation, and development, demonstrating a model for sustainable progress and 
mutual prosperity. 
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Студенческая аудитория является одним из наиболее перспективных клиентских 

сегментов для банков. Их финансовое поведение и предпочтения в отношении банковских 
продуктов представляют значительный интерес для разработки конкурентоспособных 
предложений.  

Студенческая молодежь дневной формы получения высшего образования разделяет-
ся на две основные группы в отношении использования банковских карт: 

• Студенты-бюджетники, получающие стипендию на банковскую карту [1]. Данная 
группа вынуждена пользоваться картами, предоставляемыми высшими учебными заведе-
ниями, которые зачастую не обладают развитыми бонусными программами и дополни-
тельными преимуществами. 

• Студенты-платники, самостоятельно выбирающие банковскую карту для повсе-
дневных расходов. Данная группа имеет возможность подобрать продукт, максимально 
соответствующий их потребностям. Они могут выбрать карту с более привлекательными 
бонусными программами, повышенным кэшбэком в определенных категориях расходов, а 
также другими дополнительными услугами, которые могут быть полезны для студенческо-
го образа жизни. Это позволяет им более эффективно управлять своими финансами и по-
лучать дополнительные выгоды от использования банковской карты. 

В высших учебных заведениях Беларуси по состоянию на 1 сентября 2023 года 
насчитывалось 232,9 тыс. студентов [2]. Число бюджетников составило – 59,9 %, платни-
ков – 40,1 % соответственно.  

Данная диаграмма наглядно показывает, что подавляющее большинство студентов, а 
именно 59,9 % имеют банковские карты без особых привилегий. Это ключевая целевая 
аудитория для разработки специализированного студенческого банковского продукта, ко-
торый должен максимально соответствовать их потребностям и предпочтениям. 

Стоит отметить, что студенты обладают рядом специфических особенностей, кото-
рые необходимо учитывать при разработке банковских предложений: 

1. Источники дохода. По итогам опроса 53 респондентов были получены следующие 
результаты (рисунок). 
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Источники дохода студентов.  
Составлено по: [3] 

 
Основными источниками дохода для студентов являются:  
1. Помощь родителей (44 %);  
2. Частичная занятость (32 %);  
3. Стипендия (21 %);  
4. Другое (3 %).  
Данные указывают на зависимость студентов от семейной поддержки и необходи-

мость в дополнительных заработках. 
2. Структура расходов. Ключевые статьи расходов студентов включают оплату обу-

чения, аренду жилья, питание, транспорт, развлечения и другие повседневные нужды. Эти 
расходы могут значительно различаться в зависимости от региона, типа учебного заведе-
ния и иных факторов. 

3. Отношение к сбережениям. Студенты, как правило, имеют ограниченные возмож-
ности для формирования сбережений, в связи с чем их финансовое поведение больше ори-
ентировано на текущие нужды, а не на долгосрочное планирование. 

4. Использование банковских услуг. Студенты активно пользуются банковскими 
картами, мобильными приложениями и другими цифровыми сервисами для управления 
своими финансами. Они ценят удобство, скорость и доступность банковских услуг. 

Учитывая активный образ жизни и постоянные расходы студентов, выбор карты по 
определенным критериям может существенно облегчить их повседневную жизнь.  

1. Бесплатные переводы: данный пункт действительно важен для студентов, которым 
часто приходится переводить деньги между различными счетами. Наличие карты, позво-
ляющей осуществлять такие переводы без комиссии, значительно упрощает финансовое 
управление. Как альтернатива, могут подойти следующие предложения банковских карт: 
карта «Студенческая» от Беларусбанка позволяет бесплатно переводить средства между 
своими счетами в этом банке. Карта «Студенческая» от Приорбанка также дает возмож-
ность совершать внутрибанковские переводы без комиссии [4]. 

2. Повышенный кэшбэк на повседневные расходы: cтуденческие карты, предлагаю-
щие бонусы и повышенный кэшбэк на оплату мобильной связи, интернета, а также в попу-
лярных сетях кафе и магазинов. Они помогают экономить на повседневных тратах. К при-
меру, карта «Студенческая плюс» от Беларусбанка начисляет повышенный кэшбэк в раз-
мере 3% на покупки в кафе, ресторанах, а также на оплату интернета и мобильной связи. 
Международная карта «Студенческая» от Белагропромбанка предлагает кэшбэк до 1% на 
траты в ряде популярных категорий [5]. 

3. Дополнительные привилегии: некоторые банки предлагают студентам дополнитель-
ные бонусы: скидки в фитнес-центрах, салонах красоты, на развлекательные мероприятия и 
т.п. Это делает пользование картой более комфортным и выгодным. Держатели карты «Сту-
денческая» от Беларусбанка могут получать скидки в фитнес-клубах, салонах красоты, киноте-
атрах и на различные развлекательные мероприятия. Карта «Студенческая» от Приорбанка 
также дает доступ к специальным предложениям и скидкам от партнеров банка. 

Выделяя несколько целевых аудиторий студентов в Беларуси, можно рассмотреть 
специальные предложения от банков для каждой из них:  
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• Студенты-спортсмены: карта «Спортивная» от Приорбанка с повышенным кэшбэк-
ом 2 % на траты в спортивных магазинах, фитнес-клубах и секциях. Карта «Студенческая 
плюс» от Беларусбанка с возможностью получения скидок в партнерских спортивных ор-
ганизациях [6]. 

• Частично занятые студенты: Карта «РаботаФинанс» от Белгазпромбанка с кэшбэк-
ом до 3% на оплату интернета, мобильной связи и коммунальных услуг. 

• Студенты-фрилансеры: Карта «Свободный стиль» от Белинвестбанка с возможно-
стью бесплатных переводов между счетами и повышенным кэшбэком на онлайн-покупки. 
Карта «Студенческая онлайн» от МТБанка с доступом к цифровым сервисам банка для 
удобного управления финансами. 

• Студенты, проживающие в общежитии: Карта «Овердрафт» от ЗАО «Альфа-Банк» 
Беларусь с функцией бесконтактной оплаты и мобильным банком для удаленного доступа 
к счету [7]. Карта «Студенческая» от БПС-Сбербанка с возможностью пополнения счета 
без комиссии в сети отделений банка.  

Такой дифференцированный подход позволит студентам с разными потребностями 
выбрать оптимальную банковскую карту, которая максимально соответствует их образу 
жизни и финансовым привычкам.  

По данным Министерства образования, в 2023 году в стране насчитывалось более 
260 тыс. студентов, обучающихся в различных вузах [8]. 

Однако, жизнь современного студента сопряжена со множеством финансовых вызо-
вов, как говорилось ранее, а именно: оплата обучения, аренда жилья, транспортные расхо-
ды, досуг и развитие. Многие студенты вынуждены совмещать учебу с подработками, что-
бы покрывать свои повседневные нужды. В этих условиях им требуются удобные и вы-
годные финансовые инструменты, способные облегчить управление бюджетом. 

Концепция карты «Студент Плюс» совместно с ЗАО «Альфа-банк»: 

• Целевая аудитория: студенты, совмещающие учебу и работу, которым важны до-
ступные финансовые инструменты и возможность экономить на повседневных расходах.  

Ключевые особенности:  
• Бесплатное обслуживание карты;  
• Начисление процентов на остаток средств на счете; 
• Функция овердрафта до 500 BYN для покрытия временных финансовых нужд; 
• Специальные предложения и скидки у партнеров в сферах, интересных студентам: 

салоны красоты, фитнес-клубы, кафе, книжные магазины и пр.  
• Начисление бонусных баллов за покупки у партнеров, которые можно обменивать 

на подарки или скидки; 
Преимущества для студентов:  
• Возможность экономить за счет скидок и бонусов;  
• Финансовая гибкость благодаря овердрафту; 
• Современный функционал и удобство использования карты;  
• Надежность и доверие к бренду ЗАО «Альфа-Банк»;  
Уверен, что такая всесторонне продуманная карта станет по-настоящему востребо-

ванным и конкурентоспособным продуктом в сфере студенческих банковских услуг. 
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