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который из­за военного конфликта не сокращает, наоборот, активнее финан­
сирует наукоемкие работы, чем привлекает кадры. Это поможет Беларуси 
успешнее справиться с санкциями, развить импортозамещающие производ­
ства и достичь высокого уровня качества товаров, в том числе наукоемких.
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В условиях глобализации и растущей конкуренции на продовольствен­
ном рынке белорусские предприятия мясной промышленности сталкивают­
ся с необходимостью поиска новых методов продвижения своей продукции. 
Одним из эффективных инструментов в этом направлении является ивент­
маркетинг, который позволяет не только повысить узнаваемость бренда, но 
и установить эмоциональную связь с потребителями. 

Ивент­маркетинг является сложной организацией мероприятий, наце­
ленных на продвижение бренда, продукта компании, товаров или услуги, ис­
пользуя яркие и эмоциональные события [1].

В отличие от традиционных методов маркетинга, ивент­маркетинг ак­
центирует внимание на взаимодействии с целевой аудиторией, что делает 
его особенно актуальным для мясной промышленности.

Белорусская мясная промышленность характеризуется высоким уровнем 
производства и разнообразием продукции. Существующая в стране сырье­
вая база позволяет производить более 1,3 млн тонн мяса и мясных продуктов 
в год. По последним статистическим данным, уровень самообеспеченности 
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мясом и мясными продуктами в республике составляет 133 %. Благодаря 
этому поддерживается оптимальный уровень продовольственной безопас­
ности государства, созданы благоприятные условия для наращивания экс­
портного потенциала. Таким образом, у Беларуси достаточно ресурсов для 
обеспечения потребностей внутреннего рынка мясной продукции в широ­
ком ассортименте для удовлетворения спроса всех слоев населения [2].

Тем не менее предприятия сталкиваются с рядом проблем. Рыночные 
факторы, которые наиболее сильно влияют на отрасль в 2024 г., произво­
дители мясной продукции в ходе опроса, проведенного организаторами на 
VIII Международном форуме «Беларусь мясная», отметили:
 – конкурентную среду (67 %);
 – сырье (56 %);
 – покупательскую способность (22 %);
 – нехватку оборотных активов (22 %);
 – дефицит кадров и логистику экспорта (по 11 %) [2].

Помимо перечисленных факторов, автор статьи также выделяет следую­
щие проблемы: 

 – недостаточную узнаваемость брендов;
 – сложности в установлении доверительных отношений с потребителями.

Эти факторы подчеркивают важность применения таких современных 
маркетинговых стратегий, как ивент­маркетинг.

К примеру, компания ОАО «Брестский мясокомбинат» несколько лет 
применяет необычную для потребителей программу лояльности в форма­
те ивент­маркетинга, которая пользуется высоким спросом: перед каждым 
значимым праздником в социальной сети Instagram публикуется несколько 
вариантов открыток, выполненных в сдержанном фирменном стиле, с ука­
занными поздравлениями и современным оформлением. Потребитель, пред­
варительно заполняя анкету, может приобрести или отправить ее на указан­
ный им адрес бесплатно. Данное мероприятие способствует повышению 
интереса к бренду и увеличивает лояльность потребителей.

Для повышения эффективности event­маркетинга в белорусской мясной 
промышленности необходимо рассмотреть следующие направления:
 – использование онлайн­платформ для проведения виртуальных мероприя­

тий значительно расширит аудиторию и снизит затраты;
 – создание совместных мероприятий с другими производителями повысит 

интерес к продукции и укрепит позиции на рынке;
 – проведение семинаров и тренингов для сотрудников предприятий по 

вопросам организации мероприятий увеличит общую эффективность 
event­маркетинга;

 – регулярное проведение исследований потребительского мнения адапти­
рует мероприятия под запросы целевой аудитории.
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Ивент­маркетинг имеет значительный потенциал для развития в бело­
русской мясной промышленности. Правильное применение данной страте­
гии будет способствовать повышению узнаваемости брендов, укреплению 
лояльности клиентов и увеличению объемов продаж. 
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Республиканский бюджет – одна из главных составляющих централизован­
ных финансов и всей финансовой системы Республики Беларусь. Он представ­
ляет собой структуру доходов и расходов государства и является его финансо­
вым планом. Республиканский бюджет ‒ ключевая часть консолидированного 
бюджета, дает возможность влиять на экономику, стимулировать развитие прио­
ритетных секторов и обеспечивать социальную поддержку населения.

В Беларуси основная часть доходов республиканского бюджета форми­
руется за счет налоговых доходов (в 2023 г. – 70,1 %), неналоговых дохо­
дов (в 2023 г. – 12,8 %) и безвозмездных поступлений (в 2023 г. – 16,3 %). 
В структуре налоговых доходов республиканского бюджета основное место 
занимают: налог на добавленную стоимость (в 2023 г. – 50,8 % от общего 
числа налоговых доходов), налоговые доходы от внешнеэкономической дея­
тельности (в 2023 г. – 23,9 %), акцизы (в 2023 г. – 14,5 %), налоги на доходы 
и прибыль (в 2023 г. – 5,1 %). Большая часть неналоговых доходов форми­
руется за счет доходов от использования имущества, находящегося в госу­
дарственной собственности (в 2023 г. – 57,5 % от общего числа неналоговых 
доходов). Основная часть безвозмездных поступлений формируется за счет 
безвозмездных поступлений от иностранных государств (в 2023 г. – 69,6 % 
от общего числа безвозмездных поступлений) [1].


