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АННОТАЦИЯ 

 

Целью исследования является выявление влияния новых медиа на связи с 

общественностью китайского правительства. 

Объектом исследования являются новые медиа Китая. 

Предметом исследования является влияние новых медиа на связи с 

общественностью китайского правительства. 

Методы исследования: анализ научной литературы по теме исследования, 

сравнительный, контекстуальный анализ. 

Основные результаты: описано использование новых медиа в сфере связей 

с общественностью; охарактеризованы особенности использования новых медиа 

китайскими государственными учреждениями; выявлены пути 

совершенствования коммуникационных стратегий китайского правительства. 

Актуальность исследования заключается в формулировке и обосновании 

основных положений и результатов исследования на основе определения 

рекомендаций по совершенствованию стратегий правительственных 

коммуникаций. 

Работа содержит 49 страниц и состоит из общего описания, введения, трех 

глав, включающих 6 разделов, заключения и списка использованных источников 

на английском, русском и китайском языках, включающего 38 наименований. 
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