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АННОТАЦИЯ 

 

Магистерская диссертация магистранта кафедры социальной 

коммуникации факультета философии и социальных наук БГУ Чжан Цуйцуй 

«Рекламные образы в китайской индустрии моды» посвящена анализу 

трансформации рекламных образов в китайской индустрии моды. Работа 

исследует моду как социальное и культурное явление, отражающее 

общественные ценности и повседневную жизнь. В диссертации рассматривается 

динамичный рост и значительные преобразования в китайской модной 

индустрии, а также важная роль рекламных образов в продвижении модной 

продукции и установлении идентичности брендов. Исследование сосредоточено 

на особенностях и характеристиках развития мужских и женских рекламных 

образов в китайской модной индустрии. 

Цель магистерской диссертации – выявить особенности трансформации 

рекламных образов в китайской индустрии моды. 
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Китая, мужские и женские образы в рекламе. 

 

 

 


