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АННОТАЦИЯ 

 

Магистерская диссертация магистранта кафедры социальной 

коммуникации факультета философии и социальных наук БГУ Чжан Болинь 

«Репрезентация национальных ценностей в китайской рекламе» посвящена 

анализу рекламы как социокультурного феномена, описанию социокультурных 

функций, характеристике национальных китайских ценностей. Исследование 

посвящено выявлению особенностей репрезентации китайских национальных 

ценностей в коммерческой и социальной рекламе. 

Цель магистерской диссертации – выявить особенности репрезентации 

национальных ценностей в китайской рекламе 

Ключевые слова: реклама, китайская реклама, культура, национальные 

ценности, национальные ценности Китая. 

 

 


