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У журналісцкай практыцы апошнім часам узнікае патрэба выявіць  
аптымальную жанравую мадэль у даволі папулярным феномене, што стаў 
запатрабаваным сярод беларускай аўдыторыі, – аўтарскай журналістыкі. 
Беларускімі даследчыкамі неаднаразова адзначалася, што «спроба вы-
значыць жанравую прыроду матэрыялаў у сённяшніх рэгіянальных 
друкаваных СМІ прыводзіць да неадназначных заключэнняў з-за 
перападаў сэнсавых варыянтаў» [1, с. 175], і на сёння ў беларускай наву-
цы існуюць некаторыя прабелы ў вывучэнні жанравай дыферэнцыяцыі  
ў дачыненні да аўтарскай журналістыкі. Сітуацыя ў тэорыі журналісты-
кі паказвае, што менш устойлівыя жанры падпарадкоўваюцца больш  
«магутным» стылістычным жанрам. Беларускім даследчыкам неаднара-
зова прыходзілася апісваць сістэму жанраў, што датычацца пэўнага пе-
рыяду, аднак у айчынных працах, як і ў замежных, назіраецца сутыкнен-
не і супярэчанне ў разуменні тэрміну «новыя жанры», таму што любы 
перыяд журналісцкай творчасці мае архітэктанічныя і канцэптуальныя 
асаблівасці, што робіць немагчымым зварот да традыцыйнай дэфініцыі 
жанра ў яго агульнапрынятым разуменні.

Глыбокае асэнсаваннне сістэмы жанраў пададзена ў працы  
Б. В. Стральцова «Метад і жанр». Вучоны паказаў, што «жанры адрозні-
ваюцца па характары аб’екта адлюстравання, маюць канкрэтнае прыз- 
начэнне, розны маштаб высноў і абагульненняў, адрозніваюцца па ха- 
рактары моўна-стылістычных сродкаў» [2]. Класіфікацыя жур-налісцкіх 
жанраў бесперапынна перажывае змены і новыя рэдакцыі – гэта адбыва-
ецца ў адпаведнасці з запатрабаваннем часу. Натуральна, кожны навуко-
вец прапаноўвае ўласную класіфікацыйную мадэль, што кардынальным 
чынам будзе адрознівацца ад папярэдніх даследаванняў. Класічная ма-
дэль, прапанаваная прафесарам А. А. Цяртычным, заснавана на ўзаема- 
абумоўленых форме і змесце як асноватворных кампанентах журна-
лісцкага жанру. Даследчык канстатуе, што «пад журналісцкімі жанрамі 
мяркуюцца ўстойлівыя тыпы публікацый, аб’яднаных падобнымі 
змястоўна-фармальнымі прыкметамі» [3, c. 12]. 

У тэорыі журналістыкі звыклай стала трохузроўневая мадэль 
сістэмы жанраў – дзяленне на інфармацыйныя, аналітычныя і мастацка-
публіцыстычныя. Сёння актуалізуецца стэрэатып, паводле якога распаў- 
сюджваецца думка аб тым, што паўнавартасная аналітыка патрэбна  
толькі якаснаму выданню, а масаваму – міні ці проста кароткая нататка. 
Прафесар Л. Р. Дускаева выводзіць паняцце, якое больш пады-ходзіць да 
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дыферэнцыяцыі аўтарскай журналістыкі ў кантэксце жанраў. Даследчы-
цай заўважаецца, што класіфікацыя іх грунтуецца на дыялагічнай мадэлі 
камунікацыі [4]. Тым не менш у журналісцкай навуцы пад жанрам неаб-
ходна разумець тэкставую структуру, якая прадугледжвае спецыфічныя 
заканамернасці і тыпалагічныя характарыстыкі. Жанры аднаўляюцца  
і нараджаюцца, і кожны з іх мае сваю прыроду. М. М. Бахцін называе гэ-
та архетыпам [5]. Выбар жанру для журналіста – этап, які папярэднічае 
напісанню, аднак можна канстатаваць, што кожны тэкст відазмяняе 
жанр, і ў выніку жанравая мадэль паўстае ў ролі прапедэўтычнага ма-
тэрыялу. Таму намі прынята канцэпцыя дынамічнай эвалюцыі жанру  
як функцыянальнай катэгорыі. 

Медыятэкстам з крытычнай семантыкай у аўтарскай журналістыцы 
характэрна іронія, заснаваная на «анестэтычным прынцыпе» [6, c. 302].  
Аўтарам фарміруецца пэўная стылістычная афарбоўка, з дапамогай  
якой ён дае зразумець, што праз іронію выяўляецца не толькі кры-
тычная ацэнка, але і «жыццёвая пазіцыя» – назіранне аўтарам пры  
адборы матэрыялу. Такі тэкставы маркер надае медыятэкстам нена-
дакучлівасць і непрадузятасць – якасці, неабходныя для рэалізацыі кан- 
тактаўстанаўляльнай (фатычнай) функцыі. Як адзначае прафесар  
А. Цяпляшына, «аналіз жанравай мадэлі аўтарскай журналістыкі паказ-
вае, што метажанр – аптымальная форма для выражэння меркаванняў, 
ідэй, ацэнак, жыццёвай пазіцыі думаючымі і цікавымі для думаючай 
аўдыторыі асобамі» [7, c. 53]. Менавіта праз эмацыйны стан аўтара да-
ецца канцэптуальнае бачанне праблемы ў суб’ект-суб’ектнай карэляцыі. 
Гэта дапамагае адрасату «ўлавіць» меркаванне адрасанта, прыняць 
пункт гледжання на падзею, пра якую распавядаецца ў тэксце, зрабіць 
глядацкі выбар і г. д. 

Катэгорыі тэкставай эмоцыі (эмацыйныя адносіны аўтара да падзеі)  
і тэкставага тону (эмацыйныя адносіны аўтара да падзеі, працэсу  
ці з’явы, г. зн. рэчаіснасці, што не датычыцца звычайнай рэпарцёр-
скай працы) – даволі распаўсюджаная з’ява выражэння аўтарскага «я»  
ў медыятэксце. Яны характэрны для камунікатыўных стратэгій з вы- 
сокачастотным выкарыстаннем ідэалагем – ітэрпрытацыйных прыёмаў  
інтэнцый крытычнага дыскурсу. Моўныя сродкі выражэння журна-
лісцкай інтэнцыі ўяўляюць сабой набор стратэгій і тактык, пры дапамо-
зе якіх ствараюцца жанравыя інварыянты [8]. У гэтым рэчышчы паўстае 
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пытанне пра тое, што ёсць аўтарская стратэгія і ці можна лічыць яе на-
ратывам аўтараскага мыслення ў журналісцкім дыскурсе. 

Стратэгія залежыць ад канчатковага выніку камунікацыі і накіравана 
на дасягненне мэты, закладзенай у канімунікатыўны код. Гэта можна 
выразіць формулай: адрасант – камунікатыўны код – адрасат. Трохэле-
ментная мадэль ахоплівае камунікатыўны акт з пазіцый расшыфроўкі 
кода, які ўтрымлівае ў сабе ілакутыўныя параметры і накіраваны на да-
сягненне перлакутыўнага эфекту. Перцэптыўнае раскадзіраванне зале-
жыць ад самой камунікатыўнай сітуацыі ў комплексе, у якім ядзерную 
ролю адыгрывае сама медыяпадзея, перыферыйную (прыядзерную) – 
інтэрпрэтацыйныя, афармленчыя, візуальна-семантычныя і інш. модулі. 
Таму прапанаваная мадэль павінна ўтрымліваць і камунікатыўную 
сітуацыю, у межах якой адбываецца падзея: 

Адрасант  камунікатыўная сітуацыя (дыскурс + тэкст)   адрасат. 
Камунікатыўныя ролі могуць змяняцца, што схематычна можна пе-

радаць наступным чынам: 
Адрасант   камунітыўныя сітуацыя (дыскурс + тэкст)   адрасат.
Пры вызначэнні дыферэнцыяльных рыс жанравай сістэмы аўтарскай 

журналістыкі неабходна ўлічваць не толькі суб’ект, на які накіравана 
вербальнае дзеянне (глядач, чытач, слухач, карыстальнік), але і атры-
бутыўны аб’ект, пад якім у сітуацыі лічбавай эпохі выступае не столькі 
аўтарская праграма, колькі яе трансмедыйны рэсурс. Беларускі дас-
ледчык М. Л. Зайцаў неаднаразова вылучаў падыходы СМІ да працы  
па распаўсюджванні кантэнту, механіка якіх перажывае кардыналь-
ныя перамены пад уплывам тэхналагічных працэсаў і эвалюцыі 
міжасобаснай камунікацыі масавай аўдыторыі. Навукоўцам вылуча-
юцца змены камунікатыўных мадэлей у лічбавую эпоху, сярод якіх – 
карэкціроўка вербальных і невербальных складнікаў інфармацыйных 
фрэймаў, што «паўплывала не толькі на аб’ёмы тэкставай інфармацыі, 
але і на яе змест. У прыватнасці, усё большым зменам падвяргаюцца 
стылістычныя параметры» [9, с. 20]. Прафесар В. І. Іўчанкаў канста-
туе, што «масавыя спажыўцы інфармацыі пераарыентуюцца на вусна-
гутарковую гаворку. Гэты факт адлюстроўвае і ў той жа час абумоўлівае 
граматычную і арфаэпічную непатрабавальнасць аўдыторыі» [10, с. 82]. 
Пад такі стылістычны ўплыў трапілі вербальныя сродкі камунікацыі. 
Безумоўна, пры вызначэнні адбору моўных сродкаў неабходна ўлічваць 
трансмедыйнасць кантэнту.
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У аўтарскай журналістыцы вызначальную ролю адагрывае па-
дзея, якой прысвечаны выпуск перадачы; працэс стварэння кантэнту  
і развіцця праграмы цалкам; непасрэднае стварэнне перадачы і выпуск 
яе да глядацка-чытацкай аўдыторыі. А. А. Цяртычным была вылучана 
сістэма адлюстравання рэчаіснасці, якая будуецца праз фактаграфічную, 
аналітычную і наглядна-зрокавую [9], што, на нашу думку, найбольш 
яскрава вызначае ступень асэнсавання аўтарам рэчаіснасці. Таму аўтар-
ская журналістыка больш базіруецца на аналітычных жанрах – агляд, 
журналісцкае расследаванне, рэкамендацыя (парада), каментарый, 
маніторынг і інш. 

З’яўленне новых жанраў – ужо ўстойлівая тэндэнцыя ў журналісты-
цы, заўважаецца, што ўсе яны канцэнтруюцца вакол аўтарскай калонкі, 
якую аднясём да метажанравай мадэлі, якая набыла папулярнасць і за-
няла сваё месца ў сістэме публіцыстычных жанраў. Калумна сёння шмат 
у чым уяўляе сабой платформу для рэалізацыі крытычнага мыслення  
і выказвання меркаванняў па мностве пытанняў, для эфектыўнага выра-
жэння аўтарскага «я», дынамічнага ўключэння ў інфармацыйны працэс 
спажыўца кантэнту і наладжвання суб’ект-суб’ектных камунікатыўных 
зносін. 
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