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В статье рассматривается теоретический анализ информационной  
повестки дня по экологической тематике крупных сетевых изданий ураль-
ского региона (E1.ru, 74.ru). Проведен контент-анализ медиатекстов, выяв-
лена актуальная проблематика и способы подачи экологического медиатек-
ста. 
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Экологическая проблематика – одна из наиболее востребованных 
тем в  современном медийном пространстве промышленного региона. 
Экоматериалы оказывают влияние как на экологическую ситуацию  
в городе, регионе, так и на психологическое состояние граждан и опре-
деляют во многом качество жизни. В этой связи роль экологической 
журналистики в  медийном пространстве постоянно возрастает. Эко-
логическая проблематика занимает ведущее место в информационной 
повестке промышленного региона, находящегося в экологической зоне 
риска. Информационная повестка – это своеобразное чередование тем, 
событий, которые являются наиболее важными для общества, исходя из 
подачи СМИ [1].

В определении сущности информационной повестки дня не про-
слеживается единый, унифицированный подход [2], исследователи 
предлагают отличать информационную повестку от политической  
и общественной. Д. И. Каминченко выделил три компонента в струк-
туре информационной повестки дня: политическую, общественную  
и медийную повестки [3]. 

Такие исследования удобно проводить в рамках единой актуальной 
темы. Темой нашего исследования является экология. Экологическая 
проблематика – одна из важных тем в информационном пространстве 
индустриального региона. Очевидно, что наиболее актуальны про-
блемы изменения природной и социальной среды в результате антро-
погенных воздействий или стихийных бедствий. Современная задача 
СМИ – не только информировать широкий круг общественности о яв-
лениях экологического профиля, формировать общественное мнение,  
но и влиять на имидж региона, способствуя повышению или пониже-
нию его инвестиционной привлекательности, регулировать миграци-
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онные процессы в социуме, определять социальное самочувствие на-
селения (посредством повышения или понижения чувства тревожности, 
экофобии и т. п.).

Изучая экологическую повестку одного из крупнейших интернет- 
изданий Челябинска – 74.ru за 2022–2023 гг. можно отметить следующие 
особенности в подаче материала: драматизация новостей или «сгуще-
ние красок», использование в заголовках слов, усиливающих эмоцио-
нальное воздействие («черное небо», «гарь», «едкая дымка», «нечисто-
ты» и т. п.). Также активно в заголовках используются слова «смог», 
«сероводород», «выбросы», «удушье», которые намеренно несут от-
рицательные коннотации, формируя в сознании аудитории негативный 
образ территории, усиливая депрессивное состояние и социальное 
самочувствие. Большинство заголовков направлены на аффективные,  
то есть чувственно-эмоциональные реакции со стороны аудитории.  
Одной из задач такой подачи материала является вызов эмоциональных 
реакций со стороны медиапотребителей, при этом отмечаются реакции 
негативной направленности: страх, тревога, переживание, раздражение. 
Заголовки, касающиеся таких актуальных проблем, как загрязнение  
атмосферы, водных ресурсов, переработки мусорных отходов, имеют 
негативную коннотацию. Драматизма добавляет и визуальная составля-
ющая журналистских экотекстов – намеренное использование мрачных 
изображений в серых, темных тонах. Зачастую фотографии не отража-
ют реальную картину происходящего, а используются с целью эмоци-
онального нагнетания. Изображения имеют сходную стилистику: про-
мышленные объекты, черное от смога небо или густой туман.

Екатеринбург также является крупнейшим экономическим и про-
мышленным центром страны, что обуславливает для жителей акту-
альность региональной экологической информационной повестки. 
В результате анализа E1.ru было выявлено 54 новости экологической 
тематики за 2022 год, что составило 0,54% от всего количества ново-
стей. Тональность новостей в анализируемых СМИ формирует новости 
в отрицательном ключе (46%): «Земля превратится в мусорный ша-
рик», «Невозможно дышать – до тошноты!», «Не спасем озеро – умрет  
и село», «Слили что-то жуткое!», «Едкий, ядовитый дым» и др. 

В лексическую структуру заголовков вводятся слова, апеллиру-
ющие к чувствам опасности, страха, тревоги и других социальных 
чувств. Среди существительных это слова «выбросы», «смог», «гарь», 
«дымка», «мгла», «пелена», «свалка», «вырубка», «выхлопы», «эколо-
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гическое ЧП», «нечистоты» и др.; среди прилагательных – «грязный», 
«мутный», «загрязненный», «опасный», «обеспокоенный», «вредный», 
«едкий» и др. Среди глаголов – деструктивные экологические действия: 
«задыхаются», «уничтожать», «жаловаться», «превышать», «мутить», 
«травить», «дохнуть», «вырубать», «вонять», «заволакивать» и др. 
Сгущение негативной информации способствует формированию эмо-
ционального напряжения в социуме, вызывает отрицательное отноше-
ние к экологической ситуации в регионе, развивают информационную  
депрессию.

Содержание и тональность экологической повестки концентри-
рует внимание в большей степени на проблемах, а не на их решении,  
использует конфликт как основной информационный повод для созда-
ния экологического контента. При создании медиатекстов используется 
деструктивное эмоциональное нагнетание, что апеллирует к эмоцио-
нальному восприятию информации и формированию экофобий и напря-
женного эмоционального состояния. Можно сказать, что экологическая 
повестка крупнейших интернет-изданий Челябинска и Екатеринбурга 
формирует отрицательный эмоциональный экофон, воздействуя на по-
веденческие установки и социальное самочувствие населения. Матери-
алы экологической тематики имеют тенденцию к нагнетанию паники 
и сгущению красок, нередко акцент делается на «шок-сенсацию», что 
крайне негативно отражается на формировании медиаимиджа регио-
на и социальном самочувствии граждан. Представленные материалы  
городского интернет-издания на экологическую тематику являются недо-
статочно эффективными по коммуникационным целям взаимодействия 
с медиапотребителями информации и нуждаются в новых подходах  
и способах освещения.
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