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АНАТАЦЫЯ 

 

Структура дыпломнай працы складаецца з увядзення, двух раздзелаў і 

заключэння. Першы раздзел тэарэтычны, у ім раскрываюцца тэарэтычныя 

аспекты натыўнай рэкламы і спецпраектаў. Другі раздзел – практычны, у ім 

адлюстраваны вынікі праведзеных даследаванняў, такіх як параўнальны аналіз і 

экспертнае інтэрв'ю. Аб'ём дыпломнай працы складае 57 старонкі і ўключае 7 

ілюстрацый, 6 табліц, 2 прыкладання і 68 выкарыстаных крыніц.  

Ключавыя словы: натыўнымі рэклама, спецпраекты, медыйныя стратэгіі, 

інтэрактыўныя тэхналогіі, камерцыйныя публікацыі, лічбавы маркетынг. 

Мэтай дыпломнай працы з'яўляецца аналіз тэарэтычных аспектаў 

натыўнай рэкламы і спецпраектаў, а таксама правядзенне параўнальнага аналізу 

іх прымянення ў беларускіх медыя. 

Аб'ект дадзенай працы – натыўная рэклама і спецпраекты ў беларускіх 

медыя. 

Прадмет дыпломнай працы-метады і стратэгіі выкарыстання натыўнай 

рэкламы і спецпраектаў для прасоўвання брэндаў у беларускіх СМІ. 

У працэсе напісання дыпломнай працы былі атрыманы наступныя вынікі: 

разгледжаны перадумовы і гісторыя ўзнікнення натыўнай рэкламы; дадзена 

агульная характарыстыка і выяўлена спецыфіка сутнасці натыўнай рэкламы; 

выяўлена стаўленне спецпраектаў да натыўнай рэкламе; апісаны дадзеныя, 

атрыманыя метадам SWOT-аналізу; апісаны дадзеныя параўнальны аналіз 

удзельнікаў рынку спецпраектаў па кошту; апісаны дадзеныя, атрыманыя ў 

ходзе аналізу умоў размяшчэння і стварэння спецпраектаў ў Беларусі. 

Навізна работы заключаецца ў комплексным падыходзе да вывучэння 

натыўнай рэкламы і спецпраектаў, што дазволіла выявіць найбольш 

эфектыўныя стратэгіі іх прымянення ў беларускіх СМІ. Матэрыялы і вынікі 

даследавання могуць быць выкарыстаны ў навучальных курсах па маркетынгу і 

медиаисследованиям, а таксама стаць асновай для распрацоўкі маркетынгавых 

стратэгій для СМІ. 


