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Рассматривается медиафутбол как составная часть современного виде-
оконтента в интернете. Подчеркивается популярность современного фут-
больного медиаформата, необходимость дальнейшего исследования фено-
мена. 
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Mediafootball is considered as an integral part of modern video content  
on the Internet. The popularity of the modern football media format and the need 
for further research of the phenomenon are emphasized.
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Медиафутбол – разновидность игры в футбол, где команды состав-
лены из известных людей, представителей шоу-бизнеса, блогеров. Ис-
токи современного медиафутбола относятся еще к советским временам, 
где команды московских театров проводили между собой товарищеские 
матчи или турниры. В 2018 г. видеоблогер Герман Попков (более из-
вестный в интернет-среде как Герман El Classico), прославившийся за-
писью роликов по игре FIFA, а позже – челленджей (коротких соревно-
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ваний в футбольных умениях между блогерами), начинает реалити-шоу 
«Команда Германа», в котором собирает других блогеров, снимающих 
видео о футболе, в одну команду. Позже команда путем голосования 
болельщиков получила название «Амкал». Изначально команда прово-
дила товарищеские матчи с разными футбольными коллективами (сна-
чала только в Москве, после – и на выезде), на канале Германа Попкова 
выходили ролики о тренировках и играх команды. На каналах других 
участников «Амкала» выходили рубрики, связанные с играми и игро-
ками команды: реакции на ролики с канала Германа Попкова; рубрика 
«Микрофон на поле», где микрофон во время игры надевался на игро-
ка или тренера команды и показывались лучшие и смешные момен-
ты, связанные с игрой этого человека; живые видео (влоги) о том, как 
игроки проводили день игры и т. д. Постепенно команда выросла от игр  
на небольших футбольных стадионах без трибун до матчей на стадионах 
чемпионата мира-2018 и Российской премьер-лиги. Спустя время свою 
команду 2Drots создали блогеры Евгений Бабенко и Никита Панасюк, 
уже известные по каналам 2Drots и ChebuRussia. Следующим свой от-
дельный коллектив (ФК «Рома») создал Роман Калинченков (Ромарой). 
Первоначально они входили в состав «Амкала». Параллельно начинает 
развиваться футбольный клуб «На спорте», изначально позициониро-
вавший себя «командой тиктокеров». 

В 2020 г. Герман Попков после снятия ограничений, связанных  
с пандемией коронавируса, организовывает турнир между медийны-
ми командами, получивший название «Московский кубок селебрити» 
(МКС). С этого момента медиафутбол начинает движение к соревно-
вательному формату. Соответственно меняется и видеоконтент. На ка-
нале Германа Попкова во время турнира выходили не только обзоры  
«Амкала», но игр всего турнира. Команды-участники выпускали ролики 
о своих матчах. Кроме того, команды (в особенности 2Drots и «Рома») 
на протяжении турнира МКС и после его окончания снимают футболь-
ные челленджи исключительно с игроками своих команд. В 2021 г. был 
проведен второй «Московский кубок селебрити». К этому моменту по-
являются стримеры, которые смотрят обзоры матчей в прямом эфире, 
реагируют на игры и результаты (например, стример и блогер «Risen-
HAHA»). 

Наибольшее развитие медиафутбол получает с момента основания  
в 2022 г. «Медийной футбольной лиги» (МФЛ или Медиалига), орга-
низаторами которой выступили бизнесмен Николай Осипов и бывший 
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футболист Дмитрий Кортава. Матчи начинают транслироваться в пря-
мом эфире на платформах YouTube и, позже, VK видео. На площадках 
МФЛ вместе с матчами выпускаются челленджи, которые позволяли 
добавить очков в турнирной таблице или получить бонус (например, 
использование 12-го игрока на три минуты) во время игры. Клубы на-
чинают активно развивать собственные YouTube-каналы, придумывать 
новые форматы и не ограничиваться лишь обзорами поединков. Фи-
налисты турнира впервые получают возможность сыграть на крупном 
стадионе – заключительная игра первой МФЛ прошла на стадионе  
«ВТБ Арена» в Москве. До этого игры на крупных стадионах проводил 
лишь «Амкал». С приходом в МФЛ игроков со своими продакшн-студи-
ями (например, продакшн Medium Quallity, выпускавший на тот момент 
известное шоу «Что было дальше?» и др.) начинает совершенствоваться 
качество производимого контента, снимается больше развлекательных 
форматов. Появляется отдельное направление в журналистике: авторы, 
которые раньше писали о профессиональном футболе (например, Сева-
стьян Терлецкий), начинают писать серьезные аналитические матери-
алы, интервью, разборы, связанные с играми МФЛ и других турниров 
медиафутбола. На площадке «Это футбол, брат!» каждую неделю вы-
пускают ток-шоу «Это медиафутбол, бро!» (известное также, как «Чер-
ная комната» и «Стол»), куда приходят наиболее значимые личности 
коммьюнити и обсуждают последние новости. Кроме того, на площадке 
стали появляться другие форматы – интервью «Белая комната», рас-
крывающие личности медиафутбола, развлекательный формат «Тайная 
комната». Одновременно стало заметно увеличение профессионального 
футбольного уровня: бывшие профигроки, выступавшие в РПЛ, первой 
и второй лигах российского футбола, зарубежных чемпионатах стали 
вытеснять с поля медийных игроков, которые стали играть роль «фронт-
менов», создающих в первую очередь контент, а не играющих непо-
средственно в футбол. С целью сохранить медийных игроков на поле 
были введены статусы «Профи» и «Медиа», имеется лимит на количе-
ство «Профи»-игроков в команде. Трансляции игр МКС-2023 велись  
в общероссийском эфире на канале «Матч Премьер». О популярности  
и значимости медиафутбола как феномена современной медиасреды 
ярко говорит то, что трансляция матча команд «Амкал» и 2Drots на пике 
собрала у экранов 250 тыс. пользователей, а игру «Амкал»-«Сахалинец», 
прошедшую  16 сентября 2023 г. на «Борисов-арене», посетили  
11783 зрителя при максимальной вместимости 13126 зрителей, что 
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стало 11 по посещаемости игрой в истории стадиона: игра блогерских 
команд собрала больше, чем, например, встреча БАТЭ и Порту в Лиге 
чемпионов УЕФА 25 ноября 2014 г. [1].

В Беларуси также существуют две хорошо известные медиакоман-
ды: «Inform» и «DMedia». Последние с 2024 г. представляют нашу стра-
ну в МФЛ. 

Таким образом, современный видеоконтент о медиафутболе разде-
ляется на несколько структурных частей: 

1. Трансляции футбольных матчей (МФЛ, МКС и др. турниры). 
2. Интервью до / после матчей с игроками команд (в формате You-

Tube Shorts). 
3. Интервью, раскрывающие личности известных персонажей медиа-

футбола («Белая комната»). 
4. Ток-шоу и подкасты с обсуждением актуальных событий ком-

мьюнити («Это медиафутбол, бро!»; ППХ Василия Маврина и др.);
5. Влоги игроков команд.
6. Футбольные челленджи с участием персонажей из медиафутбола:
7. Развлекательный контент («Тайная комната», «Большая десятка» 

по аналогии с «Большим шоу»). 
На данный момент медиафутбол представляет собой динамично раз-

вивающийся феномен с нестрогой системой видеоконтента, требующий 
дальнейшего изучения. 
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