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Рассматриваются поисковые запросы словосочетания «томская медий-
ная аномалия». Анализируется популярность запросов, а также контексты 
первых поисковых выдач. Делается вывод о том, что «томская медийная 
аномалия» низкочастотный, непопулярный запрос, а поисковые выдачи с ее 
упоминанием – довольно старые материалы.
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В работе рассматривается понятие «томская медийная аномалия», 
характеризующее специфику томской журналистики в 2000–2010-е,  
на основе поисковых запросов: анализируется популярность и геогра-
фия запросов, контексты первых поисковых выдач в Яндекс и Google. 
Мы изучаем «медийную аномалию» в рамках исследования истории 
развития томской медиасистемы с конца 1980-х по нынешнее время. 
За основу взяты интервью с томскими медиаспециалистами, а так-
же материалы журнала профессионального сообщества «Медиатор»  
[1, с. 281]. В результате определены часто встречающиеся контексты 
воспроизведения этого понятия: история томской телекомпании ТВ-2, 
большое количества СМИ в регионе в 2000-х, независимость томских 
СМИ, профессионализм томских журналистов, особые взаимоотноше-
ния журналистов с местной властью того периода. Некоторые респон-
денты считают, что «томская медийная аномалия» – не более чем ци-
тата бывшего секретаря Союза журналистов России Игоря Яковенко, 
который высказался в начале 2000-х (по некоторым данным в конце 
1990-х) о томской журналистике, сравнив ее с аномалией. Итак, хотя  
в поисковых запросах встречается довольно много упоминаний этого 
понятия [1, с. 281], важно определить степень локальности, популяр-
ность и новизну запросов, чтобы понять современный контекст воспро-
изведения «медийной аномалии» в цифровой среде.

За основу взят запрос «томская медийная аномалия» без вариа-
ций, т. к. контексты со сходными запросами кардинально отличаются 
от нужных нам контекстов. (Тестировались запросы «Томск медийная 
аномалия», «Томск аномалия», «томская аномалия», «медийная анома-
лия»). Для анализа используются Яндекс Вордстат (wordstat-2.yandex) 
и Google Trends. Яндекс Вордстат позволяет проследить динамику 
запросов с 2018. За 2018 год, согласно Яндекс Вордстат, было лишь  
10 запросов, и самый высокий индекс интереса относится к Томску.  
За 2019–2021 годы Вордстат не показал упоминания. В 2023 он фик-
сирует 10 запросов, и максимальный индекс интереса снова приходит-
ся на Томск. За январь-март 2024 г. Вордстат не фиксирует нужный 
поисковый запрос. Google Trends представляет статистику с 2004 г.,  
но не позволяет увидеть абсолютные значения: данные переводятся  
в 100-балльную шкалу. В Google этот запрос низкочастотный и непо-
пулярный, поэтому нельзя увидеть данные по регионам, по сходным за-
просам и по связанным темам. Если задать период с 2004 г. по настоящее  
и не уточнить географические рамки, то в веб-запросах сервис указыва-
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ет один пик запросов – 2020 год. Если же указать географию по России, 
то пик выпадает на 2005. Если задать такие же границы по новостям, 
то в первом случае пик в 100 баллов приходится на 2011 и в 50 баллов 
на 2018; во втором случае (при указании географии в пределах России) 
появляется один пик в 2011. Таким образом, согласно этим сервисам, 
«томская медийная аномалия» – низкочастотный и непопулярный за-
прос с ограниченной географией.

Рассмотрим контексты поисковых выдач в Яндексе. Первая выда- 
ча – фильм о ТВ-2 «Томская медийная аномалия». Из 12 последующих 
выдач упоминание «аномалии» в связи с этим фильмом встречается еще 
один раз. Следующие по популярности выдачи – упоминание «анома-
лии» в контексте исследовательского проекта сотрудников факультета 
журналистики Томского госуниверситета, который посвящен истории 
развитии томской медиасистемы и данному концепту. Из 13 выдач эта 
тема встретилась 9 раз. Интерес представляет 5-я выдача: публикация 
за 2014 в «Ежедневном журнале» [2]. Она примечательна тем, что в ка-
честве автора указан Игорь Яковенко. В этом материале помимо темы, 
связанной с закрытием ТВ-2, упоминается профессионализм томских 
журналистов. Возникает и другой контекст: аномалия как гражданская 
активность. В списке выдач встречается также публикация из канала  
в Telegram за 2022, в которой в общих чертах описывается современная 
ситуация на томском медиарынке [3]. Первые 4 выдачи в Google – мате-
риалы об исследовании сотрудников ТГУ. Далее публикации на эту тему 
встречаются еще 6 раз из 24-х проанализированных выдач. Начиная  
с 5-й выдачи, материалы о ТВ-2 и о документальном фильме встречают-
ся 11 раз. В нашем списке выдач выделяется новость [4] портала Tomsk.
ru за 2010. В ней со ссылкой на цитату председателя областного отделе-
ния Союза журналистов томская журналистика называется «аномаль-
ной». Интерес представляет новость Vtomske.ru за 2009 год «Медий-
ная аномалия» стыдливо промолчала» [5]: «аномалией» автор называет 
томскую печатную журналистику, но скорее в негативном, ироничном, 
контексте. Финальная в анализируемом списке выдача – интервью  
2017 г. бывшего начальника областного департамента информполитики 
Севостьянова [6]. В интервью говорится об «аномалии» как о высказы-
вании Яковенко. Она упоминается в позитивном контексте продуктив-
ного взаимодействия томской журналистики и власти.

Согласно Яндекс и Google, «томская медийная аномалия» низко-
частотный и непопулярный запрос с ограниченной географией. Если  
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не брать во внимание материалы об исследовании сотрудников ТГУ,  
то первые поисковые выдачи довольно старые. Большая часть этих ма-
териалов посвящена телекомпании ТВ-2 и документальному фильму  
о ней. Встречаются также упоминания Яковенко как автора этого вы-
сказывания. В некоторых публикациях «медийная аномалия» становит-
ся метафорой вообще ко всему томскому медиасообществу. В одной 
публикации это понятие было использовано в негативном контексте,  
в остальных – в нейтральном и позитивном. Таким образом, этот сим-
вол профессиональной повседневности томских журналистов мало вос-
производится в цифровом пространстве. Сегодня это понятие – фраг-
мент довольно старых новостей, в которых оно хотя и используется 
как метафора по отношению к томской журналистике и ее ценностям,  
но в большинстве случаев упоминается в отношении конкретного СМИ.
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