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Трансмедийное повествование представляет собой процесс создания  
и распространения контента через различные медиа-платформы, что позво-
ляет аудитории взаимодействовать с историей на разных уровнях и в разных 
форматах. Феномен трансмедиа тесно связан с медиаконвергенцией и про-
тивопоставлен линейной модели повествования. Основой трансмедийного 
повествования являются трансмедийные вселенные, вымышленные миры, 
характеризующиеся тематическим единством и развивающиеся фанатским 
творчеством. Феномен фэндома тесно связан с трансмедийными вселен-
ными и является их неотъемлемой частью, способствующей развитию по-
вествования. Семиотический и коммуникативный анализ трансмедийных 
вселенных позволяет выявить их зависимость от жанра первоисточника  
и платформы дистрибуции.
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Transmedia storytelling is the process of creating and distributing content 
through different media platforms, allowing audiences to engage with a story  
on different levels and in different formats. The transmedia phenomenon  
is closely related to media convergence and is opposed to the linear model  
of storytelling. The basis of transmedia narrative is transmedia universes, 
fictional worlds characterized by thematic unity and developed by fan creation. 
The phenomenon of fandom is closely related to transmedia universes and is  
an integral part of them, contributing to the development of the narrative. Semiotic 
and communicative analysis of transmedia universes reveals their dependence  
on the genre of the source material and the distribution platform.
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Трансмедийность представляет собой процесс создания и распро-
странения контента через различные медиа-платформы, что позволяет 
аудитории взаимодействовать с историей на разных уровнях и в разных 
форматах. В современном медиадискурсе трансмедийность становится 
все более важным инструментом для создания комплексных и много-
слойных историй, которые могут охватывать кино, телевидение, книги, 
комиксы, видеоигры, социальные сети.

В 2003 г. Г. Дженкинс в статье «Transmedia storytelling» дал опре-
деление «трансмедиа» как специфической формы повествования,  
в которой «каждый медиум выполняет свою функцию − так чтобы исто-
рия могла быть представлена, например, фильмом, а затем дополнена  
за счет телевидения, литературы, комиксов и, в конечном счете, появи-
лась возможность изучить и познать ее посредством игры» [1].

Исследователь Э. Эванс также считает, что «отличительной чертой 
трансмедиа является то, что такие проекты изначально созданы для 
нескольких медиаплатформ таким образом, чтобы различные тексты  
и аудитория были взаимосвязаны между собой» [2, с. 1].

К. А. Сколари, исследующий трансмедиа с семиотической точ-
ки зрения, понимает феномен как «разновидность повествовательной 
структуры, которая распространяется на разные типы языков и медиа»  
[3, с. 586−606].
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Трансмедийное повествование основывается на идее, что каждая ме-
диа-платформа имеет свои уникальные сильные стороны, которые мо-
гут быть использованы для создания более глубокого и многослойного 
потребительского опыта. Данный феномен тесно связан с концепцией 
медиаконвергенции. Медиаконвергенция представляет собой процесс 
слияния различных медиа-платформ и технологий, что позволяет созда-
вать и распространять контент более эффективно и комплексно.

С точки зрения семиотики, трансмедиация обладает интерсемиоти-
ческим характером, что означает перевод и преобразование медиапро-
дуктов из одной семиотической системы в другую. С коммуникативной 
точки зрения, трансмедиация функционирует как коммуникационный 
стимул между производителем и потребителем.

Можно сказать, что трансмедиа и интегрированные маркетинговые 
коммуникации, направленные на продвижение продукта или бренда че-
рез различные каналы, могут показаться похожими, так как используют 
рекламные практики продвижения контента через множество каналов  
и платформ, таких как телевидение, радио и интернет.

Однако трансмедиа − это относительно новый и специфический 
экономический и культурный феномен. В отличие от маркетинговых 
стратегий распространения мультимедийного контента, трансмедиа от-
личаются особым качеством «продукта», основанного на «трансмедий-
ной вселенной», или тематическом универсуме, который создается че-
рез различные медиаформаты. Трансмедиа используют выразительные 
средства разных видов медиа для создания этого уникального мира. 

С. Фиш подмечает, что важной особенностью трансмедиа являются 
«интерпретативные сообщества», или же «фэндомы», которые пресле-
дуют определенные интерпретативные стратегии [4]. Термин «фэндом» 
можно понимать как сообщество фанатов трансмедиапроекта, интер-
претирующих и создающих на его основе различный творческий кон-
тент [5, с. 138−148]. Г. Дженкинс характеризует «фэндом» как аудито-
рию, которая мыслит и действует как единое сообщество, осознает свою 
общность и отстаивает определенные виды творчества [6, с. 5].

На основе вышеописанных особенностей трансмедиа сторителлинга 
можно заключить, что «трансмедийные вселенные», как основа транс-
медийного повествования, представляют из себя вымышленный мир, 
характеризующийся тематическим единством и развивающийся фанат-
ским творчеством.
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При семиотическом анализе трансмедийных вселенных становится 
очевидным тематическое единство, а также зависимость от жанра пер-
воисточника и от платформы дистрибуции. Жанр или платформа перво-
источника может определять коммуникативные возможности вселен-
ной. Самыми частыми жанрами трансмедийных вселенных выступают 
фентези и научная фантастика, так как предполагают свободу мысли  
и интерпретации. Также, вне зависимости от первоисточника, трансме-
дийное повествование подчиняется законам платформы. Так, например, 
видеоигра, как более многогранный медиапродукт, делает акцент на ин-
терактивность и зрелищность, тогда как книга может акцентироваться 
на описании и сюжете.

Трансмедийное повествование охватывает множество жанров  
и платформ, являясь весьма многогранным явлением. Так или иначе, 
данная тема малоизучена и требует дополнительных исследований.
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