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Целью исследования является выявление направлений, обеспечива-
ющих мультимедийность и интерактивность цифрового медиаконтента,  
а также изучение применения современных технологий для совершенство-
вания рекламных инструментов в условиях цифровой трансформации ме-
диасреды Китая.
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Современная цифровая медиасреда оказывает влияние не только  
на культуру и общество в целом, но и на систему коммерческих отноше-
ний. Мультимедийный подход к формированию медиаконтента связан 
с отбором и одновременным сочетанием различных способов комму-
никации с аудиторией [1, с. 10]. На первый план выходит личностно–
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ориентированный медиаконтент, доступный через социальные сети  
и цифровые источники информации [2, c. 90].

Как и во всем мире, благодаря цифровым и мобильным технологиям 
китайские потребители получают все больший доступ к интересующе-
му их контенту, в частности, к информации о различных товарах и услу-
гах, что позволяет им принимать решения о покупках и предлагаемых 
услугах онлайн. В связи с этим китайские и иностранные бренды стали 
уделять большое внимания цифровой рекламе своих продуктов и услуг, 
что отразилось на предпочтениях в использовании современных фор-
матов медиаконтента. Так, по состоянию на 2024 год 82% всей рекламы 
в Китае составила онлайн-реклама через поисковые системы, популяр-
ные социальные сети и другие цифровые платформы и каналы. Экс-
перты отрасли прогнозируют, что с ростом числа онлайн-потребителей  
к 2027 г. доля онлайн-рекламы увеличится до 90% [3].

Рассмотрим основные направления использования цифрового меди-
аконтента как инструмента рекламы в Китае:

1) реклама в поисковых системах. Необходимо учитывать, что ки-
тайские потребители – опытные онлайн-покупатели, которые тщатель-
но проводят онлайн-исследование перед покупкой продукта. Такое по-
ведение потребителей дает компаниям возможность запустить рекламу 
в поисковых системах и привлечь большее количество потребителей на 
рынке;

2) реклама в социальных сетях, таких как TikTok, Instagram, Pinterest, 
YouTube и WeСhat. Согласно статистическим данным более 13.8% всей 
онлайн-рекламы в Китае бренды выделяют на маркетинговые кампании 
в социальных сетях [3]. Учитывая, что на этих платформах находится 
1,03 млрд пользователей, для брендов вполне разумно использовать 
коммуникативные стратегии рекламы через данные онлайн-каналы;

3) реклама в прямом эфире. Поскольку платформы потокового веща-
ния стали средством связи ключевых лидеров мнений со своими поль-
зователями, очевидно, что этот маркетинговый инструмент помогает 
более эффективно запускать рекламные кампании.

С учетом выявленных тенденций в области цифровой трансфор-
мации, китайские компании, занимающиеся разработкой рекламных 
продуктов, развивают компетенции в нескольких ключевых областях. 
Во-первых, это усовершенствование навыков визуализации данных, что 
позволяет более эффективно анализировать и подавать информацию. 
Во-вторых, компании акцентируют внимание на обеспечении мульти-
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медийности и интерактивности цифрового медиаконтента, что дает воз-
можность повысить уровень вовлеченности и удовлетворенности поль-
зователей. В условиях цифровой трансформации компании получают 
возможность использовать современные технологии для совершенство-
вания рекламных инструментов. В частности, внедрение BI-платформ 
в интернет-маркетинге, использование инфлюенс-маркетинга, примене-
ние чат-ботов и виртуальных консультантов, а также развитие методов 
таргетинга и парсинга аудиторий представляют собой значительные 
шаги вперед.

Продвижение рекламы требует использования современных ин-
струментов инновационных технологий, применения новых методов 
и платформ. Инновационные подходы в продвижении рекламы могут 
существенно повысить эффективность маркетинговых стратегий и обе-
спечить результативное взаимодействие с целевой аудиторией.
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