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Статья посвящена рассмотрению способов визуальной интерпретации 
телеинформации о фейках в материалах канала «CNN». Выявлены наиболее 
часто применяемые журналистами инструменты, акцентируется внимание 
на необходимости использования визуализации на телевидении, несмотря 
на то, что ТВ по своей природе уже является визуальным СМИ. 
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The article is devoted to the consideration of the ways of visual interpretation 
of TV information about fakes in the materials of CNN channel. The article 
identifies the most frequently used tools by journalists and focuses on the need 
to use visualization on television, despite the fact that TV by its nature is already 
a visual media. 
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В современных медиа визуализация (изобразительная форма сооб-
щения [1, с. 49]) выступает одной из ведущих тенденций их функцио-
нирования. Сегодня, по мнению Т. В. Кареловой, перед СМИ стоит за-
дача «оформить содержание в такую форму, которая окажется удобной 
для восприятия человека с клиповым мышлением» [2, с. 490]. И теле-
видение, несмотря на то, что является визуальным средством инфор-
мирования, в борьбе за внимание зрителей применяет дополнительные 
способы визуализации контента: «современные приемы видеосъемки, 
художественный монтаж, искусный подбор визуальных эффектов – 
все направлено на то, чтобы заполучить внимание аудитории, которая  
в основной своей массе уже давно не готова воспринимать объемную  
и сложную информацию» [2, с. 491]. 

В рамках данной статьи приведем обзор способов визуализации ин-
формации о фейках на телеканале «CNN». Для анализа нами было ото-
брано 34 видеоматериала, связанных с освещением фейков и вышедших 
в эфир в 2022 г. Такой материал для исследования выбран, поскольку 
в современных реалиях возникает масса фейковой информации, и спо-
собы ее представления и опровержения представляют интерес и явля-
ются актуальными, как для журналистской науки, так и для практики. 
На сегодняшний день существует много определений понятий «фейк» 
и «фейковая новость», однако, для данного исследования наиболее ре-
презентативной представляется дефиниция, данная С. С. Распоповой  
и Е. Н. Богдан, определяющая, что фейки представляют собой «сфа-
брикованные новостные материалы, ложь в которых можно распознать  
и разоблачить, хотя она и способна ввести аудиторию в заблуждение» 
[3, с. 5]. В данной работе мы рассмотрели представление информации  
о фейках журналистами телеканала «CNN» и применяемые ими в рабо-
те средства визуализации подобной информации. 

Американскими тележурналистами применяются различные визу-
альные средства представления информации о фейках, прежде всего, 
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это видео и фотографии. Например, в выпуске «CNN10: The big stories 
of the day, explained in 10 minutes» журналисты Карл Азус и Кэти Пол-
гэйз рассказали о способах проверки фактов в видеоматериалах [4]: 
во-первых, это распознавание геолокации представленных фотографий 
или видео; во-вторых, проверка по ссылке не были ли опубликованы 
фотографии и видео ранее; в-третьих, нахождение локации на карте, от-
крытие ее панорамы, с целью сравнить данное местоположение с фото-
графией или видео.

В рубрике «Fact check», которую ведет Дэниел Дэйл, есть визуаль-
ный элемент, который показывает, что публикация является фейком. По-
верх сфабрикованной публикации накладывается надпись в виде печати 
со словом «Fake». После этого показывается какое-либо опровержение.

В начало материалов, содержащих кадры жестокого характера, CNN 
выводит на экран текст в виде титра-предупреждения, в котором гово-
рится о том, что данное видео содержит тревожные образы.

Журналисты CNN применяют такие визуальные элементы как 
«Real&Fake» и анимированную карту. Например, в материале о выборах 
были использованы фотографии настоящих и поддельных документов, 
на экране было показано, что в фейковых документах появились имена 
кандидатов от республиканской партии и далее, с помощью наглядной 
анимации, было показано из каких штатов в Вашингтон поступили фей-
ковые сертификаты.

В качестве визуализации на телеканале CNN используются также 
приемы зуминга и колоризации. Например, в выпуске о президентских 
выборах в США для акцентирования внимания на политиках, о которых 
идет речь, используется приближение их имени в документе и выделе-
ние его цветом [5].

Проанализировав визуализацию в материалах о фейках на телекана-
ле CNN, мы пришли к выводу, что творческие коллективы рассмотрен-
ных программ пытаются найти различные креативные решения при по-
даче информации на экране. Они применяют такие способы визуального 
представления информации, как фотографии, титры, анимацию, сравне-
ние, зуминг, реже используется панорамирование и приемы, связанные 
с изменением цвета, скорости и масштаба изображений в кадре. Виды  
и формы визуализации постоянно изменяются, дополняются, возника-
ют новые, по этой причине журналистам, в том числе телевизионным, 
необходимо быть в курсе тенденций и использовать их при подаче ин-
формации, чтобы делать ее более понятной, достоверной и эффектив-
ной.
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