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АННОТАЦИЯ  

 

Структура дипломной работы состоит из введения, двух глав и 

заключения. Первая глава теоретическая, в ней раскрываются особенности 

видеомаркетинга в сети интернет, суть и особенности стриминговых видео-

сервисов, а также возможности и ограничения продвижения видеопродукции 

стриминговых сервисов в интернете. 

Объем дипломной работы составляет 56 страниц и включает 2 

приложения и 49 использованных источника. 

Объект исследования дипломной работы – стриминговые сервисы.  

Предмет исследования дипломной работы – особенности продвижения 

видеопродукции на стриминговых сервисах. 

Цель дипломной работы – определить основные тенденции в 

продвижении видеопродукции стриминговых платформ. 

Методологическую основу дипломной работы составили общенаучные 

методы: метод анализа и синтеза, метод индукции и дедукции, метод 

сравнения, описательный метод, а также сравнительный анализ. 

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: описаны формы продвижения видеопродукции стриминговых 

сервисов в интернете; описаны особенности функционирования онлайн-

кинотеатров, их специфика; выделены основные рекламные инструменты, 

используемые сервисами для продвижения своей продукции, даны 

рекомендации по улучшению коммуникации с аудиторией посредством 

пересмотра используемых маркетинговых инструментом.  

Новизна работы обусловлена низкой степенью разработки темы 

продвижения стриминговых сервисов ввиду новизны самого этого 

направления. Материалы и результаты исследования могут использоваться для 

анализа видеосервисами своих рекламных стратегий с целью их 

усовершенствования для более эффективной коммуникации со своей 

аудиторией.  

Материалы и результаты дипломной работы были получены на 

основании достоверных источников и самостоятельно проведенных 

теоретических и практических исследований. 

Материалы и результаты исследования могут использоваться для анализа 

видеосервисами своих рекламных стратегий с целью их усовершенствования 

для более эффективной коммуникации со своей аудиторией 
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