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Беларусь рассматривает Шанхайскую организацию сотрудничества (далее – 

ШОС) в качестве важной международной площадки для развития потенциала в 

различных сферах. В статье рассматриваются возможности развития сотрудничества 

Беларуси с одной из основных стран-учредителей ШОС – Китаем в сфере креативной 

экономики. Определено, что у двух стран есть большой потенциал для сотрудничества 

в данной сфере. 
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В эпоху глобализации интеграционные группировки стали важным 

инструментом для развития множества стран в мировом хозяйстве. Они 

способствуют формированию тесных экономических связей и координа-

ции внешней торговли между участниками, что, в свою очередь, благопри-

ятно сказывается на развитии национальной экономики страны. Участие в 

интеграционных объединениях имеет большое значение для развития эко-

номики Беларуси и увеличения ее роли на международной арене [1].  
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В настоящее время, в новых геополитических условиях, для Беларуси 

довольно остро стоит вопрос создания новой модели регионального эко-

номического взаимодействия, которая должна быть нацелена на сотруд-

ничество, в том числе, с интеграционными объединениями с участием Ки-

тая как гаранта устойчивости. В данном направлении на первое место вы-

ходит экономическое сотрудничество с Китаем в рамках межгосудар-

ственных объединений и инициатив, включая ШОС и ОПОП. 

Необходимо отметить, что ШОС сегодня – это не только региональ-

ная организация, а международная глобальная организация нового типа, 

основными направлениями деятельности которой являются безопасность, 

энергетика, транспорт, а также развивающиеся сферы – наука, образова-

ние и туризм. В будущем ШОС может стать евроазиатским аналогом ЕС, 

а для этого важно расширять сотрудничество и обмениваться опытом [2]. 

Участниками ШОС являются Россия, Индия, Иран, Казахстан, Кир-

гизия, Китай, Пакистан, Таджикистан и Узбекистан. С момента создания 

ШОС, Беларусь рассматривает данную организацию как важную между-

народную площадку многостороннего сотрудничества. С 2015 г. Респуб-

лика Беларусь имеет статус наблюдателя при организации. Процедура 

приема в организацию Республики Беларусь была запущена в 2022 г. на 

саммите ШОС в Самарканде. В июле 2023 г. на встрече в Нью-Дели ли-

деры стран ШОС подписали меморандум об обязательствах Беларуси по 

присоединению к объединению. Ожидается, что процесс вступления 

Минска в ШОС завершится к очередному саммиту организации, который 

планируется в 2024 г. в Астане [3]. 

Вступление в ШОС открывает новые перспективы для Республики 

Беларусь и дает возможность расширять кооперацию с другими странами 

Азиатского региона. После становления Беларуси полноправным участни-

ком объединения перед страной откроются новые пути развития потенци-

ала в различных сферах, включая экономику, логистику, транспорт, без-

опасность, культуру, образование, здравоохранение, туризм, промышлен-

ный и сельскохозяйственный сектор, науку, а также опыт международ-

ного многостороннего сотрудничества [1]. 

Одним из важнейших направлений реализации экономического по-

тенциала сотрудничества со странами ШОС для Беларуси является интен-

сификация цифровой трансформации, в первую очередь потому, что Ки-

тай – мировой лидер по производству компьютерно-коммуникационной 

техники, а Индия, Армения, Россия и Беларусь добились высоких резуль-

татов в области разработки программного обеспечения. 

Еще одним перспективным направлением сотрудничества в рамках 

ШОС является военно-экономическое цифровое сотрудничество, которое 
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также должно выйти на новый инновационный уровень совместных циф-

ровых разработок принципиально новых вооружений: боевых беспилот-

ников с Ираном, военных роботов с Китаем, систем кибербезопасности со 

всеми странами ШОС. 

Белорусский Парк высоких технологий может увеличить свое при-

сутствие, интегрируясь в проекты ШОС и ОПОП. Также для Беларуси по-

сле вступления в ШОС открываются возможности по заимствованию 

опыта лучших китайских моделей цифровой трансформации: компаний 

Alibaba (e-commerce), Haier (цифровое взаимодействие), Red (персонали-

зация покупателей). 

Важное новое направление сотрудничества, наметившееся в период 

пандемии, – государственные и частные инвестиции в совместные цифро-

вые проекты в области здравоохранения, в частности, телемедицина со 

странами ШОС, которая была заявлена как приоритетное направление со-

трудничества в Самаркандской декларации (принята также Концепция со-

трудничества в области телемедицины). 

Поэтому страны – члены ШОС будут неизбежно стремиться к расши-

рению экономического сотрудничества с Китаем, и в конечном итоге, Ки-

тай станет главным торгово-инвестиционным партнером каждой страны 

ШОС. Крупные совместные инновационные проекты будут способство-

вать как выходу Китая в мировые технологические лидеры, так и техно-

логической модернизации его стран-партнеров [2]. 

Необходимо отметить, что двустороннее сотрудничество между Бе-

ларусью и Китаем динамично развивается. Одной из перспективных сфер 

взаимодействия, на наш взгляд, является сфера креативной экономики. 

Так, ЮНКТАД определяет креативные отрасли как циклы создания, про-

изводства и распределения товаров и услуг, в которых творчество и ин-

теллектуальный капитал используются в качестве основных ресурсов [4]. 

В настоящее время творческие индустрии являются одними из самых 

быстро развивающихся секторов мировой экономики. Они предоставляют 

развивающимся странам новые возможности для быстрого проникнове-

ния в современные быстрорастущие области мировой экономики. Креа-

тивные индустрии создают рабочие места и доходы, способствуют разви-

тию инноваций и благосостоянию общества [5]. 

Использование технологий индустрии 4.0 открывает все новые воз-

можности для развития креативной экономики. Трехмерная печать, искус-

ственный интеллект, дополненная и виртуальная реальность, блокчейн, 

облачные вычисления, дроны и Интернет вещей служат основой четвер-

той промышленной революции. 

ЮНКТАД выделяет семь категорий креативных товаров, по кото-

рым производится анализ объемов экспорта и импорта различных стран:  
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аудиовизуальные средства, медиа и фотография; 

производство ремесленных и дизайнерских товаров; 

книги и издательское дело; 

музыка, исполнительское и изобразительное искусство; 

архитектура; 

программное обеспечение, видеоигры и записанные носители; 

культурное и природное наследие. 

В 2022 г. Китай был крупнейшим экспортером товаров для творче-

ства (249 млрд долларов США).  

В целом экспорт креативных товаров в Китае вырос со 199 609 млн. 

долл. США в 2014 г. до 249 866 млн. долл. США в 2022 г. (рис. 1). За рас-

смотренный нами промежуток экспорт креативных товаров в Китае пока-

зывает довольно значительный прирост. Это говорит о том, что данный 

сектор экономики Китая развивается быстрыми темпами и является пер-

спективным. 

 

 

Рис. 1. Экспорт креативных товаров в Китае с 2014 по 2022 г., млн. долл. США 

  

Доля Китая в мировом экспорте креативных товаров в 2022 г. соста-

вила более 35%. 

Что касается товарной структуры экспорта креативных товаров, то в 

2022 г. в Китае производство ремесленных и дизайнерских товаров состав-

ляло 219 097 млн. долл. США и являлось основными экспортируемыми кре-

ативными продуктами Китая. На втором месте – программное обеспечение, 

видеоигры и записанные носители (23 027 млн. долл. США). 

Необходимо отметить, что Китай также является и одним из крупней-

ших импортеров креативных товаров. Так, импорт креативных товаров в 
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в 2022 г. (рис. 2). 
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Рис. 2. Импорт креативных товаров в Китае с 2013 по 2022 гг., млн. долл. США 

  
Доля Китая в мировом импорте креативных товаров в 2022 г. соста-

вила почти 4%. 

В 2022 г. ремесленные и дизайнерские товары так же доминировали 

и в импорте креативных товаров (14 662 млн. долл. США). На втором ме-

сте – программное обеспечение, видеоигры и записанные носители (5 862 

млн. долл. США) [6]. 

Измерение торговли творческими услугами является более сложным, 

чем измерение торговли творческими товарами. Основной проблемой 

данных о торговле креативными услугами является доступность данных, 

в особенности это касается развивающихся стран, и отсутствие необходи-

мой детализации в представляемых данных. 

За последнее десятилетие экспорт креативных услуг рос быстрее, чем 

общий объем услуг. Одной из причин, по которой творческие услуги рас-

тут выше, чем общий объем услуг, является улучшение статистического 

учета подкатегорий услуг в последние годы [5]. 

В первую десятку крупнейших экспортеров креативных услуг также 

входит Китай. Если в 2013 г. экспорт креативных услуг в Китае составлял 

25 552 млн. долл. США, то в 2022 г. этот показатель составил 67 474 млн. 

долл. США, увеличившись за данный промежуток времени более чем в 2 

раза (рис. 3) [7]. 
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Рис. 3. Экспорт креативных услуг в Китае с 2013 по 2022 гг., млн. долл. США 
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Что касается нашей страны, то необходимо отметить, что на сего-

дняшний день Республика Беларусь не в полной мере использует потен-

циал креативных индустрий (рис. 4). Тем не менее на рисунке 4 мы видим 

рост экспорта креативный товаров, хотя и незначительный. В 2021 г. ре-

месленные и дизайнерские товары доминировали в экспорте креативных 

товаров в Республике Беларусь (808 млн. долл. США). 
 

 

Рис. 4. Экспорт товаров для творчества в Республике Беларусь за 2012–2021 гг., 

млн. долл. США 

 

Относительно импорта креативных товаров в Республику Беларусь, 

то он тоже имеет тенденцию к незначительному росту (рис. 5). 
 

 

Рис. 5. Импорт товаров для творчества в Республику Беларусь за 2012–2021 гг., 

 млн. долл. США 
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доминировали в импорте креативных товаров (501 млн. долл. США). 
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Что касается креативных услуг, то необходимо отметить, что экспорт 

креативных услуг в Республике выше, чем экспорт креативных товаров. В 

2021 г. он составил 1 489 млн. долл. США (рис. 6). 
 

 

Рис. 6. Экспорт креативных услуг в Республике Беларусь с 2012 по 2021 гг., 

млн. долл. США 
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ниже импорта креативных товаров. Так, в 2021 г. импорт креативных то-

варов составил 398 млн долл. США. Тем не менее, по сравнению с 2012 г., 

импорт креативных услуг в Республике Беларусь вырос к 2021 г. больше, 

чем в 2 раза (рис. 7) [6]. 
 

 

Рис. 7. Импорт креативных услуг в Республике Беларусь с 2012 по 2021 гг., 

млн. долл. США 
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Проведенный анализ позволяет сделать вывод, что Беларусь и Китай 

имеют достаточно большой потенциал взаимодействия в сфере креатив-

ной экономики. Экспорт креативных услуг в Китай выступает одним из 

наиболее перспективных направлений для Беларуси. Креативная эконо-

мика может помочь диверсифицировать производство, создать конкурент-

ное преимущество, привлечь инвестиции, стимулировать предпринима-

тельство и инновации, поддержать растущий сектор услуг и способство-

вать культурному разнообразию и благосостоянию. 

Полагаем, что креативная индустрия должна базироваться на нацио-

нальной истории и культуре, но в то же время, она должна приспосабли-

ваться к существующим стандартам общества массового потребления с 

определенной потребительской культурой и предпочтениями. Поэтому 

необходимо сделать креативные продукты доступными для понимания и 

желания их потреблять у большинства населения, как в Беларуси, так и в 

Китае. Именно с этим может быть связан успех творческих индустрий на 

массовом потребительском рынке. 

Взаимодействие Беларуси и Китая в вопросах креативной экономики 

будет способствовать трансформации отраслевой структуры белорусской 

экономики и условий взаимодействия ее субъектов с целью создания вы-

сокой добавленной стоимости за счет креативных идей во взаимодействии 

с инновационными знаниями и информационно-коммуникационными 

технологиями в различных сферах экономики, культуры, искусства, 

науки, образования. Реализация глобальной инициативы «Один пояс, 

один путь» также создает предпосылки к дальнейшим взаимосвязям Китая 

и Беларуси, в том числе в креативных областях деятельности. Необходимо 

отметить, что в последние годы масштабы и уровень культурно-творче-

ских обменов между Китаем и Беларусью расширяются, но необходимо 

все больше способствовать развитию туризма между двумя странами. 

В этой связи особенно актуально является разработка теоретической 

концепции формирования креативной экономики в Республике Беларусь, 

отвечающей современным мировым вызовам на основе повышения 

уровня инновационной восприимчивости для обеспечения качественного 

экономического роста и выработки новейшей стратегии роста междуна-

родной конкурентоспособности страны.  

Также существует необходимость трансформации отраслевой струк-

туры национальной экономики и условий взаимодействия ее субъектов с 

целью создания высокой добавленной стоимости за счет креативных идей 
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во взаимодействии с инновационными знаниями и информационно-ком-

муникационными технологиями в различных сферах экономики, науки, 

образования, культуры, искусства [11]. 

Изучение сложившегося опыта развития и перспектив сотрудничества 

между Китаем и Беларусью в сфере культуры и творчества, формирующих 

фундамент креативной экономики, будет способствовать углублению вза-

имопонимания, устойчивому экономическому росту, укреплению «мягкой 

силы» совместного влияния двух стран и продвижению дружбы и мира 

между народами. Культурное сотрудничество между двумя странами имеет 

большое политическое и экономическое значение и может компенсировать 

недостатки креативных товаров и услуг для обеих стран. 

В рамках присоединения Республики Беларусь к ШОС рассматрива-

емое направление сотрудничества может получить новый виток развития 

и благоприятно повлиять за развитие политической и экономической со-

ставляющей страны. 
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