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Проведено перекрестное сравнение домашних страниц ведущих новостных сайтов «БелТА» (Беларусь), «Би-би-си» 
(Великобритания), «Жэньминь жибао» (Китай), «РИА “Новости”» (Россия) и «Си-эн-эн» (США). Проанализированы 
такие основные их элементы, как вкладки на панели навигации, изображения, видеоролики, рекламные объявления 
и новостные сообщения. Основное внимание уделено изучению особенностей дизайна интерфейса и специфики раз-
мещения контента на домашней странице. Определены направления развития новостных сайтов.
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Интернет-публикации, также известные как циф-
ровые, электронные публикации, производятся име-
ющими соответствующую юридическую квалифи- 
 кацию компаниями или издателями, которые ис - 
пользуют интернет в качестве носителя информации 
и канала ее распространения для оцифровки печат-
ных материалов и размещения их в цифровом фор-
мате1. Закон Республики Беларусь от 17 июля 2008 г. 
№ 427-З «О средствах массовой информации» опре-
деляет сетевое издание как интернет-ресурс, кото-
рый прошел государственную регистрацию в поряд-
ке, установленном законодательством.

Практика последних лет показывает, что тради-
ционные средства массовой информации, такие как 
газеты, развиваются вместе с онлайн-медиа. Бла-
годаря оптимизации издательского процесса и ре-
инжинирингу сетевых платформ были эффективно 

интегрированы различные медиаресурсы, техноло-
гические приложения, платформенные терминалы 
и методы управления. По словам председателя Ки-
тая Си Цзиньпина, «традиционные медиа и новые 
медиа – это не замены, а итерации; дело не в доми-
нировании, а во взаимной выгоде, не в том, кто си-
лен и кто слаб, а в том, чтобы дополнять друг друга»2 
(здесь и далее перевод наш. – Л. М.).

Белорусское телеграфное агентство (БелТА) – круп-
нейший ресурс страны, который является главным 
источником официальной информации и новостей 
о Беларуси и событиях в мире3. Дизайн домашней 
страницы этого новостного сайта органично сочетает 
серьезность подачи новостей с развлекательностью  
онлайн-СМИ. На данном этапе многие медиа в опре-
деленной степени добились подобного успеха, и каж-
дое из них имеет свои особенности. 

Материалы и методы исследования

В качестве основного объекта исследования высту-
пает домашняя страница новостного сайта «БелТА». 
Проводится ее перекрестное сравнение с домашними 
страницами новостных сайтов «Би-би-си» (Велико-
британия), «Жэньминь жибао» (Китай), «РИА “Ново-
сти”» (Россия) и «Си-эн-эн» (США) по таким кри териям, 
как особенности дизайна интерфейса и специфика 

размещения контента. Прогнозируются наиболее 
вероятные направления развития данного сегмен-
та. Применяются методы сетевого анализа, исследо-
вания литературы и анализа данных. 

В табл. 1 представлены сведения о посещаемости 
анализируемых новостных сайтов – лидеров медиа-
сферы разных стран в августе 2023 г.4 

Таблица   1

Посещаемость новостных сайтов в августе 2023 г.

Tab l e   1

Traffic to news sites in August 2023

Новостной сайт
Количество  

входов на сайт, 
млн посещений 

Показатель  
отказов, %

Число страниц,  
которые посетили  

пользователи

Средняя  
продолжительность  

посещения

БелТА 4,4 64,55 1,74 1 мин 18 с

Би-би-си 588,6 44,27 3,23 5 мин

Жэньминь жибао 13,2 70,94 2,56 1 мин 35 с

РИА «Новости» 129,4 53,11 3,59 4 мин 3 с

Си-эн-эн 621,6 56,44 2,35 3 мин 7 с

Показатель отказов отражает заинтересованность 
контентом. Высокий показатель отказов свидетель-
ствует о том, что посетители проводят на сайте ко-
роткий период времени, низкий показатель – о том, 

что они задерживаются на странице. Оптимальное 
значение этого параметра находится в диапазоне 
от 40 до 60 %, а его высокое значение варьирует от 60 
до 80 %. 
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Чем больше количество посещений, тем выше по-
пулярность сайта. Если среднее число просмотренных 
страниц маленькое либо средняя продолжительность 

посещения низкая, необходимо ответить на вопро-
сы о том, привлекательно ли содержимое сайта для 
посетителей, удобно ли им искать нужный контент.

Результаты и их обсуждение

По замечанию А. А. Беляева, «дизайн главной стра-
ницы на новостном сайте служит прежде всего прак-
тическим целям: разжечь в посетителе соблазн прой-
ти по какой-либо ссылке, дать посетителю понятие 
об информационной повестке дня или часа и обе-
спечить беспрепятственный просмотр рекламы, ко-
торая на главной странице ресурса особенно ценна» 
[1, c. 53]. Прежде чем читатели ознакомятся с содер-
жанием новостей, они увидят домашнюю страницу 
портала, что позволит им сформировать предвари-
тельное впечатление о медиаорганизации. Страни-
ца со слишком большим количеством контента мо-
жет как повысить интерес пользователя, повлиять 
на его визуальный опыт, так и стать препятствием 
для продолжения чтения. Поэтому дизайнер должен 
найти баланс между визуальной привлекательно-
стью и содержательностью интерфейса.

Вверху домашних страниц анализируемых но-
востных сайтов размещаются логотипы, но их поло-
жение различается. Так, у новостных сайтов «БелТА» 
и «РИА “Новости”» соответствующие значки нахо-
дятся посередине домашних страниц, у новостных сай-
тов «Жэньминь жибао», «Си-эн-эн» и «Би-би-си» – в их 
левом верхнем углу. При этом логотипы новостных 
сайтов «РИА “Новости”» и «Си-эн-эн» зафиксирова-
ны сверху окна независимо от того, используется ли 
полоса прокрутки. Кроме того, нужно, чтобы ресурс 
не только выглядел привлекательно, но и своей цве-
товой гаммой не наносил вреда здоровью пользо-
вателя [2, c. 517]. На домашней странице новостного 
сайта «БелТА» доминируют зеленый и серый цвета, 

на домашней странице новостного сайта «Си-эн-эн» – 
черный и красный цвета, на домашней странице но-
востного сайта «РИА “Новости”» преобладает си-
ний цвет, на домашней странице новостного сайта 
«Жэньминь жибао» – красный цвет, а на домашней 
странице новостного сайта «Би-би-си» – черный 
цвет. Интерфейс ресурсов, особенно оформление 
заголовков, а также разделительной линии между 
соответствующими значками и основным блоком, 
гармонирует с цветовой гаммой их логотипов.

Следует отметить, что новостной сайт «БелТА» 
интегрировал цвета своего логотипа в дизайн раз-
личных элементов домашней страницы, включая па-
нель навигации, благодаря чему его интерфейс вы-
глядит просто, красиво и гармонично. В то же время 
новостной сайт «Би-би-си» выделил тематические 
разделы посредством цветов: рубрику «Спорт» со-
провождает желтый значок, рубрику с короткими 
видеороликами, отобранными редакцией, – синий 
значок, рубрику «Новости» – красный значок, ру-
брику «Путешествия» – зеленый значок и т. д. Яр-
кие оттенки привлекают внимание пользователей, 
что подтверждается данными о средней продолжи-
тельности посещения ресурса (см. табл. 1).

Стиль логотипа, а также используемые в дизай-
не макета цвета и линии отражают общую эстети-
ку новостного сайта, предопределяют особенности 
размещения контента. В табл. 2 представлены ре-
зультаты количественного анализа пяти основных 
элементов домашних страниц рассматриваемых но-
востных сайтов. 

Таблица   2 

Количество основных элементов домашних страниц новостных сайтов  
по состоянию на 3 сентября 2023 г.

Tab l e   2

Number of basic elements of home pages of news sites  
as of 3 September 2023

Новостной сайт Вкладки  
на панели навигации Изображения Видеоролики Рекламные  

объявления
Новостные  
сообщения

БелТА 50 69 7 0 121

Би-би-си 12 47 9 2 65

Жэньминь жибао 135 29 3 3 151

РИА «Новости» 11 27 0 24 56

Си-эн-эн 118 39 7 6 111

Примеч ания: 1. Количественные значения даны в качестве справочных. 2. К рекламным объявлениям 
отнесены публикации, размещенные в специально отведенных для коммерческой рекламы местах; в иссле-
довании не учитывались скрытые рекламные посты.
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Вкладки на панели навигации. Хедер, располо-
женный в верхней части домашней страницы сайта, 
представляет собой структурный компонент интер-
фейса, внутри которого размещаются вкладки, или 
теги, – элементы интерфейса, позволяющие поль-
зователям переходить с одной страницы на другую. 
В соответствии с особенностями восприятия инфор-
мации (чте ние сверху вниз слева направо) посети-
тели ресурса обращают внимание в первую очередь 
на панель навигации, поэтому ее оформление имеет 
очевидную важность. 

Перед разработкой вкладок большинство порта-
лов определяют визуальные составляющие интер-
фейса, например расположение логотипа, оформле-
ние меню, поисковой строки и т. д. Однако новост ные 
сайты не имеют единых стандартов и требований 
к дизайну панели навигации. В частности, новост-
ной сайт «Би-би-си» размещает теги в верхней ча-
сти домашней страницы, а новостные сайты «БелТА», 
«Си-эн-эн» и «Жэньминь жибао» – в специальном, от-
крывающемся наведением курсора разделе.

Количество вкладок на домашней странице но-
востных сайтов должно быть небольшим, иначе у по-
сетителей возникнут сложности с поиском интересу-
ющего их контента, при этом название тега следует 
формулировать просто, понятно и логично. Насы-
щенность панели навигации вкладками, детальность 
классификации контента не всегда свидетельствуют 
о высоком качестве дизайна ресурса, его удобстве. 

Так, новостные сайты «БелТА», «Си-эн-эн» и «Жэнь-
минь жибао» распределяют публикации по региону 
и типу, а новостные сайты «РИА “Новости”» и «Би-би-
си» – по теме. В результате главные новостные пор-
талы России и Великобритании, имеющие меньшее 
число вкладок на домашних страницах (см. табл. 2), 
отличаются лучшей средней продолжительностью 
посещения, бо́льшим количеством страниц, которые 
просмотрели пользователи новостных сайтов, и са-
мыми низкими показателями отказов (см. табл. 1). 

Изображения. Центральное место в макете до-
машней страницы любого сайта занимают изобра-
жения. Они не только содержат информацию, но 
и вызывают эмоции у пользователей и украшают 
интерфейс. На новостных сайтах изображения ил-
люстрируют текстовые сообщения, а также отража-
ют их главный посыл. 

Так называемый эффект превосходства изоб ра-
жения состоит в том, что картинки запоминаю тся лег-
че, чем слова [3, p. 1329], и дольше удерживаются 
в памяти, потому что рисунки кодируются в мозгу 
дважды, тогда как текст обрабатывается только один 
раз [4, p. 140]. Этот эффект был продемонстрирован 
в многочисленных экспериментах с применением 
различных методов. Данный факт объясняет, поче-
му некоторые новостные сайты используют изобра-
жения в качестве основных элементов домашней 
страницы, в то время как текстовые заголовки раз-
мещаются рядом в виде аннотаций (рис. 1).

Рис. 1. Домашние страницы новостных сайтов по состоянию на 3 сентября 2023 г.:  
а – БелТА; б – Би-би-си; в – Жэньминь жибао; г – РИА «Новости»; д – Си-эн-эн 

Fig. 1. Home pages of news sites as of 3 September 2023:  
a – BelTA; b – BBC; c – People’s Daily; d – RIA «Novosti»; e – CNN
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Между тем пользователи тратят в среднем 5,94 с 
на просмотр изображения, размещенного на домаш-
ней странице сайта5. Это означает, что качественные 
картинки привлекают внимание. На рис. 1 видно, что 
фотографии занимают бо́льшую часть пространства 
домашних страниц многих новостных сайтов, но из-
за специфики публикации контента в интер не те они 
отличаются от изображений в традиционных СМИ от-
сутствием строгих ограничений в размере, располо-
жении в пространстве. 

Видеоролики. Благодаря своей динамичности, 
сочетанию аудиальных и визуальных данных это 
мультимедийное средство коммуникации способ-
но оказать сильнейшее визуальное воздействие на 
аудиторию, поэтому видеоролики обладают боль-
шей популярностью среди пользователей, чем изо-
бражения. Специалист по молекулярной биологии 
Дж. Медина в книге «Правила мозга: 12 принципов 
выживания и процветания на работе, дома и в шко-
ле» отмечает: «…если информация подана устно, мы 
вспоминаем около 10 % сообщения через три дня. Од-
нако если добавить к тексту изображение, эта циф-
ра возрастает до 65 %» [5, p. 206]. У 85 % пользовате-
лей после просмотра видеороликов возникает мысль 
о покупке продукта6. Это показывает, что использова-
ние видеороликов на домашней странице новостных 
сайтов может повысить эффективность потребления 
информации, углубить ее понимание.

В случае серьезных и важных, но не очень инте-
ресных новостей о текущих событиях видеороли-
ки помогают удержать внимание аудитории. Так, 
средняя продолжительность посещения страниц 
с видеороликами составляет 6 мин, а средняя про-
должительность посещения страниц без видеороли-
ков – 4 мин 18 с, т. е. в 1,4 раза меньше7. Результаты 
исследования показывают, что количество видео-
роликов на домашних страницах новостных сайтов 
(см. табл. 2) коррелирует со средней продолжитель-
ностью их посещения (см. табл. 1), причем портал 
«Би-би-си» лидирует в обоих отношениях. 

В процессе разработки макета интерфейса можно 
по-разному разместить видеоролики на портале: на 
новостном сайте «Си-эн-эн» они расположены внизу 
домашней страницы, а на новостных сайтах «БелТА»,  
«Би-би-си» и «Жэньминь жибао» – посередине. Ди-
зайн макета сложно изменить в краткосрочной пер-
спективе,  однако  создателям интерфейса  следует 
учитывать принципы позиционирования видеоро-
ликов для лучшего их восприятия пользователями. 

Рекламные объявления. Для многих медиа-
организаций доходы от рекламы являются основ-

5Vuleta B. Web design statistics – 2023 // TrueList : site. URL: https://truelist.co/blog/web-design-statistics/ (date of access: 
21.09.2023).

6Sweeny E. Study: 85 % of millennials have purchased a product after watching a video // MarketingDive : site. URL: https://
www.marketingdive.com/news/study-85-of-millennials-have-purchased-a-product-after-watching-a-video/541594/ (date of access: 
03.09.2023).

7Fishman E. How videos can boost the average time spent on your website [Electronic resource] // Wistia. URL: https://wistia.com/
learn/marketing/video-time-on-page (date of access: 03.09.2023).

8Digital ad spend (2021–2027) // Oberlo : site. URL: https://www.oberlo.com/statistics/digital-ad-spend (date of access: 04.09.2023).

ным или единственным источником дохода. Миро-
вой рынок цифровой рекламы в 2023 г. оценивался 
в 601,8 млрд долл. США, что составило 67,1 % от об-
щих расходов на рекламу в СМИ8. 

Из табл. 2 видно, что новостной сайт «РИА “Но-
вости”» активно публикует рекламные объявления, 
тогда как на домашней странице новостного сайта 
«БелТА» размещены только новостные сообщения. 
Домашние страницы остальных трех порталов со-
держат несколько рекламных объявлений, которые 
размещаются в различных частях макета. По данным 
табл. 1, наибольшее количество страниц, которые 
просмотрели пользователи, имеет новостной сайт 
«РИА “Новости”», в связи с чем можно предполо-
жить, что многих посетителей привлекает реклама.

Новостные сообщения. Удобный доступ к но-
востям привел к изменению предпочтений ауди-
тории в способах получения контента. В результа-
те объеди нения данных табл. 1 и 2 обнаружено, что 
сайты с высокой долей изображений и видеороли-
ков, используемых при презентации новостных со-
общений (рис. 2), отличаются лучшими показателя-
ми посещаемости.

Исследование Базельского университета показа-
ло, что пользователям требуется около 0,05 с, чтобы 
сформировать первоначальное впечатление о сай-
те [6, p. 794], поэтому его визуальная привлекатель-
ность должна учитываться при разработке интер-
фейса в первую очередь. Согласно перекрестному 
сравнению данных табл. 1 и рис. 2 новостной сайт 
«Би-би-си», использующий изображения и видеоро-
лики для привлечения внимания аудитории, харак-
теризуется са мой высокой средней продолжительно-
стью посе щения, наименьшим показателем отказов 
и наибольшим количеством просмотренных стра-
ниц. В то же время у новостного сайта «Жэньминь 
жибао», реже публику ю щего изображения и видео-
ролики на домашней странице, показатель отказов 
в 1,6 раза выше, а средняя продолжительность посе-
щения на 3 мин 65 с короче, чем у новостного сай-
та «Би-би-си». Таким образом, продуманность ма-
кета влияет не только на количество посетителей, 
но и на удобство поиска контента и уровень удер-
жания аудитории.

Новостные сайты по-разному балансируют ко-
личество оригинального контента и контента, пре-
доставленного другими порталами (рис. 3). В этом 
отношении характер и социальные функции медиа-
организации можно установить исходя из подбор-
ки публикаций, размещенных на домашней стра-
нице. 
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Как видно из рис. 3, многие новостные сайты ос-
вещают 20–40 международных новостей на своих 
домашних страницах. Среди них лидирует новост-
ной сайт «БелТА», который добился баланса в пред-
ставлении отечественных и между народных собы-

тий. Примечательно, что новостной сайт «Жэньминь 
жибао» освещает преимущественно внутренние со-
бытия, тогда как большинство публикаций о том, что 
происходит за границей, размещается в зарубежной 
версии издания.

Заключение

Результаты перекрестного сравнения домашних 
страниц новостных  сайтов  «БелТА»,  «Би-би-си», 
«Жэнь минь жибао», «РИА “Новости”» и «Си-эн-эн» 
позволяют сделать следующие выводы. 

1. Дизайн панели навигации должен облегчать 
поль зование ресурсом. Названия вкладок следует 
формулировать согласно теме публикуемых в соот-
ветствующих разделах сообщений. Большое количе-
ство тегов может вызвать сложности в поиске контен-
та. Новостным сайтам необходимо сократить число 
вкладок, четко и кратко отобразив в их заголовках те-
матику публикаций.

2. Визуально сбалансированный интерфейс про-
изводит хорошее первое впечатление, это увели-

чи вает  среднюю продолжительность  посещения 
пор тала. Новостные сайты, применяющие яркие 
и на сыщенные цвета в оформлении, более привле-
ка тельны для пользователей. Высокая доля изо бра-
же ний и видеороликов, используемых при презента-
ции новостных сообщений, увеличивает вероят ность 
того, что посетители ресурса останутся на страни-
це и перейдут по соответствующим ссылкам. Так, 
новостной сайт «Би-би-си», в дизайне макета кото-
рого задействованы более красочные оттенки, чем 
у других порталов, оптимально сочетает изобра-
жения и видео ролики с текстом для привлечения 
внимания аудитории, поэтому средняя продолжи-
тельность его посещения в 2,08 раза больше, нежели 

Рис. 2. Доля изображений и видеороликов,  
используемых при презентации новостных сообщений,  

на домашних страницах новостных сайтов по состоянию на 3 сентября 2023 г., %
Fig. 2. Share of images and videos used to present news stories  

on home pages of news sites as of 3 September 2023, %

Рис. 3. Доля отечественных и международных новостных сообщений  
на домашних страницах новостных сайтов по состоянию на 3 сентября 2023 г., %

Fig. 3. Share of domestic and international news stories  
on domestic pages of news sites as of 3 September 2023, %
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у конкурентов. Что касается оформления, то 86,15 % 
новостных сообщений, публикуемых на его домаш-
ней странице, имеют иллюстрации. 

3. В то же время нельзя игнорировать влияние 
рекламы на посетителей. Новостной сайт «РИА “Но-
вости”», у которого насчитывается больше всего ре-
кламных объявлений на домашней странице, лиди-
рует в отношении числа просмотренных страниц. 
У его пользователей отсутствует негативное отно-
шение к рекламе. 

Хотя основные элементы домашних страниц но-
востных сайтов предназначены для привлечения по-
тенциальных подписчиков и увеличения количества 
посетителей, они служат одной цели – предостав-
лению лучшего опыта чтения. Интерфейс должен 
быть одновременно красивым и информативным. 
Сегодня аудитория обладает беспрецедентно высо-
ким статусом, поэтому при разработке макета сай-
тов медиаорганизации придают ключевое значение 
потребностям и интересам людей.
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