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Рассматриваются медийные аспекты исторической памяти социума, свя-
занные с возникновением нового качества «второй природы» – медиасоци-
ума, образуемого всей совокупностью субъектов и средств медиа, условий 
их функционирования, а также неклассическими социальными общностями 
сетевой среды. В медийной среде непрерывны дискурсивные практики ак-
туализации исторической памяти.
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Медиатизация исторической памяти социума образует некласси-
ческие социальные общности сетевой среды. Диапазон переживания 
исторического прошлого велик – от серьезных комментариев до обсуж-
дения псевдоисторических теорий-мемов. Историческая память форми-
руется в дискурсивных практиках сетевых сообществ, представленных 
множеством смысловых единиц контента. Комментарии пользователей 
образуют контекст базового контента – единицы дискурса собирают 
«дисперсную» аудиторию (Г. Малецке) по интерпретациям медийных 
фактов.

Социальная ситуация – детерминант медийной среды, в настоя-
щее время ставшей, как констатируют исследователи, принципиально  
новой. В ее облике отчетливы очертания субъекта информационных  
отношений, предопределяющего медиаповедение индивидов, обыденное 
знание которых выражено субъективно ориентированным медиатекстом. 
Таким образом, «медиа выступают посредником при воспроизводстве 
исторического знания» [1, с. 359]. Все отдают должное информаци-
онным технологиям, полагая, что технологии «расчеловечивают нас»  
[2, с. 82], что цифровизация общества делает отчуждение человека  
от своей сущности еще более глубоким [3, с. 17], а информационное 
общество оказывается «симуляцией реальности или симулятивной  
реальностью» [4, с. 83]. Вместе с тем, полагает часть исследователей, 
возникло соперничество реальной жизни с ее цифровым двойником  
[5, с. 249], и современный цифровой субъект устанавливает новую раз-
мерность бытия [6, с. 230]. Поэтому требуется идентификация «жите-
лей» информационного пространства [7, с. 145]. Это значит, что мы дей-
ствительно подошли к черте, за которой медийная среда приобретает 
контуры материального мира.

«Вторая реальность», становится не столько отражением «пер-
вой», сколько новой действительностью, сложно взаимодействующей  
с породившим ее материальным миром. И человекоразмерность циф-
рового мира понимается в парадигме «искусственно созданной ме-
диареальности – коммуникативной системы, связывающей человека  
с объективной реальностью» [8, с. 160–161], где медийный и соци-
альный факт уравнены, а в восприятии индивида стираются ценност-
но-познавательные различия в содержании сообщений из каналов  
медиакоммуникаций. Сообщения различаются авторством, привязкой  
к социально-политическим структурам, а также степенью достоверно-
сти. Возникло новое образование в жизни общества – медиасоциум.
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Идея медиасоциума наследует концепции медиаполиса и отража-
ет особенности современной медийной среды – ее понимание более  
не соответствует прежним параметрам медиаполиса. Медиасоциум –  
не столько «тень» социальной реальности, сколько почти равновели-
кая ей сущность. Налицо превращение «второй реальности» в матери-
альную силу. Ее составляющие обладают новыми свойствами, ранее  
неизвестными их прототипам «аналогового мира». Если в медиаполи-
се выделялась информационная инфраструктура, почти неотличимая  
по своим функциям от аналоговой, то в цифровом медиасоциуме, кроме 
добавленной функциональной нагрузки, выявилась совокупность сете-
вых образований в качестве каналов активного взаимодействия индиви-
дов и сообществ, представляющих суть устройства медиасоциума.

Концепция сетевых сообществ исходит из их представления как 
неклассических гетерогенных социальных общностей без жесткой  
иерархической структуры – сказывается ситуативный характер сетевой 
аудитории как совокупности пользователей / потребителей контента,  
но разрозненных в пространстве. В таких условиях возрастает роль  
социальных сетей как платформ, предоставляющих возможности 
для объединения пользователей – ситуативного и спонтанного – в их  
интерпретациях актуализируемой истории. В медиа непрерывны дис-
курсивные практики формирования исторической памяти. При этом 
рост противоречий в мире вызывает необходимость утверждения  
в медиасоциуме приоритетов исторической памяти и противодействия 
попыткам фальсификации истории, сбережения традиционных ценно-
стей. Приоритетная тенденция неизбежно прокладывает себе дорогу  
через конфликтные зоны общественного сознания в медийной среде,  
которая выступает как субъект информационных отношений, влияющий 
на реальность истории, делающий ее субъективно ориентированной.
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