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В статье приводятся результаты анализа контента официальных акка-
унтов телеканала «Россия 1» в социальных медиа «ВКонтакте», Telegram, 
«Одноклассники» и Rutube осенью-зимой 2023-2024 гг. Автор исследу-
ет самые востребованные у пользователей форматы постов телеканала  
в выбранных социальных сетях, вычленяет контент-стратегии «России 1»  
в социальных медиа, а также фиксирует появление новых мультимедийных 
инструментов, позволяющих традиционным СМИ адаптировать контент 
под особенности медиапотребления аудитории в Интернете. 
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the most popular formats of TV channel posts among users in selected social 
networks, identifies the content strategies of «Russia 1» in social media, and 
also records the emergence of new multimedia tools that allow traditional media  
to adapt content to the characteristics of media consumption of the audience  
on the Internet.
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Интеграция традиционных СМИ в цифровую медиасреду длится 
более 20 лет. Слияние различных типов СМИ определяется в научных 
трудах как «медиаконвергенция». Данный процесс способствовал воз-
никновению совершенно новых форм журналистского контента, вза-
имопроникновению жанров, стиранию некогда четких границ между 
традиционными СМИ – радио, телевидением и печатью. Все это обо-
сновывает необходимость изучения теоретических и практических 
аспектов формирования контента аудиовизуальных СМИ в условиях 
медиаконвергенции.

Современные технологии существенно повлияли на особенности 
медиапотребления. Круглова Л.А. и Щепилова Г.Г. считают, что «тра-
диционное линейное видеопотребление» трансформируется: «Аудито-
рия перетекает в Интернет; снижаются рейтинги традиционного ТВ»  
[3, с. 345]. Однако рассматривать развитие современных мультимедий-
ных технологий как причину оттока аудитории традиционных СМИ 
ошибочно: социальные медиа могут помочь увеличить количество зри-
телей теле- и радиоканалов, что будет способствовать повышению спро-
са среди рекламодателей и увеличению прибыли медиа. Для привлече-
ния аудитории в социальных сетях и мессенджерах аудиовизуальным 
СМИ необходимо сформировать контент-стратегию, соответствующую 
современным трендам медиапотребления в онлайн-среде. 

В настоящее время количество пользователей в социальных медиа, 
заинтересованных в контенте традиционных СМИ крайне мало, о чем 
свидетельствуют следующие показатели. К концу 2023 года количество 
интернет-пользователей по всему миру превысило 5,44 млрд человек 
[9], в России – 100 млн человек, в Беларуси – около 9 млн человек.  
В 1999 году, когда процесс медиаконвергенции только зарождался,  
количество интернет-пользователей составляло всего 50 млн человек, 
согласно исследованию профессора Вартановой Е.Л [2, с. 11]. Следова-
тельно, за неполных 25 лет онлайн аудитория выросла в 160 раз. Рост 
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доступности интернета в будущем может привести к полной интеграции 
радио и телевидения в сеть и отказу от традиционных форм вещания. 
Сайты аудиовизуальных СМИ «оказались самыми невостребованными, 
хотя обладают большим количеством контента, иногда эксклюзивного»  
[4, с. 137], пишут Круглова Л. А., Литвинцев А. Э. и Щепилова Г. Г.  
Поэтому говоря о полном переходе теле-и радиоканалов в интернет, 
целесообразно считать, что данные СМИ найдут свою аудиторию  
не при помощи собственных отдельных интернет-ресурсов (сайтов, 
медиаплатформ), а социальных медиа, ведь 77% участников вышеупо-
мянутого исследования предпочитают просматривать аудиовизуальный 
контент в социальных сетях [4, с. 137].

Однако в социальных медиа даже один из крупнейших российских 
телеканалов – «Россия 1» (входит во Всероссийскую государственную 
телевизионную и радиовещательную компанию (ВГТРК)) – не может 
привлечь 5 % аудитории от общего числа телезрителей канала. Анализ 
рейтингов крупнейших российских телеканалов с 2019 года по 2023 год, 
составленных Mediascope, показал, что «Россия 1» остается лидером по 
доле аудитории среди федеральных каналов. Кроме того, «Россия 1» – 
единственный канал из пятерки крупнейших, который ежегодно нара-
щивает, а не теряет телеаудиторию.

По данным ВГТРК, аудитория телеканала «Россия 1» составляет 
98,5 % населения России [6] (население страны в январе 2024 года,  
по данным Росстата, равно 146,2 млн человек [8]). Соответственно, 
телеаудитория «России 1» составляет более 144 млн человек без учета 
50 млн зрителей в странах СНГ. Однако в социальных сетях аудитория 
телеканала едва превышает 1 млн пользователей. На январь 2024 года в 
социальной сети «ВКонтакте» на телеканал подписаны 1,2 млн пользо-
вателей (0,83 % от российской телеаудитории канала), в мессенджеры 
Telegram – 45,7 тысяч человек (0,03 %), в социальной сети «Однокласс-
ники» – 780 тысяч человек (0,54 %).

В целях выявления причин низкой востребованности контента  
аудиовизуальных СМИ у интернет-аудитории в социальных медиа было 
выдвинуто следующее предположение: контент-стратегии телеканалов 
в социальных сетях и мессенджерах не соответствуют трендам совре-
менного медиапотребления в онлайн-среде.

Для анализа контент-стратегии телеканалов в условиях медиакон-
вергенции необходимо определиться с использованием таких ключе-
вых категорий, как «контент», «жанр», «формат». «Контент» является 
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«смысловым наполнением инфраструктурных элементов медиакомму-
никационной системы». Он «существует в четырех базовых формах: 
текст, изображение, звук, видео» [7, с. 89]. В условиях медиаконвер-
генции контент может быть представлен в нескольких формах одно-
временно. Мультимедийный материал может содержать интерактивные 
элементы, текст, видео, элементы подкаста. Понятие «жанр» транс-
формируется, «как и обозначаемые им фрагменты контента» [7, с. 89].  
Одним из ярких примеров неприменимости теории жанров к новым ти-
пам журналистских произведений является лонгрид.

Поскольку контент в рамках одного журналистского материала  
может быть представлен в различных формах, то определение жанра 
становится затруднительным, публикация может быть мультижанровой. 
Поэтому целесообразно считать, что в условиях медиаконвергенции 
формат становится первичным относительно жанра.

К новым видеоформатам телеконтента Онуприенко К. А. отно-
сит коуб (фрагмент видеосюжета), 360° (видеоролик с применением 
3D-технологий), онлайн-трансляции и стриминг (прямое включение с 
трансляцией в социальных сетях или на специальных стриминг-серви-
сах), сторис (видео и фотографии в социальных сетях, которые исчеза-
ют через сутки после публикации) [5, с. 103]. Беликова А. И. отмечает, 
что трансформация форматов и жанров тележурналистики привела к 
появлению такого приема, как клиповый монтаж, характерный для фор-
мата постов в социальных сетях, «что позволяет в сжатое время пока-
зать максимум с применением видеоэффектов» [1, с. 12].

Среди мультимедийных форматов также можно выделить статью-
инфографику, лонгрид, комикс, стилизацию под посты в социальных 
сетях. Все они могут быть частью контент-стратегии аудиовизуальных 
СМИ в социальных медиа.

Анализ постов телеканала «Россия 1» в официальных аккаунтах 
«ВКонтакте», «Одноклассниках», Telegram и Rutube показал, что наи-
большее количество просмотров набирают самостоятельные публика-
ции, не имеющие гиперссылок на сторонние ресурсы. Более 70% про-
смотров приходится на посты, содержащие короткие вертикальные 
видеоролики длительностью до 1 минуты (вышеупомянутый прием 
клипового монтажа). Горизонтальные видеоролики (опубликованные 
безо всяких изменений телевизионные сюжеты) длительностью более 
1 минуты и без субтитров собирают более чем на 50% меньше просмо-
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тров, реакций и комментариев, чем вышеупомянутый формат, адаптиро-
ванный под ленты социальных медиа.

Контент-стратегии аудиовизуальных СМИ необходимо адаптировать 
под потребности и предпочтения онлайн-аудитории. Одним из ключе-
вых форматов, способствующих росту аудитории, является клип.
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