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В материале отражены результаты исследования медиаконтента  
современной белорусской прессы для детей младших возрастных групп.  
На эмпирическом материале периодических изданий, предназначенных для 
дошкольников и младших школьников, определены целевые характеристики 
контента, а также выявлены особенности жанрового наполнения и 
превалирующего содержания детских СМИ в зависимости от целевого 
назначения и целевой аудитории.
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На рубеже XX–XXI вв. контент белорусских газетно-журнальных 
СМИ для дошкольников и младших школьников начал приобретать 
противоречивые черты.

За массовым тиражированием игрового содержания в 90–е гг. XX в. 
и широким его распространением в 2000-е последовало значительное 
расширение геймифицированного сегмента в структуре современных 
детских медиа. Например, доля игровых форм в номере детского журна-
ла десятилетие назад превышала количество литературно-художествен-
ных жанров в несколько раз и достигала 54 % [1, с. 41]. Сегодня СМИ 
для дошкольников «Мамино Солнышко», «Детский журнал», «Сказка 
на ночь», «Зайкина школа», «Волшебный светлячок», «Играю с мамой» 
и многие другие под игровые задания отдают до 100 % полосных пло-
щадей, публикуя единичные прозаические и поэтические произведения. 
Это обусловлено целевыми характеристиками медиаконтента развиваю-
щих журналов для дошкольников.

Игровые жанры используются в качестве основных для развиваю-
щего обучения и стимулирования мыслительной деятельности детской 
медиааудитории до 6 лет. Рубрики «Читаем по слогам», «Учим англий-
ский»; «Прописи», «Учимся считать»; «Развиваем логику», «Развиваем 
внимание», «Лабиринтик», «Фантазируем и рисуем», «Ищем отличия», 
«Проверяем память»; «Путешествуем», «Познаем мир» ориентированы 
на формирование навыков разговорной речи и чтения; развитие мотори-
ки, воображения, логики, смекалки, внимания и памяти; обучение счету 
и письму и др. 

Произведения белорусского народного творчества, сказки народов 
мира, стихотворения и рассказы публикуются в немногочисленных 
журналах «Буся», «Вяселка», «Детская книжка-малышка», «В гостях  
у сказки», «Детские сказки», «Детская сказка на ночь». Небольшая доля 
присутствия литературно-художественного медиаконтента в сравнении 
с игровым в сегменте отечественных детских медиа отражается на воз-
можностях прессы обеспечивать морально-ценностное развитие детей, 
их приобщение к национально-культурному наследию, постижение  
духовно-нравственных ценностей и положительных идеалов.

Кроссворды, викторины, головоломки, ребусы, сканворды, лаби-
ринты, ребусы, игры в СМИ для младших школьников «Непоседа», 
«Разумейка», «Саша и Маша», «Шапокляк», «Апельсин», «Познайка», 
«Сканвордик», «Ах! Развивайка!», в свою очередь, нацелены на удов-
летворение досуговых потребностей детей. Медиааудитории младшего 
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школьного возраста предлагаются многочисленные игровые задания 
для самостоятельного выполнения «Соедини точки», «Закрась фрагмен-
ты», «Найди предмет», «Обведи картинку», «Расшифруй код», «Пройди 
лабиринт». В сочетании с анекдотами, страшилками, шутками, комик-
сами и раскрасками они выполняют релаксационную задачу, не требуют 
от читателей интеллектуального напряжения и формируют превалиру-
ющий в современной медиасфере для детей развлекательный контент.

Наибольшее выражение развлекательное содержание приобрело  
в журналах для девочек «Дневник Стрекозы», «Девчонки», «Стрекоза», 
«Школа модниц». Издания транслируют контент глянцевых СМИ для 
женщин – темы шопинга, моды, ухода за собой, общения с противо-
положным полом, ценность внешнего успеха, значимость материаль-
ных благ и приоритет востребованных у массовой аудитории трендов. 
Нацеленность изданий на девочек от 6 лет детерминирует снижение 
возрастных границ в освещении модной развлекательной тематики  
и расширяет инфильтрацию в детское сознание не характерных для от-
ечественных воспитательных традиций и ценностных идеалов социаль-
но-культурных и морально-нравственных установок. Рассматривая мод-
ные и популярные в детской среде явления как престижные и социально 
значимые, издания нивелируют значение интеллектуальной и духовной 
самореализации детей, их личностного и творческого самосовершен-
ствования. Распространение идейного содержания, ориентированного 
на культурное просвещение, гуманистическое и патриотическое воспи-
тание, познание детьми технических и прикладных основ в различных 
сферах науки, остается прерогативой немногочисленных белорусских 
газет и журналов.

В начале XXI в. исследователи обнаружили недостаток на отече-
ственном медиарынке изданий, способных предложить необходимое 
для развития младших школьников тематическое многообразие: «о свер-
стниках, путешествиях, природе, животных, истории, науке, технике, 
спорте» [2, c. 98–99]. Между тем, в этот период в Беларуси издавались 
специализированные СМИ различной направленности: экологической 
(«Лесавік»), научно-популярной («Фокус»), общественно-политиче-
ской («Раніца»), психолого-возрастной («Рюкзачишка», «Рюкзак»).  
В настоящее время выпуск большинства из них прекращен, что позволя-
ет говорить об эскалации дефицита информационно насыщенного кон-
тента для детей. Так, в 2021 г. остановилась печать профильных серий 
для детей разных возрастов – развивающего журнала для дошкольников 
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«Рюкзачишка»; подросткового издания «для умных людей 12–16 лет» 
«Рюкзак»; научно-популярного «Юный техник и изобретатель»; обуча-
ющих «Отличник» (для школьников 1–4 классов); спортивного «Юни-
ор». Одновременно продолжил расширяться сегмент развлекательных 
детских СМИ, транслирующих универсальный досуговый и игровой 
контент для детей дошкольного и младшего школьного возраста. Как 
следствие, в развитии белорусской системы СМИ для детей образова-
лась антиномическая ситуация: при объективной востребованности  
в медиасфере многообразного познавательного, обучающего, развиваю-
щего и просветительского контента детской медиааудитории предложе-
на преимущественно малосодержательная информация.

На фоне коммерческого успеха развлекательных медиаканалов 
юных блогеров («А4», «Егорик», «Mister Max», «Miss Katy», «Nikol 
CrazyFamily» и др.) вопрос о раскрытии интеллектуального и творче-
ского потенциала подрастающего поколения, а также о популяризации 
национально-культурного опыта и ценностных ориентиров белорусско-
го общества в детских СМИ стоит особенно остро.
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