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В статье рассматриваются вопросы, связанные с рекламой в видеоиграх для несо-

вершеннолетних. Предлагается не только несколько ограничить рекламу в видеоиграх 

для данной категории лиц, но и установить конкретные требования к рекламе в видеоиг-

рах. По мнению автора, в видеоиграх для несовершеннолетних возможна только ре-

клама, которая будет выполнять воспитательную и (или) образовательную функции. 
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На современном этапе все больше несовершеннолетних пользуются 

глобальной компьютерной сетью Интернет (далее – Интернет). Цели 

использования Интернета весьма различны.   

По данным Национального статистического комитета Республики 

Беларусь интернет-пользователи в возрасте от 6 до 17 лет по частоте выхода 

в сеть Интернет в 2022 году составили 99,5 %. В частности, 86,5 % 

несовершеннолетних выходят в Интернет ежедневно; 7,5 % – не менее 

одного раза в неделю; 6,0 % – от случая к случаю [1].  
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Далее, следует обратить внимание на то, что 98,1 % 

несовершеннолетних пользуются Интернетом для просмотра фильмов, 

прослушивания музыки, компьютерных игр и скачивания различной 

информации [1]. 

Таким образом, на основании проведенного исследования Националь-

ным статистическим комитетом Республики Беларусь, можно констатиро-

вать, что довольно много несовершеннолетних вовлечено в видеоигры. 

В свою очередь, видеоигры являются отличной возможностью для ре-

кламодателей, которые хотят разместить свою рекламу в мобильных прило-

жениях. 

Существуют различные форматы рекламы, которые, как правило, раз-

мещаются в видеоиграх: 

- баннерная реклама, которая открывается на весь экран пользователя 

(поскольку у данной рекламы 100% видимость, такой формат используется 

для привлечения внимания пользователя); 

- реклама «за вознаграждение», то есть игрок получает вознаграждение 

в игре за просмотр такой рекламы, посредством, например, бонусов, баллов 

и др. (все зависит от того, что предусмотрено той или иной игрой); 

- реклама, которая способствует продвижению тех же игр внутри дру-

гих приложений, то есть пользователю дают возможность в течение 10-15 

минут протестировать игру, а затем перейти по ссылке, чтобы ее скачать/ку-

пить;  

- стандартные баннеры – самая простая форма рекламы (обычно их раз-

мещают внизу страницы и используют в качестве дополнения к другим фор-

матам рекламы) [2].  

Таким образом, реклама имеет существенное экономическое значение 

как для рекламопроизводителя, так и для рекламодателя и рекламораспро-

странителя, которое выражается, в первую очередь, в удовлетворении их 

финансовых интересов. 

Однако, по нашему мнению, с учетом того, что несовершеннолетние 

более уязвимы перед психологическим воздействием, поскольку, в силу воз-

раста, у них в полной мере не развито критическое мышление, рекламу в 

видеоиграх необходимо ограничить.  

Например, несовершеннолетние не всегда могут определить – 

насколько целесообразно приобретать тот или иной товар, ввиду его полез-

ности. 

Следует отметить, что реклама оказывает не только определенное пси-

хологическое воздействие, но также и воспитательное. Кроме того, реклама 

может выполнять и образовательную функцию. 
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Воспитательное воздействие может и должно проявляться, например, 

через демонстрацию ценностей, оказывающих благоприятное воздействие 

на формирование зрелой личности.  

Образовательная функция рекламы должна быть направлена на озна-

комление несовершеннолетних с новыми передовыми технологиями, кото-

рые им были бы полезны в обучении на благо развития нашей страны.   

На основании вышеизложенного, по нашему мнению, было бы целесо-

образно не только несколько ограничить рекламу в видеоиграх для несовер-

шеннолетних, но и установить конкретные требования к рекламе в видеоиг-

рах. 

Так, например, группой депутатов Государственной Думы Федераль-

ного Собрания Российской Федерации было предложено установить огра-

ничения на рекламу в видеоиграх. По их мнению, данная реклама не должна 

быть более 15 секунд и не чаще одного раза в 20 минут. Кроме того, было 

предложено предусмотреть дополнительное ограничение для несовершен-

нолетних, в частности, речь идет о запрете на распространение рекламы не 

соответствующей возрасту, на который непосредственно рассчитана видео-

игра [3].  

По нашему мнению, в видеоиграх для несовершеннолетних возможна 

только реклама, которая будет выполнять воспитательную и (или) образо-

вательную функции, необходимые для формирования психологически и фи-

зически здоровой личности, достойного гражданина Республики Беларусь.   
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