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Обосновывается интерес и обрисовываются основные направления ра-
боты китайских исследователей по проблеме туристической дипломатии Ки-
тайской Народной Республики (КНР). Цель исследования – характеристика 
и оценка состояния китайской историографии по указанному вопросу. Объ-
ект исследования – дипломатия КНР. Предмет исследования – туристическая 
дипломатия Китая в национальной историографии. Актуальность исследо-
вания – отсутствие комплексной работы по избранной тематике, отношения 
стратегического партнерства между КНР и Республикой Беларусь. Практи-
ческая значимость исследования – возможность использования его резуль-
татов в научной, педагогической и практической деятельности.
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The author substantiates and characterizes the main areas of work of Chinese 
researchers on the problem of China’s tourism diplomacy. The purpose of the 
study is to characterize and assess the state of Chinese historiography on this 
issue. The object of research is China’s foreign policy. The subject of research 
is China’s tourism diplomacy in national historiography. The relevance of 
the research – lack of comprehensive work on the selected topic; relations of 
strategic partnership between China and the Republic of Belarus. The practical 
significance of the research lies in the possibility of using its results in scientific, 
pedagogical and practical activities.
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Мировая индустрия туризма стремительно развивается, в 2019 г. об-
щий доход от нее составил 5,8 трлн долл. США, что эквивалентно 6,7 % 
мирового валового продукта [1]. Международный туризм постоянно на-
ходится в фокусе внимания научного сообщества, но исследователи об-
ращают внимание на его экономические преимущества, игнорируя по-
литические характеристики [2; 3]. По мнению автора, международный 
туризм включает не только экономический, но и политический, а также 
культурный аспекты, он глубоко интегрирован в международные отно-
шения и является их компонентом.

Китай активно развивает туристические обмены с различными реги-
онами и странами. В 2013 г. КНР заняла первое место в мире по числу 
выездных туристов, второе место – по их расходам . В январе 2015 г. на 
Национальной рабочей конференции по туризму была аргументирована 
концепция «туристической дипломатии». В своих решениях Конферен-
ция записала, что «индустрия туризма должна взять на себя инициативу 
работать, активно высказывать свое мнение и служить национальной ди-
пломатии» [4]. По мнению автора, именно с этого времени начинается 
осознанная интеграция китайского туризма в «ортодоксальную диплома-
тию». В декабре 2016 г. Государственный совет опубликовал «13-й пя-
тилетний план развития туризма», в котором предлагалось «полностью 
реализовать стратегию туристической дипломатии в новую эпоху», т. е. 
ее развитие стало рассматриваться как долгосрочная цель [5].

 Согласно статистическим данным Министерства культуры и туриз-
ма Китая, рынок внутреннего и выездного туризма в 2019 г. стабиль-
но рос. Число внутренних туристов составило более 6 млн человек, что 
на 8,4 % больше, чем в предыдущем году; число прибывающих тури-
стов достигло 145 млн человек (+2,9 %), а выезжающих – 155 млн чело-
век (+3,3 %); общий доход от туризма за год составил 6,63 трлн юаней 
(+11,1 %) [6]. Приведенная статистика подтверждает тезис о том, что 
китайский туризм становится важной частью мирового, а совокупность 
указанных обстоятельств стимулирует изучение его различных аспектов. 

Исследования китайскими учеными «туристической дипломатии» 
в основном сосредоточены на ее концепции, целях и функциях. Из-
вестный китайский дипломат Ян Гнусу впервые использовал термин 
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«туристическая дипломатия» в статье о ее состоянии во время куль-
турной революции. Он считает, что в то время целью развития туриз-
ма было расширение политического влияния, пропаганда опыта строи-
тельства социализма и получение свободно конвертируемой валюты [7].  
Мэй И (Уханьский университет) высказывает мнение, что туристи-
ческая дипломатия оказывает заметное позитивное влияние на ми-
ровое развитие, играет все более заметную роль в сферах политиче-
ского, экономического, культурного, имиджевого и других обменов 
между Китаем и зарубежными странами посредством «миролюбия, 
твердых шагов, широты взгляда, гибкости и темперамента» [8]. Ту-
ристическая дипломатия может не только усилить жесткую силу 
страны, но и разнообразить «мягкую силу», создать благоприятную 
внешнюю среду для мирного развития Китая [8]. Чжэн Янь (Государ-
ственное управление по делам туризма) подчеркивает, что туристи-
ческая дипломатия, в отличие от традиционной, имеет определенную 
степень неформальности и ярко выраженный народный колорит [9].  
Профессор Ван Синбинь (Второй Пекинский институт иностранных 
языков) отмечает, что туристическая дипломатия «более мягкая и жи-
вая», чем классическая. Когда двусторонние отношения хорошие, ту-
ризм может стать стимулом для дальнейшего развития, но когда они не 
являются «гладкими», туристические обмены рекомендуется использо-
вать в качестве смазки [10]. 

 Китайские ученые обсуждают также уровни, характеристики и пробле-
мы туристической дипломатии. Доцент Ли Фэй (Пекинский объединен-
ный университет) проводит теоретический анализ и исследует практику, 
атрибуты и функции туристической дипломатии в глобальном контексте, 
выделяя три уровня: официальный, полуофициальный и народный [11].  
Ян Ци (Хайнаньский университет) считает, что туристическая диплома-
тия является мягкой формой внешней стратегии страны, реализуемой 
правительством, предприятиями, неправительственными организаци-
ями и отдельными лицами [12]. Доцент Ян Цзиньсонг (Китайский на-
учно-исследовательский институт туризма) проанализировал текущие 
проблемы туристической дипломатии (недостаточное участие в меж-
дународном сотрудничестве, малочисленность инициатив, отсутствие 
среднесрочных и долгосрочных стратегий развития) и предложил ре-
комендации по их решению [13]. Профессор Чжан Инь (Центральный 
университет национальностей) проанализировал различные подходы 
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к определению традиционной, публичной, гражданской, культурной, 
туристической дипломатии, исходя из четырех критериев: професси-
онализм, политика, гласность и критика [14]. Профессор Ся Цзечан 
(Китайская академия социальных наук) считает, что туристическая ди-
пломатия – это новая сила в дипломатии КНР и беспроигрышная стра-
тегия улучшения условий жизни людей [15].

Китайские ученые подчеркивают важную роль туристической дипло-
матии в продвижении инициативы «Один пояс, один путь». Цзинь Тао 
считает, что развитие туристической дипломатии имеет следующие тен-
денции и характеристики: масштабы туристических обменов и сотруд-
ничества продолжают расширяться, государственный механизм сотруд-
ничества и обмена в сфере туризма становится все более совершенным; 
ведущая роль туризма в реализации инициативы «Один пояс, один путь» 
становится все более очевидной. Он – связующее звено между населе-
нием стран, расположенных вдоль этого маршрута [16]. Доцент Чжао 
Чжэньюань (Юго-Восточный университет) считает, что туристическая 
деятельность хотя и ограничивается политическими и экономическими 
отношениями между странами, но в определенной степени независи-
ма. Туристическая дипломатия может стать «дружественным послом», 
чтобы ослабить региональную напряженность и укрепить политическое 
и экономическое сотрудничество. В рамках инициативы «Один пояс, 
один путь» туризм имеет большое значение для распространения куль-
туры КНР и поиска международного признания [17]. Доцент У Лиюнь 
(Китайский научно-исследовательский институт туризма) проанализи-
ровал проблемы, с которыми сталкивается туристическая дипломатия 
в рамках данной инициативы (непонимание инициативы со стороны 
международного сообщества, сложности с выбором туризма в качестве 
дипломатического средства, риски безопасности). Для их преодоления 
автор предложил использовать многостороннюю дипломатию, оптими-
зацию сотрудничества, разработку и принятие дифференцированных 
стратегий развития туризма [18]. Шу Гуанмэй (Гуанчжоуский универ-
ситет коммерции) считает, что при проектировании высшего и высо-
кого уровней туристической дипломатии необходимо в полной мере 
задействовать Всекитайское собрание народных представителей и со-
ответствующие государственные ведомства, определить стратегии раз-
вития и укрепить управление [19]. Взяв в качестве примера Внутрен-
нюю Монголиию, Чжан Ци предложил меры, которые этот автономный 
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район в КНР должен предпринять при построении своей системы ту-
ристической дипломатии в рамках инициативы «Один пояс, один путь» 
[20]. Хуан Сюэин считает, что туризм как «открытая и всеобъемлющая 
отрасль» имеет естественные преимущества в укреплении взаимосвязи 
стран и регионов вдоль «Одного пояса, одного пути» [21].

Исследователи КНР обосновывают важность туристической дипло-
матии на примере конкретных регионов или событий. Профессор Пань 
Синьсинь (Национальный Тайваньский университет) считает, что рост 
туристических обменов между материковой частью КНР и Тайванем 
укрепил взаимопонимание и поспособствовал мирному развитию по 
обе стороны пролива [22]. Го Хуэйдань (Ляонинский институт внеш-
ней экономики и торговли) в качестве примера, рассматривая сотруд-
ничество между регионом Далянь Китая и Россией, высоко оценивает 
перспективы туристической дипломатии, которая приносит не толь-
ко экономическую прибыль, но и знакомит со страной и нацией, дает 
КНР возможность проявить мягкую дипломатическую силу [23]. Канди-
дат экономических наук Ван Пэнфэй (Китайская академия социальных 
наук) на примере «Арбитража Южно-Китайского моря» и инцидента 
«THAAD» (мобильный противоракетный комплекс дальнего перехва-
та) обсудил функции «ускорителя» и «стабилизатора» туристической 
дипломатии [24]. Доцент Ху Минь (Синьцзянский сельскохозяйствен-
ный университет) утверждает, что дипломатия туризма может укрепить 
культурные обмены между Китаем и Пакистаном, углубить и расширить 
знания о культурной самобытности населения этих стран, оказать по-
мощь в строительстве экономического коридора Китай – Пакистан [25]. 
Профессор Чжан Инь проанализировал развитие туристической дипло-
матии КНР с Кыргызстаном и положительно оценил ее перспективы, 
выдвинул предложения по преодолению имеющихся проблем и повы-
шению эффективности индустрии туризма [26]. Изучив китайско-рос-
сийские туристические обмены, кандидат исторических наук Ма Юць-
зюнь (Хэйлунцзянская академия социальных наук) констатирует, что 
существует феномен «горячее вверху и холодное внизу, горячее в поли-
тике и холодное в экономике, горячее в центре и холодное на местах». 
Он считает, что необходимо наращивать туристические обмены и по-
вышать уровень неправительственных [27]. 

Внимание китайских ученых также привлекает взаимосвязь меж-
ду туристической дипломатией и национальным имиджем. Профес-
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сор Цзоу Тонянь (Второй Пекинский институт иностранных языков) 
считает, что туристическая дипломатия является важным средством 
распространения положительного имиджа страны, эффективного экс-
портирования экономических выгод, усиления культурного аспекта 
мягкой силы [28]. Лю Юэ (Бо Хай университет) отмечает такие аспек-
ты «туристической дипломатии», как «выход за границу» и «привле-
чение зарубежного», а также выделяет следующие ее формы: выезд 
и въезд туристов, обмен визитами управленцев, организация и участие 
в международных конференциях, туристических фестивалях и дру-
гих мероприятиях [29]. 

Предметом исследований также являются интерактивные отношения 
между туристической дипломатией и международным туризмом. Про-
фессор Дай Бинь, Цзян Ии (Китайский научно-исследовательский инсти-
тут туризма) и другие эксперты пришли к выводу, что развитие выездно-
го туризма оказало положительное влияние на общую дипломатическую 
структуру и сформировало туристическую политику с китайскими осо-
бенностями [30]. Профессор Сюй Хунган (Чжуншаньский универси-
тет) предлагает посредством туристических виз, культурных меропри-
ятий, иностранной помощи, международного сотрудничества усилить 
мягкую силу китайской культуры [31]. Доцент Чжэн Чжунъюй (Харбин-
ский технологический институт) под «социализацией туризма» подразу-
мевает его превращение в повседневный образ жизни китайцев. Выходя 
за рамки экономики, туризм охватывает и другие сферы обществен-
ной жизни, помогает распространять культурные знания и углублять  
взаимопонимание между народами, что имеет большое значение для 
укрепления глобальной безопасности [32]. 

Таким образом, внимание китайских исследователей туристиче-
ской дипломатии в основном сосредоточено на изучении его концепции 
и природы, взаимосвязи туризма с инициативой «Один пояс, один путь», 
влияния на национальный имидж, развития международного туризма. 

Несмотря на комплексность, исследования значительно отстают от 
современного развития мирового туризма и требуют более глубокого 
научного осмысления и обсуждения. Интерес представляет изучение 
институциональных основ и условий развития туристической диплома-
тии Китая, ее региональных направлений, результатов и проблем уча-
стия в многосторонней дипломатии, влияние инициативы «Один пояс, 
один путь».
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