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АННОТАЦИЯ 

Объектом исследования дипломной работы является продвижение 

бренда в социальных сетях, предметом исследования – продвижение бренда в 

социальной сети Instagram на примере бренда парфюмерии «AZMIRLI». Цель 

данной дипломной работы: выявить особенности продвижения бренда в 

социальных сетях на примере продвижения бренда парфюмерии «AZMIRLI» 

в социальной сети Instagram. 

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: прослежена история развития социальных сетей, маркетинга в 

социальных сетях, определены понятия «социальные сети» и «маркетинг в 

социальных сетях», охарактеризованы инструменты и особенности 

продвижения в социальных сетях; описан функционал социальной сети 

Instagram, изучена деятельность бренда парфюмерии в социальной сети 

Instagram; исследовано отношение подписчиков бренда парфюмерии к 

контенту, представленному в его аккаунте в социальной сети Instagram. 

Выработаны рекомендаций по повышению эффективности продвижения 

бренда в социальной сети Instagram. 

Материалы дипломной работы могут применяться в дальнейших 

исследованиях, учебном процессе, а также при разработке стратегий 

продвижения брендов парфюмерии в социальных сетях.  

Ключевые слова: продвижение, социальные сети, брендинг, smm, 

Instagram, рынок парфюмерии. 

 


