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АННОТАЦИЯ 

 

Цель дипломной работы – выявить возможности применения ивент-

менеджмента в индустрии моды.  

Объект дипломной работы – профессиональное сообщество, 

занимающееся организацией ивент-менеджмента в индустрии моды. 

Предмет дипломной работы – особенности ивент-менеджмента в 

индустрии моды.  

Методологическую основу дипломной работы составили: анализ 

информации теоретических источников, обобщение, классификация, сравнение, 

а также частнонаучные методы, используемые при проведении социального 

исследования (глубинного интервью).  

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: определены понятия «ивент-мероприятие», «маркетинговые 

коммуникации», прослежена история его развития, выделены основные 

разновидности ивeнт-менеджмента, описаны особенности их использования в 

модной индустрии, охарактеризовано место «ивент-менеджмент» в системе 

маркетинговых коммуникаций, определены основные технологии 

маркетинговой коммуникации, используемые при продвижении ивентов в сфере 

моды.  

Новизна полученных данных обусловлена отсутствием комплексного 

подхода к изучению маркетинговых коммуникаций в модной индустрии в 

Беларуси. Полученные результаты характеризуются широкими возможностями 

применения. Материалы дипломной работы могут быть использованы как в 

учебном процессе, так и при разработке планов использования ивент-

менеджмента в компаниях модной индустрии. 

Материалы и результаты дипломной работы были получены на основании 

достоверных источников и самостоятельно проведенных теоретических и 

практических исследований. 

Ключевые слова: ивент-менеджмент, индустрия моды: онлайн-

мероприятие, маркетинговые коммуникации, продвижение в индустрии, 

специальные мероприятия.  

 

 


