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АННОТАЦИЯ  

 

Объектом исследования является айдентика компании. Предмет 

исследования дипломной работы – стратегия разработки айдентики компании 

на рынке образовательных технологий. Цель дипломной работы – описать на 

основе анализа айдентику компаний и стратегии её разработки на рынке 

образовательных технологий. Методологическую основу дипломной работы 

составили общенаучные методы (анализ, аналогия, сравнение) и частнонаучные 

методы исследования (экспертных интервью). 

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: установлено понятие айдентики коммерческой организации и её 

составляющих; определены основные этапы стратегии разработки айдентики и 

их характеристика; установлены критерии оценки айдентики компании; 

определены особенности реализации стратегии разработки айдентики 

компании на рынке образовательных технологий. 

Новизна полученных результатов обусловлена отсутствием достаточного 

количества информации относительно стратегии разработки айдентики 

компании, её реализации и критериях оценки полученного результата. 

Полученные результаты характеризуются широкими возможностями 

практического применения и могут применяться далее при разработке 

айдентики для коммерческих организаций на рынке образовательных 

технологий. 
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