
298                Частка I. Журналістыка на сучасным этапе: гісторыя, тэорыя, практыка

РЕПРЕЗЕНТАЦИЯ ИНКЛЮЗИИ  
В СОВРЕМЕННОМ МЕДИАПРОСТРАНСТВЕ

В. А. Гахович

Белорусский государственный университет, 
ул. Кальварийская, 9, 220004, г. Минск, Республика Беларусь,  

hakhovichva@bsu.by

Научный руководитель – А. В. Беляев, кандидат исторических наук, 
доцент
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и отношение общества к лицам с особенностями психофизического разви-
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In this article, the processes of representation and stereotyping of inclusion 
in the modern media space are considered in the focus of theoretical study. 
The mass media model the perception and attitude of society towards persons 
with special psychophysical development. The conditions and requirements 
for the representation of content aimed at the introduction and development of 
inclusion in society are defined.

Key words: representation; inclusion; stereotypes; media space.



Раздзел IV.  Медыялінгвістыка
 
 і рэдагаванне                                                                                                                                     299

Средства массовой информации (далее СМИ) оказывают большое 
влияние на восприятие обществом людей с особенностями психофи-
зического развития (далее ОПФР). Недостаточно представленные в со-
временном медиапространстве, они остаются невидимыми для социу-
ма. В этом случае общество может некорректно воспринимать граждан 
с ОПФР, не учитывать их права, пропагандировать укоренившиеся сте-
реотипы и действовать дискриминационными способами. Именно ре-
презентация в СМИ лиц с особенностями в развитии формирует их об-
раз в общественном сознании, а это влияет на то, будет ли усиливаться 
негативная стереотипизация, или это может положительно повлиять на 
готовность аудитории взаимодействовать с ними [1].

СМИ являются не только важным социальным институтом, с помо-
щью которого общество узнает и формирует свои установки, ценности 
и убеждения, но и влияет на самооценку и самовосприятие лиц с осо-
бенностями в развитии. Аудитория усваивает то, что наблюдает в медиа, 
и проецирует информацию на собственные ценности.

Следует отметить, что в последнее время в Республике Беларусь 
произошло изменение отношения социума к лицам с особенностями в 
развитии. Пришло понимание того, что каждому человеку в обществе 
необходимо создавать благоприятные условия развития вне зависимо-
сти от его потребностей и возможностей. Тем не менее, несмотря на 
имеющиеся несомненные положительные изменения, спектр неблаго-
приятного отношения к людям с ОПФР обширен: от пренебрежения и 
отрицания до осуждения и агрессии [2].

Согласно мнению У. Липпмана, стереотип – это упорядоченные, 
схематичные, детерминированные культурой «картинки мира» в голове 
человека, которые экономят его усилия при восприятии сложных соци-
альных объектов и защищают его ценностные позиции и права [3]. Про-
цесс разрушения стереотипов является очень медленным и сложным. 
Требованием к возникновению таких изменений может быть столкно-
вение с их опровержением на собственном опыте в медиапространстве.

Аудитория является не просто пассивным реципиентом транслиру-
емого контента, но и осознанным потребителем, который размышляет, 
регулирует и опосредованно учится на медиаматериалах. Репрезента-
ция важна не только на экране – также важно, что зрители видят в ре-
кламе, социальных сетях, на веб-сайтах, в YouTube и т. д.

Репрезентация контента направленного на внедрение и развитие ин-
клюзии в социуме имеет ряд необходимых условий:
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1) экологичность информации, ее безопасность для каждого участ-
ника;

2) активное участие всех субъектов процесса;
3) непрерывность и преемственность инклюзии;
4) структурированность и системность;
5) создание инклюзивной культуры и ее формирование у всех участ-

ников взаимодействия;
6) развитие инклюзивной политики и внедрение инклюзивной прак-

тики;
7) готовность социума.
Такое пространство возможно организовать при соблюдении 

ряда принципов: индивидуализации, дифференцированности, ком-
петентностно го подхода, целенаправленности. Реализация данных 
прин ципов выстраивает информационную среду в соответствии с соци-
альными запросами лиц с ОПФР, их потребностями и возможностями. 

Методической основой медиапространства по вопросам инклюзии 
является контент образовательного, просветительского и профилакти-
ческого характера, представленный разными формами: обучающий ви-
деоролик, репортаж, презентация, подкаст, интервью, емкий иллюстра-
тивный материал.

К самому контенту предъявляются определенные требования:
– четкость и простота формулировок, с их одновременной информа-

тивностью; лаконичность, логичность и легкость для восприятия тек-
ста;

– подача материала и его описание с ориентацией на собственный 
опыт взаимодействия с лицами с ОПФР: достоверность, доступность и 
директивность;

– использование «ясного языка», грамотная речь журналиста и тер-
минологическая корректность;

– достаточная визуализация: подкрепление эстетичным, но реали-
стичным и понятным иллюстративным материалом (фотография, рису-
нок, видеофрагмент);

– наличие обратной связи со стороны общественности.
Таким образом, репрезентация должна быть обоснованной, носить 

релевантный характер и соответствовать целям инклюзии. В ней не 
должно быть лишних сведений, она должна быть систематизированной 
и структурированной, строится в логической последовательности.
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Пока практика внедрения инклюзии в медиасреду в странах СНГ не 
так широко распространена и это имеет ряд причин: недостаточно четко 
разработан и внедрен контент, транслируемый в СМИ. Безусловно, это 
отражается на грамотности и содержательности самой информацион-
ной среды.

Таким образом, разработка методического обеспечения контента 
медиапространства по вопросам инклюзии будет способствовать как 
распространению информации о людях с ОПФР, так и включению их в 
социум, разрушению стереотипизации, что влияет на их интеграцию в 
общество и взаимодействие с окружающими.
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